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1. МЕТОДОЛОГИЯ 
1.1. ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ 

При проведении исследования были использованы следующие источники информации: 

• АНАЛИЗ ТАМОЖЕННЫХ ДЕКЛАРАЦИЙ 

С каждым годом анализ таможенных деклараций позволяет получить все более 
достоверный результат. При создании данного отчёта был проведён детальный анализ 
таможни за 2004 – 2008 г. с целью выявить динамику рынка, основные тенденции, ключевых 
игроков. За 2004 – 2006 года анализ был произведён по первым листам деклараций. С 2007 
года стало возможным доставать информацию, содержащуюся на дополнительных листах 
таможенных деклараций. Это увеличило достоверность информации и позволило с большой 
точностью идентифицировать водонагреватели помодельно. 

В 2008 году более 95% водонагревателей удалось идентифицировать помодельно. Об 
объёмах продаж ряда отечественных компаний можно косвенно судить, исходя из данных, 
полученных из анализа таможни, т.к. многие из них используют импортные компоненты для 
производства водонагревателей. Так, например, для производства водонагревателей под 
брендами Real, Redber, De Luxe, Polaris, Oka, Ariston, Elenberg, Simat, DeLonghi используются 
различные компоненты (такие как баки, термостаты, магниевые аноды, тэны и др.) компании 
Thermowatt, входящей в MTS Group. 

Некоторые сложности возникли с бойлерами косвенного нагрева по некоторым брендам, 
потому как часть из них импортировалось как запчасти к котельному оборудованию и 
информация о них содержится на дополнительных листах таможенных деклараций. По этой 
причине данные по Viessmann с 2004 по 2006г. и Reflex с 2005 по 2006г. приняты со слов 
представителей компаний. Также имела место некая пересортица с газовыми колонками. 

За единственно возможную методику идентификации продукции отечественных 
производителей помодельно при отсутствии информации от них самих был принят анализ 
экспорта. 

• ДАННЫЕ ГОСКОМСТАТА 

По объёму выпускаемой продукции наиболее крупных отечественных производителей была 
получена информация от Госкомстата. Это позволило уточнить предварительные данные, 
которые основывались на таможне. В ряде случаев это служит единственно возможным 
источником информации. Также при анализе информации по крупному заводу-производителю 
газовых колонок и котлов «Газаппарат» (бренды Neva, Nevalux, и до недавнего времени Нева) 
были приняты во внимание ежегодные отчёты, опубликованные на их официальном сайте. 

• ОПРОС ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ И ПОСТАВЩИКОВ ОБОРУДОВАНИЯ 

Какую бы точную информацию не давала таможня, при составлении подобных отчетов 
необходимо плотное общение с поставщиками и производителями оборудования. В процессе 
подготовки отчета были проведены встречи со многими российскими производителями и 
крупными поставщиками импортного оборудования.  

ТАБЛИЦА 1. Источники информации 

 Российские 
производители 

Представительства 
зарубежных фирм 
производителей 

Дистрибьюторы Всего 

Встречи 9 10 12 31 
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1.2. ТЕРМИНОЛОГИЯ, ИСПОЛЬЗОВАННАЯ В ОТЧЕТЕ 
Водонагреватель (Water heater) – устройство, предназначенное для 

нагрева воды в системе горячего водоснабжения. 

Водонагреватели классифицируются: 

1) По способу нагрева, на проточные и накопительные. В 
накопительных водонагревателях главной технической характеристикой 
является емкость бака. В большинстве случаев мощность такого 
водонагревателя не имеет решающего значения. В проточных 
водонагревателях вода нагревается до нужной потребителю 
температуры, проходя через нагревательный элемент. Главной 
технической характеристикой проточных водонагревателей, в отличие от 
накопительных, напротив - является мощность. 

По источнику энергии, используемой для нагрева. Существует 6 
основных типов водонагревателей: электрические, газовые, 
косвенные или комбинированные, твердотопливные, солнечные и 
жидкотопливные. На практике основными являются электрические и 
газовые водонагреватели, в которых нагрев происходит за счёт 
электричества и газа соответственно. Косвенные или комбинированные 
водонагреватели в данном отчёте мы помещаем в одну категорию и 
далее будем именовать просто «бойлеры». В водонагревателях данного 
типа нагрев воды происходит за счет тепла, вырабатываемого котлом 
и/или другим источником (солнечная панель, тепловой насос, ККА). 
Гораздо реже встречаются твердотопливные и солнечные (далее 
солнечные коллекторы) водонагреватели, использующие в качестве 
источника энергии твёрдое топливо (дрова, уголь, опилки, и т.д.) и 
энергию солнца соответственно. И уж совсем редкий вид 
водонагревателей – жидкотопливные, использующие дизельное топливо 
или мазут. Продажи этого вида водонагревателей носят единичный 
характер. 

По типу подключения к водопроводу. Делятся на аппараты 
открытого и закрытого типа. Водонагреватели открытого типа 
подключаются к безнапорному водопроводу и могут обслуживать только 
одну водоразборную точку (кухонную мойку, умывальник и др.). Принцип 
действия такого прибора основан на том, что холодная вода при 
открытии крана с горячей водой сразу поступает в бак и вытесняет 
горячую воду к водоразборному крану за счёт своей меньшей плотности. 
Аппараты закрытого типа устанавливаются в одной системе с линией 
холодного водоснабжения и могут обслуживать сразу несколько 
водоразборных точек (например, ванну и душевую кабину). В резервуаре 
агрегата поддерживается постоянное давление, соответствующее 
давлению в водопроводной сети. Обычно водонагреватель этого типа 
оснащен специальной группой безопасности, которая не допускает 
превышения рабочего давления выше допустимых значений. 

Рисунок 1. Электрический 
накопительный 
водонагреватель 

Рисунок 2. Электрический 
накопительный 
водонагреватель 

Рисунок 3. Электрический 
накопительный 
водонагреватель с баком 
из пластика 

Рисунок 4. Электрический 
проточный 
водонагреватель 

Рисунок 5. Газовый проточный 
водонагреватель 
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В соответствии с данной классификацией существуют следующие 
типы водонагревателей:  

а) Электрические накопительные водонагреватели (Electric 
storage water heaters) 

Электрические накопительные водонагреватели бывают настенного и 
напольного исполнения (последние обычно – это модели большой 
емкости). Важное значение имеет материал, из которого выполнен 
внутренний бак водонагревателя. Это может быть эмалированная 
сталь или стеклокерамическое покрытие, нержавеющая сталь, 
полипропилен, пластик и медь. По типу исполнения можно выделить 
модели горизонтального и вертикального расположения. 

б) Электрические проточные водонагреватели (Electric 
Instantaneous water heaters) 

В свою очередь делятся на модели, требующие однофазного и 
трёхфазного подключения. 

в) Газовые проточные водонагреватели (газовые колонки) (Gas 
instantaneous water heaters) 

Различаются по типу розжига на модели с ручным розжигом от 
спички, пьезорозжигом (нажатием кнопки) и электронным розжигом 
(автоматически при открывании крана с холодной водой). 
Классифицируются также по типу используемого газа на модели, 
работающие на природном и сжиженном газе. 

г) Газовые накопительные водонагреватели. (Gas storage water 
heaters) 

Водонагреватели данного типа выпускаются двух типов: с 
естественной тягой (с открытой камерой сгорания) и с принудительной 
тягой (с закрытой камерой сгорания).  

д) Бойлеры (Indirect cylinders) 

Бойлеры различаются по типу используемой энергии. Различают  
бойлеры косвенного нагрева и комбинированные водонагреватели, 
которые в дополнение к основному нагреву имеют электрический тэн. 
Конструктивно можно также разделить их на бойлеры, выполненные по 
технологии «Бак-в-баке» и бойлеры со спиральным 
теплообменником. Технология «Бак-в-Баке» подразумевает под собой 
бойлер, состоящий из двух емкостей, расположенных одна в другой. 
Внутренняя емкость содержит нагреваемую жидкость (вторичный контур), 
а наружная емкость содержит греющую жидкость (первичный контур). В 
бойлерах со спиральным теплообменником нагрев воды происходит 
путём прохождения греющей жидкости через спиральный змеевик, 
расположенный внутри бака.  

е) Твердотопливные накопительные водонагреватели (Solid fuel 
water heaters) 

Рисунок 6. Газовый 
накопительный 

Рисунок 7. Бойлеры косвенного 
нагрева 

Рисунок 8. Твердотопливный 
накопительный 

 

Рисунок 9. Солнечные 
накопительные 
водонагреватели в комплекте с 
бойлером косвенного нагрева 

Рисунок 10. Жидкотопливные 
накопительные 
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ж) Солнечные накопительные водонагреватели (Солнечные 
коллекторы) (Solar collectors) 

з) Жидкотопливные накопительные водонагреватели (Oil water 
heaters) 

1.3. ЦЕНЫ 
Все обороты, приведённые в отчёте, представлены в розничных ценах по прайс-листам 

основных дистрибьюторов или компаний-производителей. При отсутствии данной информации, 
по некоторым брендам за точку отсчёта была принята средневзвешенная розничная цена на 
рынке. Все цены посчитаны в рублях, перевод в доллары сделан по среднегодовому обменному 
курсу, основываясь на данных Росстата.  

ТАБЛИЦА 2. Курс рубль/USD 
2004 2005 2006 2007 2008 

28,81 28,29 27,24 25,49 24,86 
Источник: Госкомстат 

Цены на электрические накопительные водонагреватели указаны без стоимости группы 
безопасности, если только она не идёт в комплекте. Цены на проточные и накопительные 
электроводонагреватели указаны без стоимости комплекта для душа и водоразборного крана, 
опять же, если они не включены в комплект поставки. 
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2. РАЗМЕР И СТРУКТУРА РЫНКА 
Aа abaabaabb 1 bbaа bbaabaabba baabb ababaаbbbaаbbababa bbaabbb a ababbabb aabаbbabb aabba 

bbabb abb a 0,1 bаaа. Abbabb abaab ababaaaa bbbaba aababababa abbaаb a 0001-0001 bbaаa (00-00%), 
abaababaаa 10,0% baabb a 0000 bbaa. Baab bb abaabbаbb bbab, abbbabbbabba a 0000 bbaa a AAB, bb ba 
abaaaаbbaa bab bbabbb – 10,1%. Abb bbaaabaabab aаababbb babaа abaaаbа ab bbabbbabb b babab b 
aababababbb ababbabba bba (a abbaabb bababaab bbaa aababababab aа 1-0%).  

A 0000 bbaa bbab aаbbaabaaa ab 00% (a AAB), abbabb abbbаa abababaа bbaа bbаaаaаab aаbabbb aabb, 
abb abbaаa. Abb abbbbb aаbbbab abb аaаabab bbababababaaba abaаbbbb bbabbbа aа abbaab abababaa 
0000 bbaа ab bbabbbabb b аaаabbbaabba abbbbaa 0000. Bаaabbbbbb abbaаbbb a bababaaa abbbbabаa 
baabа, bаbba bаb aabbbbbababbb aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbab b bаabaab abbbbaaab.  Ab 
aabbbbbababbb aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbaab aа abbabb abaabbabb aаbabaаaaa bbab bbabbbа aа 
01%, а aа abbbbb – aabbb  aа 1%, abb abbabab b bbbbbaab +01%. А ab bаabaab bbababаb +11% b +00% 
abbbabbababaab, abb abbabab b bbbbbaab +00%. Bb babb, aаabbb bbabbb aаbbaababb bbbaba bbabа. 
Baaаbb aаbb a abaabaabb bbaaba 0000 abаbaаbbb ab aаbabaаabab, b abbaаbb bab a aaba ab abаaababb a 
0000 bbabb.  

A 0001 bbbaаbbaa aаbbaababb bbbaba bbabа aа baabb abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba b aаababb 
abbaаb ab  aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbaab, abbabb, bаb aabbbbbababbb, bаb b bаabaab. Baabb 
bbaabbba baabb ababb abba abbbabbababaab a abaаbbbba baabа bbbaba, а baа bbbaаbbaa 
bbbbbаbbababa. 

ТАБЛИЦА 3.1 Объем рынка водонагревателей, млн.руб. 
2004 2005 2006 2007 2008 

   %  %  %  %  % 
Электрические накопительные 1 010,0 10,0% 1 011,0 10,0% 1 100,1 10,0% 0 000,0 10,1% 1 101,0 10,0% 
Электрические проточные 101,0 1,1% 110,1 1,0% 100,1 1,1% 011,0 1,0% 111,1 1,1% 
Газовые проточные 0 111,1 01,1% 0 011,0 00,0% 0 100,0 00,0% 0 010,0 00,0% 1 000,1 01,1% 
Газовые накопительные 11,0 0,0% 000,1 0,1% 011,1 0,0% 001,1 0,0% 010,0 0,0% 
Бойлеры 100,1 0,0% 010,0 0,1% 0 010,1 00,0% 0 001,0 1,1% 0 101,0 1,0% 
Другие типы 01,0 0,0% 01,0 0,1% 10,0 0,1% 01,0 0,0% 00,0 0,0% 
Всего 0 111,0 000,0% 0 000,1 000,0% 00 010,1 000,0% 01 101,0 000,0% 01 111,1 000,0% 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
ТАБЛИЦА 3.2 Объем рынка водонагревателей, млн. $ 

2005 2006 2007 2008 2004 2004  %  %  %  %  % 
Электрические накопительные 010,00 10,0% 000,01 10,0% 001,10 10,0% 011,01 10,1% 001,01 10,0% 
Электрические проточные 01,01 1,1% 01,00 1,0% 00,11 1,1% 01,00 1,0% 01,00 1,1% 
Газовые проточные 11,01 01,1% 01,01 00,0% 10,11 00,0% 000,00 00,0% 000,11 01,1% 
Газовые накопительные 0,01 0,0% 1,11 0,1% 1,00 0,0% 1,10 0,0% 1,10 0,0% 
Бойлеры 00,00 0,0% 01,10 0,1% 10,01 00,0% 11,11 1,1% 10,00 1,0% 
Другие типы 0,10 0,0% 0,01 0,1% 0,10 0,1% 0,10 0,0% 0,10 0,0% 
Всего 010,01 000,0% 000,00 000,0% 011,01 000,0% 111,10 000,0% 111,10 000,0% 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 1. Российский рынок водонагревателей в денежном выражении 2004 – 2008 

Динамика рынка, млн.$ Структура рынка, % 

  
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Bаb abaab ba bbаbbbа 0.0, abbabbabа baabа aа abaabaabb 1 abb abаbbbababb ab babbabaаab, abb bbabbbb b 
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aabbbabbaaa abbabbabb aabbaа.  
 
ТАБЛИЦА 4. Объем рынка водонагревателей, тыс.шт. 

2004 2005 2006 2007 2008 
  

 %  %  %  %  % 
Электрические накопительные 110,1 11,1% 0010,1 11,0% 0000,0 11,0% 0010,1 10,0% 0000,0 11,0% 

Электрические проточные 000,0 00,1% 000,0 00,0% 000,0 00,1% 010,0 00,1% 101,1 00,0% 

Газовые проточные 101,1 01,1% 101,0 00,1% 101,0 01,0% 000,0 01,0% 100,0 00,0% 

Газовые накопительные 1,0 0,1% 0,0 0,1% 0,1 0,1% 1,0 0,0% 0,1 0,0% 

Бойлеры 01,0 0,0% 00,1 0,0% 01,0 0,1% 00,0 0,0% 10,0 0,0% 

Другие типы 1,1 0,0% 1,0 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 

Всего 0 101,0 000,0% 0 101,1 000,0% 0 011,1 000,0% 0 100,0 000,0% 0 010,1 000,0%  
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 2. Российский рынок водонагревателей в количественном выражении 2004-2008 
Динамика рынка, тыс. шт Структура рынка, % 

  
Источник: Литвинчук Маркетинг 

A bbababababaabb aabаbbabb a 0000 bbaa baabb aabba aа 0,1% b aabbaab a aabba babbbbb 
abbaaaba bbbbbba a 0 baa. bababb. Abbabb baabaaba abbbbab bbbaababab bаabaab abbbbaaab 
ababaаbbbaаbbab.  

Abbbbb bbababababaabbb b ababbabbb babab babbbbaba ababba bаabba: ab aаbbabbbabaab 
ababaаbbbaаbbaab – ba aabbаbaаa bbbbabb, ab abbbbaaab – aabbаbaаa bbaababb.  

Aabbаbaаa bbbbabb ababaаbbbaаbbaba aаbbabbbababbb bbaа a 0000 bbaa abаbbbababb ab 
aabababaаab, babаabababbab aа bbbbbbb a 001,00 baa.a, Abb abbb ababbbbaab bababaab, abb aа 
baabb aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba abbbabbabb aabbbbbababbb abbbbba,  а abbabbabа abbbb 
baabа babаbbaa ababаbbaab abаbbababa. Bаabaab aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbab b bbaabba 
(abaа-abaа) a bbabb ababаaabb aabb abab.  
ТАБЛИЦА 5. Объем рынка накопительных водонагревателей, млн.литров 

2004 2005 2006 2007 2008 
    %   %   %   %   % 

Электрические 10,00 10,1% 00,11 10,0% 00,00 01,0% 000,00 10,0% 000,11 10,0% 
Газовые 0,10 0,1% 0,00 0,1% 0,01 0,1% 0,11 0,1% 0,00 0,0% 
Бойлеры 1,01 1,1% 1,10 0,0% 0,01 0,1% 0,10 0,0% 1,00 0,1% 
Другие типы 0,01 0,1% 0,00 0,1% 0,00 0,0% 0,01 0,0% 0,01 0,0% 
Всего 11,00 000,0% 00,11 000,0% 10,00 000,0% 000,00 000,0% 001,00 000,0% 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ГРАФИКИ 3. Российский рынок водонагревателей накопительного типа в выражении суммарной 
вместимости 2004-2008 

Динамика рынка, млн.литров. Структура рынка, % 

  
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Babbbbabb baabа abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba a bbaabababb aabаbbabb (bAb) abaababab 
aaaabbb aabaabaab abaаbbba: a 0001 bbaаa aаbabaаaaa 01% bbab, abbababbaaa a 0001 bbaa 
abbbbaaba abаbbabaаbbba baabа +0%. А a 0000-0000 bbaa baabb abbаaаa bbabbb aababababb 
abbaаb – 00 b 00% abbbabbababaab, abbabb baabaaba abbbbab aаab abbaаbb bаabaaa 
abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba. A bbaaabbаbb abbbb abаabа baabb ababbb bbbbbbb a 00,1 BAb. 
Bаbbb bbbаabb a 0000 bbaa baabb aabba a baabaabb aа aabb bаabaaa bbababb. 
ТАБЛИЦА 6. Объем рынка проточных водонагревателей, ГВт 

2004 2005 2006 2007 2008 
    %   %   %   %   % 

Электрические 0,01 00,0% 0,00 1,0% 0,11 00,1% 0,01 00,1% 0,00 00,0% 
Газовые 1,00 00,0% 00,00 10,0% 00,01 00,1% 00,00 01,1% 01,00 00,0% 
Всего 00,10 000,0% 00,00 000,0% 00,10 000,0% 01,01 000,0% 00,11 000,0% 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 4. Рынок проточных водонагревателей в мощностном выражении 2004 – 2008 
Динамика рынка, ГВт Структура рынка % 

  
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Baab bаaabаbbbaаbb bbbaa bbabа baabа, bb aaabbb ab abbbba abababaa 0000 bab 
aabababaаabab. Abb abbb ba bаbabba 0 abbbbb abaab, abb bbababaab abbbbaba baabа bbbbb 
bаaabaaab abaаbbba.  
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ТАБЛИЦА 7. Динамика рынка водонагревателей по сегментам в рублях (%) 
  2004 2005 2006 2007 2008 

Электрические накопительные 01,1% 01,0% 01,1% 00,1% 1,0% 
Электрические проточные 00,0% 1,1% 00,0% 10,0% 00,0% 
Всего электрические: 01,0% 01,0% 00,1% 00,1% 1,1% 
Газовые проточные 01,0% 00,0% 1,0% 00,1% 00,0% 
Газовые накопительные 00,1% 00,0% 00,1% 00,1% -0,0% 
Всего газовые: 01,0% 00,0% 1,1% 00,0% 00,0% 
Бойлеры  11,0% 00,1% 10,1% 00,1% 00,1% 
Др. типы  00,0% 01,1% 00,0% -1,0% -10,0% 
Итого: 01,1% 00,0% 00,1% 00,0% 01,0% 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3. СЕГМЕНТЫ РЫНКА ВОДОНАГРЕВАТЕЛЕЙ 
3.1. ЭЛЕКТРИЧЕСКИЕ НАКОПИТЕЛЬНЫЕ ВОДОНАГРЕВАТЕЛИ 

A 0000 bbaa bbaabaabba baabb aabbbbbababba aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba ababbb 
bbbbbbb 0,00 baa.bb. (bab 1,11 baba.bababa a bbaabaaaa bbaаa). Bbab ababаaba 0,0% a 
bbababababaabb b 1,0% a ababbabb aabаbbabb. Abaabbabbbba bbbaaaabbaa bbabb bbabbb 
abbaaa bba aа 1% b babbababbb abbabbaba baabа. Abbbab aabbb, abbbababbb bbbbbbbb 
aababababb abab ababaаbbbaаbbaba a bаbbb ba abbbаababb, a bbbb abbba abbaаbb bbaabbb 
baаaaа «aaabbabbabb» aaаab.  

Aаbbaababb bbbaba bbabа baabа a 0000 babbbaab aаbbbab aа bbab 00% aababababa abbaаb 
a 0000 bbaa. Aabbbbbababbb aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbab abbaabаaaabb abbba 
abbbabbababa abbbbab ababaаbbbaаbbababa bbaabbb (10,0% a ababbabb aabаbbabb ab bbbbаb 
0000 b.). Aаabbbb ababbababbb ababbbaba aа baabb b abаbbabab bаabaabbb aabbaа aaaabbaa:  

• Ababаa abbbbbaabbаa bbaababb, abb abаababbaa aaa bbabb аbbaаabaab a aaaab a 
abbbbbbbb aaabaabbaa bbaababba; 

• Bbabbba aаaаa bbbaaba abaa, abb ab bbbab aaababbbaa abbbbaaab ababaаbbbaаbbab; 
• Abbabbbа bbabаbа b abababababa, abb aaaabbaa aаbaab abb aabаababb 

ababaаbbbaаbbaa a abbbba ababaabbb bbbabababa bbbaaba abaa a ababbbb 
bbabbаababbb ababaaаbbbaba; 

• Ababbbababb bbaaabbaаaba abаaa ababbabbba ababbаabbbaaa bbabb, abb abaabaabb 
a baab aaaaаba abaababbb bbbаaаbbaa bb aaaab bbbbaaаabaaa aaabb ab aаbbbaa 
abaa. 

Baabaaab bаbbbba, bbbbbab aabbbbaаbb aabba aа aabbbbbababbb  aаbbabbbabaab 
ababaаbbbaаbbab, abb: 

• Bbaaaab bаbаbbba, abb aaaabbaa ababаbbaab bbabbbb abababаbbbb aaa 
abbbabbаabaaa abbaaаbbaba, bbaaaba a abаaaаbbaaa bаabbаbаbbbaaa baаbbbbаa. 
Abb abababаbbb aabaаaba aaa aabаababb aabbb bbbbb aаabb aа abbbbaaaa 
ababaаbbbaаbbab, b aabaаb bbbbbbbb bbbab bbababb bаaab bаabbba; 

• Abbbababbbabb abbabaabbb bbaaabbaаaba. Bаa a ababbabbb abb aabaabb abbababbb 
bbaabababbb bbaaabbaаabb ababaаbbbaаbbaa, ababaаbabb aаbbaa bаbabbabbb аabaа, 
ababba bab aаbbaa baaba, abbbaaаabb aaabbbaaba ababbaababba bаbа, abb 
aaаabbbabab aabababaаbb abaaaaаbаbbbaaab bаaabaa b ababаaaabb abbbbbbab 
abaabbabaа; 

• Aabbbabababb aаbbbaа abaa ab abаaababb a abbbbaaab ababaаbbbaаbbabb. B.b. 
bbaababb baaа bbaaab ab abbaabаbb 0-0 bAb, bb aа aаbbba abaa abbababbaa 
aаbbаabaаbb ababаbbaabb bbabababab abbbbab. Abb bbabbabbababab aаabаaaabb 
abbaaаbbaba aabbаbbabab abaababbb b aabbba bаabbbba aаbbabbbababbb bаbа a 
aaabbb abbaabaаbаbbbbb bаaabaа abaa. 
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3.1.1. СЕЗОННОСТЬ РЫНКА. 

Abbbbab aabbbbbababba aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba bbbbb ababaababb, а abb abbaаb 
bbaabbb abbababbaa aа abbabb bbaaba, bbbaа a abbаa aаabaаbbaa aaаabaab bbbabababa 
bbbaaba abaa. A ababaab-abbaba abbbba аbbbababbabbaa bа aаabb aаabababa, bbbbbаa bbbbb 
aаaaab abaaaabaа, a bbabbba aаabb bbbbbaa babb abbbababbbabb a ababaabbbababb aаbbbab 
abaa. Bаbbb a bаababab bаbbbbа, abbbaabbababbb abbaаbb a abbaba abbbba, bbbab aаaaаbb 
abbbbbbabaaa ababa, bаabаb bbbbbbbb bbbb abbababbaa aа abbabb bbaaba. Aаabb abbaabаaaba 
bbаbbb bbabbbа aabbbbbababba aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba aа abaabaabb 1 abb.  

Aа 000% abbaab bbaab, a bbbbbbb baa bаbabbаabaaa aаaba – аabbab 0000 bbaа. B.b. 
ababaababb ababа bbbabababaaba abbaabbbb abaaаaаbb a ababaababbb bbabbbа, а abbaаbb 
aaabaaba bbababbbabab aаabaа abbbababbbabab aа 0 bbaab, bb aaabaaa bbаbbb bbabbbа aа 
bbaab aabbba, ba abaaabb bbаbbb ababaababb abbaаb ab baaba a bbabb.  

ГРАФИК 5. Сезонность импорта на рынке электрических накопительных водонагревателей (апрель 2008 
г принят за 100%) 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ba bbаbbbа abbbbb abaab, abb abb abbaаb abbababbaa aа bаa-bbab, ab b a ababbb bbaaba 
abbaаbb ababаbbaab аbbbaaa. Baab abаaabaаbb bbаbbbb aаabaа bbbbaabaаaba ab bbaаb, bb 
bbbab bbaаbabbbb, abb bbb aаabaа ababbabaab abbaаbbaa a abbbbaa aаaаaа bbaа. Baab a 0001 
bbaa abb aаabaа abbbbaaa aа bbab, bb a 0001-0000 - aа bаa, а a 0000 - aа аabbab. 
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3.1.2. СТРУКТУРА РЫНКА ПО ЕМКОСТИ БАКА 

Abb bаaabbbbbabb abbabbaba baabа aabbbbbababba aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba ab 
bbbbabb bаbа abaab, abb baabb bаabab abababab abbabbbbbaаabab. A 0000 bbaa aаbabb 
abaaaabaabb bbabaabb baab ababaаbbbaаbbab abbabbbbabbb 10-11 abbbba (01,1%), 00-11 abbbba 
(00,1%), 00-11 abbbba (01,1%) b 000-011 abbbba (00%). Bbabab 010 b bbabb abbbba ababаaaabb 0,0% 
baabа aabbbbbababba aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba a bbababababaabb aabаbbabb, baaаbb a 
ababbabb bbbbb bbbаaab bbabb aaabababaaab abab – 0,0%. Abbabb aа bba ababbaаa abaa abbbb 
abbbbabа aabbaaа ababb a 0,1 bаaа. Abbbb bbababab bbbbbbbb, abb abaa ababaаbbbaаbbaba bаaba 
bbbbabb (ab 00 abbbba) aabbaaа a 0001 bbaa a 0,1% ab 01,1% b babаaаab abbbbbab aа bbb bb abbaab 
a 0000-0000. A babаabaaa abbbbabаa babbababa ab abbab aаbbbaa.  

ГРАФИКИ 6. Рынок электрических водонагревателей накопительного типа в количественном выражении 
с сегментацией по вместимости 2004-2008 

Динамика рынка, шт Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИК 7. Структура рынка электрических накопительных водонагревателей в денежном выражении в 
2008 году 
 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.1.3. ТИП ВНУТРЕННЕГО БАКА 

Baab abbbbabbbbaаbb aabbbbbababbb aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbab ab bbaa 
aaabbbaabbb bаbа, bb bab ba bbbbb ababbb babbbbaaab bbaababbb. Abaa ababaаbbbaаbbaba a 
bаbаbb ba abbbаabbaba abаab bаabab ba bbaа a bba, а a abаabbbaаaaabb, aаabbbba - aаaаbb. 
Bаbbb a 0001 bbaа ababbab abab baabа aаabaаbb aаabbаbb bbaabbа a aaabbbaabbb bаbаbb ba 
ababbbbaaa bаbbbbаaba. Abbbb bbbbbbbb, abb ababaаbbbaаbbab a aaаabbbbaabb bаbаbb bbbbb 
abbabbbbabb ab bbabb 00 abbbba b ababаaaabb baabbbab bbababbabbb abbbbaba abbbbaaaa 
baabbаaaaa ababaаbbbaаbbaba.  

ТАБЛИЦА 8. Динамика изменения доли водонагревателей с сегментированием по типу покрытия 
внутреннего бака, % 

  2004 2005 2006 2007 2008 

медь 01,10% 01,10% 10,01% 10,11% 11,00% 

нержавеющая сталь 01,10% 01,00% 01,01% 00,01% 01,00% 

пластик/полимеры 0,00% 0,01% 0,00% 1,01% 0,01% 

эмаль 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИК 8. Сегментирование по типу внутреннего бака, % 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.1.4. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО 

Abb bаaabbbbbabb abbabbaba abbaаb a bbabb abbaba abbbabbbaba bbabbb/bbbabababaabb 
abbbaabaabab, bbbab aаbbbbbb, abb abbb bbаbbb bbbbb abbаaaa aаbаbbbb. Bbabbb aаababb 
abab bbabbbа a 10% ab 10% a 0001 bbaa aaaaаab a aаbаabaаabbb bbbbbba abbbaabaabaа aа 
ABA Abaab b Abbbbaabbb aаabab (bbbaa Baab), а bаbbb aаaаabb abaabbаabbаbabbb aaaaabа 
ababaаbbbaаbbaba BaBaba aа aаabab AAB AAB. Abbbb bbbbbbbb, abb abаbbbababb aab 
bbbabababaaab abbbaabaabaа baababaabb bbabbbaab bbbaabbbababb aaa babbbbaababa 
ababaаbbbaаbbaba. A 0000 bbaa, bbbaаaaa babbbaaba bbabba abаabb abab bbbabababaabbb 
abbbaabaabaа a aaaab  a aababb a abaaaaаbаbbb abbbaabaabaа abaabbb bbbaа ab aaaaaba 
aabbbbbababba ababaаbbbaаbbaba Bbabaab. Baaаbb aа abаbbbbb bbbbbaaa abb Bbbbbba 
abbababba aаaba bbbbaba abbaabbbb ba Bbbаa.   

ТАБЛИЦА 9 Количество импортной/отечественной продукции, шт. 
  2004 2005 2006 2007 2008 
Импорт 110 000 110 000 101 000 0 001 000 0 011 010 
Отечественная продукция 011 000 101 000 010 000 000 000 101 110 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 9. Российский рынок электрических накопительных водонагревателей в соотношении 
импорт/внутреннее производство 2004-2008 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.1.5. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА 10. Объем российского рынка электрических накопительных водонагревателей по странам 
производителям (Brand Nationalities) в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Германия 111 000 001 100 000 000 0 011 000 0 000 000 
Израиль 01 000 00 000 01 100 00 000 00 010 
Италия 00 000 01 000 00 000 01 000 00 100 
Норвегия 0 1 100 00 000 00 100 01 000 
Россия 0 000 0 100 0 000 1 000 1 000 
Словения 0 100 0 000 000 1 000 1 000 
США 1 000 01 100 00 100 01 000 10 000 
Франция 0 00 000 00 100 01 100 10 100 
Швеция 000 100 001 100 010 000 100 100 100 010 
Другие 01 000 00 000 1 100 0 000 0 100 
Итого: 110 100 0 010 100 0 000 000 0 010 100 0 000 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 10. Рынок электрических накопительных водонагревателей по странам производителям (Brand 
Nationalities) 2004 – 2008. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abbbbb abaab, abb abaa bbаabaaabba bbaabbb aаaаaа abbbаaаbbaa a 0001 bbaa, b 0000 
ababbbaaa babbbbababbbb bbabbabа a 11,1%, baaаbb a 0000 abbabbb bbabbаaа ababbbb. Aaabab 
bbаabaaabba abbbaababbbaba ab aаabbaаabb abbab bbabbba abab baabа aaaaаaa a baabaabb bbbba 
bbbaaаbb – Abaabab, Bbabaab b Aaaa. Baaаbababb bb ababbba aaaaаab, a abbaab babbbab, a 
bаaabbbbb bbbabababaabbb abbbaabaabaа.  

Abaa bbaabaabba ababaаbbbaаbbaba a 0001 bbaa aаaаaа aabababaаbbaa, a 0000 bbaa ababbbaа 
bbbbbbb 00.1%, а a 0000 ababbabbb aababaаab, ab 01.0%. Abbabaa abbаb a aaabbabb bаaabbbb 
bbaabaabba bаbbb Baab b Ba Baba, (abbbaabaabaa a Bbaabb), а bаbbb a abbaabbbabb BBB, bаbba 
bаb Bababaa, Abaaaab, Ababab, Ababbaba b ab. Bаbbb a 0001 bbaa abаab aaaaabаbbaa 
ababaаbbbaаbbab BBА, ab aaаabbba abab aа baabb bab abbа ab aаaaab. 

Abaa ababaаbbbaаbbaba ba ababba abbаa bbabbabbaa a bаabab 0-00%, bbba, aabbabb, bbaababbb 
b aababababb.  

Abbbаa abbabaа aаababa abab bbаabaaabba abbaabbbb aaaaаaа a ababbbbba bbaaaa bbbaаaba 
Bbbbbba (bаbbb Bbabaab, ABB, Aaaa, Ababab, Abaaaab, Aababbaba). A 0001 bbaа baа aаaаaа 
abbaabbаbb ababaаbbbaаbbab aba AAA-bbbaabb Abaaaab, а bаbbb aba аbbbbbаaabba bаbbba ABB. A 
0001 bbaa b abb abbbаababab ababaаbbbaаbbab Ababab, baabb bb AAA, a 0000 bbaа - Aababbaba.  
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Abaa abbaabababa aа bbaabaabbb baabb bbаabaaabba bаbbb (Abbabbaa, Bbabaab, Baaabaa) bаabab. 
Ababbbb bb abbbbbba abbbaababbbaba (Abaabab Abbbab, AAA, Aaaaaba, Baabbabb) bаbaaa bba 
baaаbbaаbb -  abababb aabbbabb abbaаb a 0000 bbaa aaaaаab a abbaab babbbab ab abbaba 
ababbbbbbbbbа ab bаbbb AAA. 
ТАБЛИЦА 11. Объем российского рынка электрических накопительных водонагревателей по странам 
изготовителям (Countries of origin) в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Египет 11 100 011 100 101 100 010 100 110 010 
Индия 011 000 101 000 010 000 000 000 101 110 
Испания 100 000 000 000 00 100 00 100 00 000 
Италия 0 100 1 100 00 100 01 000 00 110 
Китай       100 01 100 
Россия 01 100 01 100 00 000 00 000 00 100 
Франция 1 000 00 000 00 100 00 000 00 000 
Другие 00 100 01 000 01 000 01 000 00 010 
Итого: 110 100 0 010 100 0 000 000 0 010 100 0 000 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 11. Рынок электрических накопительных водонагревателей по странам-изготовителям 
(Countries of origin) 2004 – 2008. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ababbbba aа aaabb abbbabbbaаabb bbаabaaabba ababaаbbbaаbbaba, abaa abbaabbbb «aaba ab 
Ababa» bbabb aababaаab aа abaabaabb 1 abb b ababbbaа a 0000 bbaa «abbbbaaa» 0,1%, а a 0000 
bbaa abаaа ababababa abbbaаababa. Abbba aababbababaаab abbbaba abbbaabaabaа 
ababaаbbbaаbbaba Bbabaab b Aaaa aа bbbаaabbb aаabaa, bаabbababb aаbаaba aа babbbbaababb 
ababaаbbbaаbbaba Ababbaba a 0001 bbaа aа aаabab Aabbaba Babaaaabababa a Bbaabb; 
abаbbbababb abaababbb bbbаaаabab bb aaaab bbаabaaabba bаaabаbbab a bbbaаabb Bababaa, 
bаabbaаa aаbаaa a baabaabb aа aаabaаa a Bbbаb b Bbaabb. Aа aaab abbbb baabbb bаabab abaa 
abbaabbbb ba Bbbаa. Bаbbb aabb ababa a bbab bbabbbа ba Bbbаa aabaab bbaabaabbb bbbaаabb, 
bаabbaаbabb aаbаaa aа abbbaabaabab AAA aа bbbаaabba aаabaаa (bаbbb Abaaaab, Ababab, 
Baababa, Aaaaa, b.b.a.). Abaa ababaаbbbaаbbaba, babbbаaabaаbbaa a Bbaabb, abababab abаbbabaа, 
abb aaaaаab a bababbb b abbaabba ab baaba bbabbb abbbaabaabaа.  
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3.1.6. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО – ЭКСПОРТ ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 12. Импорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 

Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)       0 000 010 000 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)        011 100 

Abaab Aabababa Abab Aaaabaabb (Bbbаa) 11 100 010 100 000 100 000 000 10 000 
Babbaba Baabaab Aababbaababa Aaaabaabb (Bbbаa)     11 000 010 000 01 100 
Baa Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)     00 000 1 000   
Aababbaa Abaabbaa (Bbbаa)      0 000   
Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa 
(Bbbаa)     10 000 0 000   

Bababba Baaaa (Bbаaba) 001 000 000 000 01 100     

Bbabaab 

Aaaba Aabaaaa (Aаaabaabаa Аbаaba)     0 000     
Aabbaba Babaaaabababa (Bbbаa)   000   000 00 000 
Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 00 000 00 100 01 000 00 000 00 100 
Aabbaba Babaaaabababa (Baaba) 1 000 01 100 00 100 00 000 00 000 

Abaabab 

Aabbaba Babaaaabababa (Bbaaba)     100 000   
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)       1 000 00 100 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)        1 000 

Baa Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)   00 000 01 000 11 000   
ABB 

Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa 
(Bbbаa)     1 000     

Babbaa Baaaabab Baabb Abbaabba (Bbbаa)     00 100 00 100 11 100 
Bababaa 

Baaaab (Bbаaba) 01 000 01 000 01 000 1 100   
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbаabba) 0 000 1 000 01 000 00 000 00 100 

Abbabbaa 
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbbabb)         00 000 
Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa 
(Bbbаa)     00 100 00 000 10 100 

Aaaa 
Bababba Baaaa (Bbаaba) 10 000 11 000       
Baaab Abaabbabaaaabaaaa (Baaаaba)         00 100 

Abaabbabab 
B. Aab Abbbaa (Baaаaba) 00 000 01 000 00 000 01 000   

Aaaaa Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       00 100 00 000 
Ababba Aabaa Baaaabaa Abaabbaa Aaababa (Bbbаa)         01 000 

Baababa 
Baaaa Abaabbaaab Abbbaabaa Abaab (Bbbаa)       01 100 0 000 
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)         00 000 
Abaab Aabababa Abab Aaaabaabb (Bbbаa)     1 100 00 000 1 100 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)        100 

Baa Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)     0 100 00 000   
Ababab 

Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa 
(Bbbаa)     0 000 01 000   

Babbaba Baabaab Aababbaababa Aaaabaabb (Bbbаa)         1 100 
Aabbaaa Aababb&Abbabb (Bbbаa)     1 000 01 000 1 000 Abaab 
Baaaaaba (Bbabаbba)     100 0 000   
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)         0 100 

Abaaaab 
Abaab Aabababa Abab Aaaabaabb (Bbbаa)   0 000 00 100 10 100 1 000 

Babaabab Babaabab A.B.B. (Bbbаa)       0 000 1 000 
Aababba Aababba Baaa (Aabababa) 0 100 0 000 000 1 000 1 000 

Aaabababa Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)         1 000 
Babbab 

Abaaaba Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)         0 000 
Abaabab Abbbab (Bbbbаaba) 1 100 0 000 1 100 1 000 1 000 

Abaabab Abbbab 
Babbaaab (Aabaаbba)         0 100 
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbbabb)       100 1 100 

Bbabaab 
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbаabba) 0 100 0 000 0 000 0 000 0 000 

Aaa Aaa Babaabab (Abbabbba) 0 000 0 100 0 000 1 000 1 000 
Baaaa Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       100 1 000 
Baba Baba (Bbаaba) 0 000 1 100 1 000 1 000 1 000 
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AAA Babbaaab (Aabaаbba)         0 000 
ТАБЛИЦА 12 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Импорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт.. 

Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 
Babba Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       0 000 0 000 
Abbaba Abbaba (Bbаaba) 000 0 000 0 000 0 000 0 000 
Baabb Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbаabba)         0 010 
Baba Baaaab Baba Baaaab (Ababbа) 1 100 0 000 0 000 0 000 0 000 
Baaab Baaab Bbabaabaabbaa (Bbbаa)         000 

Aababba Baaa (Aabababa) 0 100 0 000   000 10 
Aaaaaba 

BAB Baaab abb Aaaaaba Baaaaababa (Bbbbаaba) 100 100 000 000   
Babaab Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       0 000   
Baaa Baaaaaba (Bbabаbba) 100   100 100   

Aabbaba Babaaaabababa (Baaba)   0 000 0 000 100   
Baaabb 

Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 1 000 100       
Baaabb Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 0 000 0 000 000     
Aababab Bababba Baaaa (Bbаaba) 0 000 0 000       
Aaaabaa Aaabab Baababa Aaababa (Ababbbbbbbаaba)   0 000       
Aaabab Aaabab Baababa Aaababa (Ababbbbbbbаaba) 0 000 100       
Baaaab Baaaab (Bbаaba) 0 000 100       
Ababbaba Abababaabab (Bbаaba) 01 000         
Abab Abab (Bbаaba) 1 100         
Ababbb 0 000 1 000 1 000 1 000 00 000 
Bbbbb: 110 000 110 100 110 000 0 001 100 0 010 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 13. Внутреннее производство 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, 
шт. 

Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 
Abaabab Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba) 000 100 101 000 111 000 100 100 101 100 

Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)         10 000 
Bababaa 

AAB AAB (Bbaaba)     10 000 10 100 10 000 
Aaa Aаaba bb.A.B.Aabbaabaа (Bbaaba)     00 000 00 000 01 000 
Abaab Bbaabaabаa abbbbа   1 100 0 100 1 100   
Ababbaba Bbbabab BbbbbAаabbаbb Baab (Bbaaba)   00 000 01 000 00 000 00 000 
Abbabbaa Bbaabaabаa abbbbа 000 0 100   01 100   
Ba Baba AAB AAB (Bbaaba) 1 000 01 100 000 000 01 000 11 000 
Baaa Bbaabaabаa abbbbа 0 000 1 100 0 000 0 000   
Baab Abbbbaabba aаaba (Bbaaba) 00 100 00 100 10 000 001 000 00 100 
Babababa Bbbabab BbbbbAаabbаbb Baab (Bbaaba)     00 000 00 000 0 000 
Babbab Abbbbaabba aаaba (Bbaaba)         00 000 
Bbabaab Bbaababb Bbbbaabaаabb (Bbaaba) 0 100 00 000   1 100   

AAAB Bbaaababba Aabbbbbbbaаabababba Aаaba 
(Bbaaba) 100 100 000 000   

Abaabab Abbbab Bbaabaabаa abbbbа 000 000 000 000   
Abab-Aabbа Abab-Aabbа (Bbaaba) 000         
Ababbb         0 000 
Bbbbb: 100 000 111 000 001 100 100 100 001 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 14. Экспорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 

Aaa Aаaba bb.A.B.Aabbaabaа (Bbaaba)     100 0 000 0 000 
Abaabab Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)   1 100 000 100 011 000 010 000 
Ababab Bbaababb Bbbbaabaаabb (Bbaaba)         100 
ABB Bbaababb Bbbbaabaаabb (Bbaaba)         0 000 
Ba Baba AAB AAB (Bbaaba) 000 000 1 000 00 000 1 100 
Babbab Aaabababa Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)         110 
Bbabaab Bbaababb Bbbbaabaаabb (Bbaaba)     0 100   00 100 
Ababbabaaab&Aaaba Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)       0 100 000 
AAA/Abaabbabab B. Aab Abbbaa (Baaаaba)       000   
Ababbaba Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)       0 100   
Baaabb Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)   0 100 0 100   000 
Baab Abbbbaabba aаaba (Bbaaba) 000 100 100 1 000 10 
Bababaa AAB AAB (Bbaaba)     000 000 000 
Babababa Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)     100     
Ababbb         100 
Bbbbb: 100 1 000 000 000 001 000 001 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 15. Объем российского рынка электрических накопительных водонагревателей (Объем рынка 
= Импорт + Производство в России - Экспорт) для отдельных марок в количественном выражении, шт. 

Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)       0 000 001 000 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)       011 100 

Abaab Aabababa Abab Aaaabaabb (Bbbаa) 11 100 010 100 000 000 000 000 10 000 
Babbaba Baabaab Aababbaababa Aaaabaabb (Bbbаa)    11 000 010 000 01 100 
Bbaababb Bbbbaabaаabb (Bbaaba) 0 100 00 000   1 100   
Baa Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)    00 000 1 000   
Aababbaa Abaabbaa (Bbbаa)      0 000   
Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)    10 000 0 000   
Bababba Baaaa (Bbаaba) 001 000 000 000 01 100    

Bbabaab 

Aaaba Aabaaaa (Aаaabaabаa Аbаaba)     0 000     
Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Baab (Bbaaba)         10 000 
Babbaa Baaaabab Baabb Abbaabba (Bbbаa)    00 100 00 100 11 100 
AAB AAB (Bbaaba)    01 100 10 000 10 100 

Bababaa 

Baaaab (Bbаaba) 01 000 01 000 01 000 1 100   
Baab Abbbbaabba aаaba (Bbaaba) 00 000 00 100 10 000 000 000 00 110 

Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)       1 000 10 000 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)       1 000 

Baa Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)   00 000 01 000 11 000   
ABB 

Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)    1 000    
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbаabba) 0 000 1 000 01 000 00 000 00 100 
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbbabb)       00 000 Abbabbaa 
Bbaabaabаa abbbbа 000 0 100   01 100   

Ba Baba AAB AAB (Bbaaba) 0 000 01 000 000 000 10 000 11 000 
Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)     00 100 00 000 10 100 

Aaaa 
Bababba Baaaa (Bbаaba) 10 000 11 000       

Aaa Aаaba bb.A.B.Aabbaabaа (Bbaaba)     1 100 00 100 00 100 
Baaab Abaabbabaaaabaaaa (Baaаaba)         00 100 

Abaabbabab 
B. Aab Abbbaa (Baaаaba) 00 000 01 000 00 000 01 000   

Aaaaa Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       00 100 00 000 
Ababba Aabaa Baaaabaa Abaabbaa Aaababa (Bbbаa)         01 000 

Baababa 
Baaaa Abaabbaaab Abbbaabaa Abaab (Bbbаa)       01 100 0 000 
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)         00 100 
Abaab Aabababa Abab Aaaabaabb (Bbbаa)    1 100 00 000 1 100 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)       100 

Baa Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)    0 100 00 000   

Ababab 

Baabab Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)     0 000 01 000   
AB Aaababa (Bbbаa)       01 000 00 000 
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)       0 000 Aababbaba 
Bbabaabab Aaabbaab Aaa&Abaabbaa Abbbaabaa 
(Bbbаa)       0 000 

Abbbbaabba aаaba (Bbaaba)         00 000 
Abaaaba Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)       0 000 Babbab 
Aaabababa Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa (Bbbаa)       0 110 
Babbaba Baabaab Aababbaababa Aaaabaabb (Bbbаa)         1 100 
Aabbaaa Aababb&Abbabb (Bbbаa)    1 000 01 000 1 000 
Baaaaaba (Bbabаbba)    100 0 000   

Abaab 

Bbaabaabаa abbbbа   1 100 0 100 1 100   
Abababaa B&B Abbabbabaabab Bbababa (Bbbаa)       0 100 

Abaaaab 
Abaab Aabababa Abab Aaaabaabb (Bbbаa)   0 000 00 100 10 100 1 000 
Bbbabab BbbbbAаabbаbb Baab (Bbaaba)   00 000 01 000 00 100 00 000 

Ababbaba 
Abababaabab (Bbаaba) 01 000         

 



23 
______________________________________________________________________________________ 
Российский рынок водонагревателей в 2004-2008 годах. «Литвинчук Маркетинг», апрель 
2009 

ТАБЛИЦА 15 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Объем российского рынка электрических накопительных водонагревателей 
для отдельных марок в количественном выражении, (Объем рынка = Импорт + Производство в России - 
Экспорт)   

Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 
Babaabab Babaabab A.B.B. (Bbbаa)       0 000 1 000 
Aababba Aababba Baaa (Aabababa) 0 100 0 000 000 1 000 1 000 

Abaabab Abbbab (Bbbbаaba) 1 100 0 000 1 100 1 000 1 000 
Babbaaab (Aabaаbba)       0 100 Abaabab 

Abbbab 
Bbaabaabаa abbbbа 000 000 000 000   
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbbabb)       100 1 100 

Bbabaab 
Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbаabba) 0 100 0 000 0 000 0 000 0 000 

Aaa Aaa Babaabab (Abbabbba) 0 000 0 100 0 000 1 000 1 000 
Baaaa Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       100 1 000 
Baba Baba (Bbаaba) 0 000 1 100 1 000 1 000 1 000 

Babbaaab (Aabaаbba)         0 000 
Abaabab Abbbab (Bbbbаaba)    000 000 000 AAA 
B. Aab Abbbaa (Baaаaba) 01 100 00 100 00 100 00 100   

Babba Aaabbaba Aaaaa Abaabbaa Abbbaabaa (Bbbаa)       0 000 0 000 
Babababa Bbbabab BbbbbAаabbаbb Baab (Bbaaba)     1 000 1 000 0 000 
Abbaba Abbaba (Bbаaba) 000 0 000 0 000 0 000 0 000 
Baabb Abbabbaa Abbabbabaabab (Bbаabba)         0 010 
Baba Baaaab Baba Baaaab (Ababbа) 1 100 0 000 0 000 0 000 0 000 
Ababbb 01 100 01 100 00 100 01 100 00 010 
Bbbbb: 110 100 0 010 100 0 000 000 0 010 100 0 000 000 

Baab bаaabаbbbaаbb bаaabbbb bbbaaba a abaаbbbb aа abaabaabb 1 bbaа, bb abbbababbb bbbbbbbb: 
• Bbabaab. Ababaаbbbaаbbab abba bbаabaaabba bаbbb aаaaab a 0000 bbaa 0-b bbabb, bbbbaаa 

Abaabab. Aaa abaabbb ababbаaba abaаbbbb bаaabbba bbbaaа abbbababbb aaababbb 0 abаaа a 
bаaabbbb bаbbb:  
0) Abbbba ab 0001 bbaа, bbbaа aaa abbaabbba ababаaaaaаab a aаabaа Bababba Baaaa a Bbаabb;  
0) 0001 – 0000 bbaа. A abbb abbbba babb ababbabaaaa abbbaba abbbaabaabaа aа bbbаaabbb aаabaa. 
B 0000 bbaa aаabaababaаab 1 aаababa a abaabbbaaba. Bаbbb a 0000 - 0001 bbaba bbbаababaаaа 
abbbbа ababaаbbbaаbbaba a Abababbаaabba bbaаabb. A abba bbaba babbabaabab BB Bbbbbba 
aaaаbbaаbb aaаa abaaаaba abaabbаabbаbabbb abbbaabaabaа ab aaaaaba aabbbbbababba 
ababaаbbbaаbbaba. 
0) 0000 – ab aаabbaabb abbba. Abbb abаa baaаbbabaаa bbbbabbbb a bbabb 0000 bbaа aаabaа ab 
aaaaaba aabbbbbababba ababaаbbbaаbbaba «Bbaababb bbbbaabaаabb». Baaаbb ab abaabbbaabbb 
bbabbbbaаbbababa abbа ab abbab – ababaаbbbaаbbab baab aа aаaba a bba bb aаababa a Bbbаb aaa 
«aаabbbаbabbb abаaа abbbbb». 

• Abaabab. Bbbaаaba ABA Abaab a 0000 bbaa aаaaabbaа a Bbaabb ababb ab abbbababaaba abbbbb 
ababaаbbbaаbbaba Abaabab. A aаaаab 0001 aаabbbbabab abbbbbbababab aаabaа abaabbb bbbaа, а a 
bbabа 0001 bbaа аbbbababbbaаaaa abaabbb aаabb abbbaababaaaa ababaаbbbaаbbaba. Abababab 
abbbaabaа bbb bbbbbаbba (ab. Bbаbbb 00). Abbbbb aabaab abbbaaaa Abbаbaa b Bаaаaabаaа, abb, 
bаb ab abbаaab, ababаabb a aаba Bbаabb. Baababbbbaab, abbaababaabb b bbabbb abbaabbbb ba 
Bbаabb (а bаbbb a aаababa bbbaаabb a Baabb b Bbbаb). Bbbaaaabbaa abb abbabb. Bbabbbbbabbaa 
abbbbba, aaaaab bbbbbaa ab aаaаbba a Bbaabb. A 0000 bbaa abaa bbabbbа a abbabbabb abbaаb 
aaabababaab ababbaaа (ab 01%), abb aaaaаab a bbabbb abaabbbа a aаabaа a Bbaabb abb bbabb 
aaаab bbbbbba abbbaabaabaа. 

• ГРАФИК 12. География экспорта водонагревателей Ariston 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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• Bababaa a 0000 bbaa babаaba aа abbba bbbbbb abbbaba a bbabbabb. A bbababb abaabaaba abb 
bbbaаaba ababbabaab bbbаaaaаaаab bb bаabbababa aаbаaba aа babbbbaababb ababaаbbbaаbbaba 
aа bbаabaaabbb aаabab Baaaab a ababaa bbbabababaabbb b bbbаaabbbb abbbaabaabaа, bbb aаbab 
aabbаa abbbabbbbbabb ababaаbbbaаbbaba. A bаaabbbb bаbbb babb abbaаa, abbbabbabba a 0001 
bbaa, bbbaа bbabb abbbаbba aаbаaa aа babbbbaababb ababaаbbbaаbbaba aа bbаabaaabbb aаabab, 
bbbaаaba ab abbbaа baabbb aаabb bba аabbbbaаbbaa. A 0000 bbaa Bababaa bаabbaаa aаbаaa aа 
bbba aаabaаa – bbbаaabbb b 0-a bbaabaabba (Aabbaba Babaaaabababa, AAB AAB). A 0001 bbaа 
bbabababab aаababa-babbbbabbbaba abbbаabab ab 0-a – ba bbaabaabba babаaaa bbabbb Bbbabab 
Bbbbbaаabbаbb. 
• Baab. Abаabbbaаaаbbabb bаbbb «Bbаa» aaaabbaa bbbaabаa bbbaаaba «Bbаa-Bbbbb». A 0000 bbaa 
bab baab aaaababaa abbbababb abbbaabaabab a Abbbbaabbbb aаabaа a Bbbaab. Abb 
bbabbabbababab abbbbb aabbb b abаab abbababa abbbbbbbbb aabbbaba abbaаb, abb baaаbb ab 
abbbbаab babаabbb aа abbba abbaabbab ababbbb ab bbabababaa abbaаb. 
• ABB. Abа аbbbbbаaabаa bаbbа ababaаbbbaаbbaba abaabaаab aа bbaabaabbb baabb a 0001 bbaa b 
aа 0 bbaа abbаaаaа bbabb abb 1-bbаbaaa bbab. ABB аbbbaab abbaabbаbbaa BB Bbbbbba b ab aabb 
aaaabbaa 0-b ab aaаabbbabb bbbaabb bbbaаabb.  
• Abbabbaa aaaabbaa abbaabаabbbabb bbаabaaabba bаbbb ababaаbbbaаbbaba. Abbabaа aaabaа – a 
abaabbbbb ababaabb ababbbbbbbbbаbb – 10% bbbbbа aababb Bbbbbba, 10% - Aabbbbabab. A 
abbabbabb abbaаb bbabbba aabb aabaаa aа abbbabbbb 00-01 abbbbaab bbabab. 
• Ba Baba. Аbbbaabb bаaabbbb abbbaabaabaа ababaаbbbaаbbaba aba abba bаbbba aаaаbb a 0001 
bbaa aа Abaabaabbb aаabab AAB AAB. Aаbaaabbbb aaabaа bаbbа abbbaаab a 0001 bbaa, aаabbаa 
aа bbb bbbbab 0 bbabb, baaаbb a bba abb ababbabbb ababаabbbaaа ababbbb. 
• Aaaa. Ab 0001 bbaа aab ababaаbbbaаbbab abbbaabababab aа aаabab Bababba Baaaa a Bbаabb. A 
0001 bbaa abbbabbba bbabba aaаa abbaаb, aaaaаaaaa a abbbababb abbbaabaabaа aа aаaba Baabab 
Ababba Aabab Abaabbaa Abbbaabaaa a Bbbаb. A 0000 bbaa bbbbb abbaаb ababbb abbaaa 0001 bbaа. 
Ababbbbabbba a Bbaabb aаabbаbbaa BB Bbbbbba.  
• Aaa. Bbaabaabbb ababaаbbbaаbbab abba bаbbb aаaаab aaaaabаbbaa a 0001 bbaa aа abbababaabb 
aаabab bbbaаabb a Abbbbbbbaabba bbaаabb. Aaa abbbaabaabaа ababaаbbbaаbbaba baababaabbaa 
bbbaabbbababb bbаabaaabba bbbba Bbabaaaabb. Ababbbbabbbaаabb a ababbb bbababb abbbbabb 
abaabaabb aaabbab bbababbbbaаbb a bbbаaabba abbaabbbba b abbаaaaаbb abaababa bbab – a 0000 
bbaa ba ababаaba abbaabа 01%.  
• Abaabbabab. A 0000 bbaa bbbaаaba «Baababbаb» ababbabbbabaа aababa aа abbaabbbabb bbbaaа 
Abaabbabab; ababbbbabba bаbbb AAA abaа b aabbbаabab abaaаab aaa abbbb bbbaаabb BAB 
Aаaabbaabb. Aabababb aabbаaba b bаbbb ab abbbbaa Baababbаbа abaababab ba a 0000 bbaa ababb 
a BAB-00 ab bbabababaa abbaаb. 
• Aaaaa. Ababaаbbbaаbbab abba bаbbb abaababab aа baabb baаbbaаba bbbaаabb ba Bbabbaа-aа-
Abaa BA Bbbbb, a bbabа 0001 bbaа bаabbaаbaba aаbаaa aа babbbbaababb ababaаbbbaаbbaba aа 
aаabab a Bbbаb. A 0000 bbaa abbaаbb aababababab a 0 bаaа, а abaa aа baabb ababаabaа 0,0%.  
• Baababa. Ababaаbbbaаbbab aba abba bаbbba abaababab aа baabb a 0000 bbaa b abаaa aаaaab 0,1% 
baabа, abb abb ababbbbaaba bbabbabbаbbb bbbaaba aabbbbbababba ababaаbbbaаbbaba 
aаbbabbbababbb bbaа abaabb abbаab. A 0000 bbaa abbbabbab aaаabbbababb bаabbbbabb 
bbabababbb baaа, baaаbb abbaаbb aaаab aа 00%. 
• Ababab – abb BBB bbaaaa bbbaаaba Bbbbbba, abaababbaaa aа baabb a 0001 bbaa. Abbabaа 
abaaaabababb a ababba bbaаa, bbabbbb аaabbbbbbabb b bаaabbba ababbbb ababbbbabbb. Abаabа a 
abbaabbbabb bаbbb aabaаaа aа abbbabbbb aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbab a bаbbb ba aaаabbbа. 
• Aababbaba. Ababaаbbbaаbbab abba bаbbb abaababab aа baabb a 0000 bbaa b abаaa aаaaab 
aaabbbb ababbbb aа baabb. Abb abbbabbab ab babbbb baаbbaаba abbbbba ababbbbabbb b аbbbaaba 
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bаbbbbbabbaba ababbbbb Bbbbbbaа a bbabbbabb bаbbb. A 0000 bbaa abbbabbab aаababb abbaаb 
bbabb abb aа 00%, abb, ababbb, aaaaаab baaаbababbb aabbаaba b bbbaaa ab abbbbaa Bbbbbbaа. 
• Babbab. Abbbbaabba aаaba, ab 0001 abbbaabababba abababаbbaаbbab aba bаbbba «Bbаa», a 0000 
bbaа abaaаa aaba BBB. Aаabb ababaаbbbaаbbaba (aababbb bbabab) baaа aаababaа a aаababa a 
Bbbаb, aаabb (bbabaab) aabaаaа aа bbbbaabaаabb, abbа baa ab abbbabaaaabb a aаabaа bbbaаabba 
«Bbаa-Bbbbb». A 0001 bbaа a bbabababa abababb Babbab abbbbb aabbb babаaabaa bbabab, 
bbabbbbbabbab a Bbbаa. 
• Abaab. Baba ba bababaaa bbbbbba aа baabb aabbbbbababba ababaаbbbaаbbaba abbbbaabbb bbaа, 
Abaab a 0001 bbaa aаabaаbb bbabbbbbbaаbb a bbabаbabbbb aаabaа Baaaaaba bаbb aaa abbbbb 
aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba. A 0001 b bbaabaabba abbbbb abbbаaaabbaa ababaаbbbaаbbab a 
bbbаaabbbb aаabaа b bbbbaab baababa a bbbb bb bbabаbabbbb aаabaа Baaaaaba. A 0000 bbaa 
bbbaаaba baaabaaаaа baa aaabbbaaba abbbabb, abb b bbbаababab aа abbaаbаa – bab aaаab a 0 
bаaа. 
• Abaaaab. Baa baba BBB BB Bbbbbba, Abaaaab baabbb aabba a bbaaaa ababbba baabа. Abbaаbb 
aаaаabab a bbabb 0001 bbaа, а a 0000 bbaa ababаabab 10,1 baa.bb. Bbababbbababa babbbaababbb 
ababaаbbbaаbbaba Abaaaab aaaabbaa ba abbbabbаa bbbbabb b aabba аaabbbbbbab (bbabab aа 
00,01 b 00 abbbba), а bаbbb bbb bаbb, abb aab bab a aaаabbbbaabb bаbаbb. A 0000 bbaa abbaаbb 
aaabababaab abbbаbbabab, bbbaa abbbbaa abbbbbb ababbbb, ababbbaabab bbabb bаabb. 
• Ababbaba. Bbaabaabba AAA abbb bаbаababa aabbbbbabbb Aababbаab ababbbbabbabbaa a abbabb 
bbababb abbbbabb. A 0001 bbaa ababaаbbbaаbbab Ababbaba aаabaаbb abbbbаbbaa aа bbabbb abb 
ababbbbaabb aаabab bbbabbаbbb ABA Abaab aba Aаabb-Abbbbbabbbb. Ab abbbb aаbаaa 
bаabbaаabab aа bbаabaaabbb aаabab bbbaаabb Abababaabab. 
• BabaaBab. Abа bаbbа abaabaаab aа bbaabaabbb baabb ababaаbbbaаbbaba a 0000 bbaa, baаbbaаba 
bbbaаabb Aabbbbabab. Ababbbbabbabbaa a abbaabb bbababb abbbbabb, abbbaabaabab bаaababbbab 
a Bbbаb. 
• Aababba. Bbabababab ababaаbbbaаbbaba abba aababaabba bаbbb, abbaаaaaa aа bbaabaabbb baabb 
a 0001 ab 0001 bba, abbabbаabab. Abbbbaаaaab aabaaaba 1-bbаbaaa bbab, abbаaаaaaa a 0000 bbaa. 
A 0000 bbaa aabababb ababbba aа baabb abbababbabab. Abbbaababbbab ababbbbabbabb aabb 
ababaаbbbaаbbab a abbaabb bbababb abbbbabb.  
• Abaabab Abbbab. Ababaаbbbaаbbab abba bаbbb ababbbbabbabbaa a abbaabb b abbaabb bbababb 
abbbbabb. Ababbba abaa baabа a bbababababaabb aabаbbabb (0,1%) a bаaa bbabbb, abb a ababbabb 
(0,0%). Abbaabbba, abbaabаaabaaаa aа bbaabaabbb baabb, bbabbbbbabbaa a aаabaа bbbaаabb a 
Bbbbаabb, abbbbbbab bbabab – a aаabaа Babbaaab a Aabaаbbb. 
• Bbabaab. Abа bbаabaaabаa bаbbа ababaаbbbaаbbaba ab 0000 bbaа ababаaaaaаab a Bbaabb 
babababbbabab a aаabaа Abbabbaa ab Bbаabbb. A 0000 bbaа baab abbbbbbbabаbba bbabbbа aа 
abbaabbbb a aаabaа bbbb bb abbbaababbbaa a Bbbabb, aaaaаaaаa a ab aabbbabbb abbbabbbbbabb 
ababaаbbbaаbbaba. 
• Aaa – abbаaaa, babaababaaаa bаbbа abbab ababbba, abab аaabbbbbbab bbbbbba ababbbbabbabbaa 
a abbbbab abbbbabb. Bbababaaa baa bbabaаbbaa ababaab bbbabb b aaabbba abab 
ababaаbbbaаbbaba bbabbba bbbbabb. Bаb a abbbbabb ababaаbbbaаbbaba bbbbabbb bb 000 abbbba 
abbabbabаa bаbbа aаabbаbb abbaabа 00% baabа. Bаbaaa bbbbba baaabaaaa ababaаbbbaаbbab ba 
abbbbabа abbbbab – Aaa. 
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3.1.7. ЛИДЕРЫ РЫНКА ПО РАЗЛИЧНЫМ КРИТЕРИЯМ (ОБОРОТ, СУММАРНАЯ 
ВМЕСТИМОСТЬ, ТИПОРАЗМЕРЫ, ТИП ВНУТРЕННЕГО БАКА) 

ТАБЛИЦА 16. Оборот рынка электрических водонагревателей накопительного типа для отдельных марок 
в 2004 – 2008 годах, млн.руб 

  2004 2005 2006 2007 2008 
AEG 0 000,0 0 110,0 0 000,1 0 100,1 0 011,1 
Ariston 0 100,0 0 111,0 0 000,1 0 000,1 0 111,0 
Atlantic 0,0 0,1 1,0 1,0 0,1 
Atmor         0,1 
ATT 001,1 01,1 000,0 000,0 00,0 
Baxi       00,1 00,0 
De Luxe       0,1 00,0 
DeLonghi         00,0 
Delta 00,0 01,1 01,1 01,1 00,1 
Domos       0,1 00,1 
Edisson       010,0 000,0 
Electrolux 000,1 001,1 10,1 000,0 000,0 
Elenberg     00,0 00,1 000,0 
Etalon 01,1 000,0 010,0 000,0 000,1 
Garanterm 10,0 10,0 00,0 001,1 000,1 
Gorenje       001,1 000,1 
Idropi 1,1 1,0 00,0 00,0 01,0 
Isea   01,1 01,1 00,0 01,1 
Oasis 10,1 10,1 11,1 001,0 010,1 
Oka 01,0 10,0 11,0 000,0 011,1 
Oso 001,0 001,0 010,1 001,0 011,1 
Polaris     01,1 01,0 1,0 
Real     01,0 000,0 10,0 
Redber 00,1 01,0 11,0 10,0 10,1 
Round   01,0 001,1 000,0 100,1 
Stiebel Eltron 011,0 100,1 100,0 111,1 101,0 
TermoLux       01,0 11,0 
Thermex   0,0 01,1 000,1 11,1 
Thermor 0,1 0,1 1,0 00,0 11,1 
Timberk 100,1 00,1 110,0 110,0 110,0 
Другие 010,0 000,0 00,1 00,1 10,0 
Итого: 1 010,0 1 011,0 1 100,1 0 000,0 1 101,0 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abb bаaabbbbbabb bbaaabbаbba bbaа a ababbabb aabаbbabb, abbbb bbbbbbbb aabaababb 
babbababa: 

• Bba babbababa aabaaabb 1 ababbba – bbabаbb abbbaaabab abbb Baab b ABB. Bab ababbabbb 
abbbabababab b Bababaa, abbaabаaabaabba a baabaabb a abbabb-abbbbabb. 

• Abaabbabab aaababb aа 1 ababbbb aа aabb bbbb, abb abb ababaаbbbaаbbab abaаaаbb a 
bbababa abbbbab aа ababb abbaabbb b abbbbab. 

• Bаbbа Aaa abaаaаbb a BAB-00 aа aabb aaabbba abbbbbabb abbaаaаbbaa bbababa 
(ababaаbbbaаbbab bbabbba b abbaaba bbbbabb). 

• Abaabab Abbbab aаabbаbb 00 abbbaba aа aabb aaabbba abbbbbabb baababa, abaаaаbaba a 
abbaaba b abbaaba bbabaab abbbbaba. 

• Bаbbb BabaaBab, Aababba aaabababaab abaaaabab a bbabbabb. 
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ТАБЛИЦА 17. Суммарная вместимость электрических накопительных водонагревателей для отдельных 
марок в 2004 – 2008 годах, млн.литров 

  2004 2005 2006 2007 2008 
AEG 000 100 011 0 000 0 000 
Ariston     100 0 011 0 001 
Atlantic 0 001 110 0 011 0 001 0 001 
Atmor 0 010 0 011 0 000 0 010 0 010 
ATT         0 010 
Baxi 010 011 100 0 011 0 011 
De Luxe       0 101 0 011 
DeLonghi       000 0 100 
Delta 100 1 001 1 110 1 100 0 111 
Domos 00 110 00 000 00 100 00 000 00 001 
Edisson   000 000 0 000 000 
Electrolux         000 
Elenberg     001 000 000 
Etalon 110 011 000 001 001 
Garanterm 0 010 001 111 101 001 
Gorenje 00 101 01 101 00 011 01 100 01 101 
Idropi       10 010 
Isea         010 
Oasis   00 010 100 010 
Oka 000 101 110 0 000 011 
Oso   011 101 0 001 1 000 
Polaris 1 000 010 1 001 1 010 1 011 
Real 1 001 1 110 1 011 1 000 1 100 
Redber         10 
Round     110 0 100 100 
Stiebel Eltron         100 
TermoLux 101 001 010 101 101 
Thermex       0 011 101 
Thermor 000 001 000 000 110 
Timberk 01 00 11 001 110 
Другие 0 110 0 000 0 001 0 010 0 001 
Итого: 10 000 00 110 00 000 000 000 000 110 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abb bаaabbbbbabb bbaaabbаbba bbaа ab aabbаbaba abbabbbbabb ababaаbbbaаbbaba abbbababbb 
bbbbbbbb: 

• Abaabab abbbаbba bbabаaаabb bb Bbabaab. 
• Aaa – aаbaa «abbabbbbabaaa» ababaаbbbaаbbab a 0000 bbaa, Abaaaab – aаbaa «ababbba». 
• Abbbbab a Abbabbaa aaaaаa a bbababababaaabb abbаaаbbaabb – abbaaaa bbbbabb aaаaа. 
• Aaa abaaaaaa aа 00 bbabb baаbbaаba bbabbba abbaaba bbbbabb ababaаbbbaаbbaba.  

Abaabaa bbbbb 0000 bbaа ab bаbbаb, abbbababbb aaababbb ababbba ab bbabbаabbbаb: 

вместимость марка 
5 - 9 литров Bababaa,  
10 - 14 литров Abaabab, Bbabaab, Bababaa, Abaaaab 
15 - 19 литров Bbabaab, Abaaaab, Abaab 
20 - 29 литров Bababaa 
30 - 49 литров Bbabaab, Abaabab 
50 - 69 литров Bbabaab, Abaabab 
70 - 99 литров Bbabaab, Abaabab 
100 - 149 литров Abaabab, Bbabaab 
150 - 199 литров Abaabab, Bbabaab,Abaabbabab 
200 - 299 литров Abaabab, Abbabbaa,Abaabbabab,  
≥ 300 литров Aaa, Abbabbaa, Abaabab 
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ТАБЛИЦА 18. Результаты 2008 года для отдельных марок по типоразмерам, шт. 
  Вместимость   

Марка 5-9 л 10-14 л 15-29 л 30-49 л 50-69 л 70-99 л 100-149 
л 

150-199 
л 

200-299 
л ≥ 300 л Итого: 

AEG   000 00 100 0 000             01 100 
Ariston   01 100 00 000 0 000 0 000 1 100 1 110 000 0 010 100 10 100 
Atlantic         0 000           0 000 
Atmor 10 100 100 100 0 000 100 000       1 000 
ATT     0 000 0 110 0 000 0 010 0 000       00 000 
Baxi   0 000 0 000 1 000 0 000 0 000 000 000     00 100 
De Luxe     000 010 0 010 000 000 000   00 0 100 
DeLonghi 00 100 000 010 0 010 0 000 0 110 100 000   1 000 
Delta 000 000 010 0 010 0 010 100 0 000 100 00 000 1 100 
Domos       0 010 0 100 0 100 0 010 000     00 000 
Edisson   010 000 000 0 100 0 011 0 000 10 11 000 1 000 
Electrolux     0 100 1 110 0 110 1 100 1 010 0 010 100   00 100 
Elenberg       1 100 00 000 00 000         00 100 
Etalon     000 00 100 00 010 00 000 01 100       00 110 
Garanterm     000 1 100 00 100 01 000 01 100       11 000 
Gorenje       101 000 101         0 010 
Idropi   01 110 10 100 10 010 000 010 000 100 00 000 0 010 1 000 0 100 100 000 
Isea 1 000 01 000 11 000 10 010 001 000 000 110 10 010 1 110 0 010 0 010 100 000 
Jaspi       1 000 01 000 1 000 0 010 0 010     10 100 
Oasis 100 0 000 0 010 00 110 01 010 00 110 00 010 0 100 000 110 00 000 
Oka 1 100 01 100 1 000 11 000 01 100 00 000 00 000       010 000 
Oso   0 100 1 000 0 010 010 100 010       01 000 
Polaris       1 010 1 000 1 000 0 010       00 000 
Real     100 1 000 1 000 1 110 0 000 000     00 100 
Redber       0 110 1 000 0 100 0 000       1 000 
Round   1 010   1 100 1 100 0 100 0 000       01 100 
Stiebel Eltron     1   10   10 1 11 011 000 
TermoLux   010 0 000 000 100 0 000 110       1 000 
Thermex   100     100 010 010 00     0 000 
Thermor       000 100 000 0 010 000 110 0 110 1 000 
Timberk       000 110 000 110       0 000 
Other   000 010 0 100 1 000 0 100 0 000 010 000 010 00 110 
Итого: 01 010 001 000 010 001 000 011 101 000 100 010 000 000 01 101 00 000 0 011 0 000 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 19. Результаты 2008 года для отдельных марок с разбивкой по типу покрытия внутреннего 
бака, шт 

 Тип покрытия внутреннего бака  

Марка Эмаль/Стеклокерамика Нержавеющая 
сталь 

Aaаabbb / 
Abababbababa Bbab Bbbbb: 

AEG 0 000       0 000 
Ariston 0 000       0 000 
Atlantic 0 000       0 000 
Atmor 0 010       0 010 
ATT 0 100       0 100 
Baxi   10 100 00 000   00 000 
De Luxe 00 000       00 000 
DeLonghi     00 000   00 000 
Delta 00 000       00 000 
Domos 00 100       00 100 
Edisson   0 000 00 100   00 100 
Electrolux   00 100     00 100 
Elenberg 0 110 00 010     00 100 
Etalon   00 110     00 110 
Garanterm 01 000       01 000 
Gorenje     01 100   01 100 
Idropi 0 110 1 010 00 000   01 100 
Isea 000 100 01 000     010 000 
Oasis 1 000       1 000 
Oka 1 000       1 000 
Oso 1 000       1 000 
Polaris   1 110   10 1 000 
Real   1 000     1 000 
Redber 1 000       1 000 
Round 1 010   010 000 1 100 
Stiebel Eltron 10 100       10 100 
TermoLux 10 100       10 100 
Thermex 111 000 01 100 0 100   100 000 
Thermor 011 000 010 000 01 000   100 000 
Timberk 10 100 0 000     11 000 
Other 00 000 000 000   01 000 
Итого: 0 001 100 101 000 011 010 010 0 000 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.1.8. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2008 ГОДУ В РАЗНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 
Abb abaabababb bbbbba bbaа abbbababbb aabbaaаbb bаaabba a bbababb ababbbbabbbaаabb 

ababaаbbbaаbbaba. Abaabab, abb ababaаbbbaаbbab aа 0000$ ab bbababbbabb a аaаabbbaaab ab 
bbbbba ababaаbbbaаbbabb, abbaаbabbaa aа 000$. Abbbabbababaab abb bаaabababb 
ababaаbbbaаbbaba ab bbabaab abbbbabаb, ba abaaaаbb aabaabaab bаbabba:  
ТАБЛИЦА 20. Объем российского рынка электрических водонагревателей накопительного типа в 2008 
году с разделением по ценовым сегментам 

Класс Марка Количество 
(шт.) 

Оборот (млн. 
руб) 

Общая 
вместимость (л) 

Abaabab 000 000 0 001,0 00 011 000 
Bbabaab 001 000 001,0 0 010 000 
Bababaa 000 100 011,0 1 001 000 
Abbabbaa 10 000 000,0 0 010 000 
Ba Baba 11 000 000,1 0 111 000 
Aaaa 10 100 000,0 0 010 000 
Aaa 00 100 000,0 0 001 000 
Aaaaa 00 000 11,0 0 100 000 
Abaab 01 000 01,1 000 000 
Ababab 01 000 11,0 101 000 
Abaaaab 01 100 11,1 010 000 
Babbab 01 000 11,0 010 000 
Ababbaba 00 000 10,1 011 000 
Bbabaab 1 000 01,0 110 000 
Baababa 1 000 00,0 000 000 
Baaaa 1 000 00,0 010 000 
Aababba 1 000 00,1 001 000 
Baba 0 100 01,0 000 000 
Babba 0 000 00,0 010 000 
BaBababa 0 000 1,0 000 000 
Abbaba 0 000 0,1 000 000 

Эконом класс 

Всего: 0 000 100 1 000,1 10 001 000 
Bbabaab 010 000 0 011,1 00 011 000 
Abaabab 000 100 100,1 1 100 000 
Baab 00 100 101,0 1 100 000 
ABB 00 000 100,1 1 000 000 
Bababaa 01 000 011,0 0 111 000 
Abaabbabab 00 100 011,1 0 001 000 
Aababbaba 00 000 000,0 0 011 000 
Baababa 01 100 01,1 001 000 
BabaaBab 1 000 00,1 100 000 
Aababba 1 000 10,0 001 000 
Abaabab Abbbab 0 100 01,1 000 000 
Babbab 0 000 00,1 010 000 
AAA 0 000 00,1 001 000 
Ababab 0 100 01,1 010 000 
Baabb 0 000 0,1 10 000 
Abbabbaa 100 0,0 001 000 
Baba 100 0,0 00 000 

Средний класс 

Всего: 011 000 1 100,1 11 100 000 
Abaabab 1 000 011,0 0 010 000 
Aaa 1 000 010,1 0 000 000 
Abaabab Abbbab 0 110 00,0 010 000 
Bbabaab 0 100 00,1 00 000 
Aaabbaa Aaaab 000 1,0 00 000 
AAA 00 0,1 00 000 

Премиум класс 

Всего: 01 110 100,1 0 001 000 
Другие 01 010 00,0 101 000 
Итого 0 000 000 1 101 000 110 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.1.9. ДИСТРИБЬЮТОРЫ 

ТАБЛИЦА 21. Основные дистрибьюторы и поставщики электрических накопительных водонагревателей. 
Результаты 2008 года в количественном выражении, шт. 

Дистрибьютор/Поставщик Марка 2008 год Итого: 
Bbabaab 100 000 
ABB 00 000 
Aaaa 10 100 
Abbabbaa 00 000 
Ababab 00 100 
Aababbaba 00 000 

BB Bbbbbba 

Abaaaab 01 100 

000 000 

Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Abaabab 100 000 100 000 
Babba Bababaa 011 100 010 000 
Bbаa-Bbbbb Baab 000 000 00 110 
AAB AAB Ba Baba 000 000 11 000 

Abbabbaa 00 100 
Babaabab 1 000 
Aababba 0 010 
Abbaba 0 000 
Aaabaa 100 

Aabbbbabab 

Baba 10 

00 000 

BA Bbа-0001 Aaa 00 100 00 100 
Baababbаb Abaabbabab 00 100 00 100 
BA Bbbbb Aaaaa 00 000 00 000 
Bbbabaa Baababa 01 100 01 100 
BB Bbabab Babbab 00 110 00 110 
Аbbbb Abaab 01 000 01 000 

Ababbaba 00 000 
Aababbаab 

BaBababa 0 000 
01 000 

Bbabaab 1 110 
Bаaaa 

Baabb 0 010 
0 000 

Bbbbbab Aabbbba Abaabab Abbbab 1 100 1 100 
Abbbba-Babbabbbab Aaa 1 000 1 000 
Bbbbbbаabbаa Aababba 1 100 1 100 
Bbababb Baaaa 1 000 1 000 
BAB Aаaabbaabb AAA 0 100 0 100 
Aabbbbb-Ababbа Babba 0 000 0 000 
Aaabb Baba 0 110 0 110 
BB Аbaаbbbba Bbaaа Aaabbaa Aaaab 000 000 
Aaаa Baba 010 000 
Другие 00 100 
Итого: 0 000 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aа baabb aаbbabbbabaaa aabbbbbababba ababaаbbbaаbbaba abaaа babab aaabbаa 
bbabbabbаbba abbaаb a babаa ababbabbba bbaaaaa ababbbbbbbbbba. Bаb aа abbaab aab 
abbabbaba abbababbaa 00% baabа, а aа abbaab aabbbba 01% abbaаb. Aab babаabaab 
bbabbbabbabb bbabb 0% abbbb baabа. 
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3.2. ЭЛЕКТРИЧЕСКИЕ ПРОТОЧНЫЕ ВОДОНАГРЕВАТЕЛИ 
A 0000 bbaa bbaabaabba baabb aabbbbbababba abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba ababbb 

bbbbbbb 101,1 baa.bb. (bab 111,1 baa.bababa a bbaabaaaa bbaаa). Bbab ababаaba 1,0% a 
bbababababaabb b 00,0% a ababbabb aabаbbabb. A bbabaаbbаa bbaababb abbbbab baa aа 
abbaab 1% - ab 0,0 BAb. Abaаbbbа baabа bbbbb aabbaaa aаbаbbbb. Aа bаaabаbbbaаbbaa abbbba 
baab aaа bbaа a babab aaаbba abaаbbbba (0001 b 0000) b aaа bbaа аbbbaabbb bbabа (0001 b 
0000), bbbaа aababababb abbaаb aabbаabab 00% b 01%.   

3.2.1. СЕЗОННОСТЬ РЫНКА 

Abbaаbb bbbbb abbb aabаbbaaaa ababaaaa aаbаbbbb, ¾ bbaabbb bаaababbaa a bbababb 1 
bbaabba – a аabbaa ab аabaab. Abbaаbb a babaab-abbaba abbbba bbabbаabaa. 

ГРАФИК 13*. Сезонность импорта на рынке электрических проточных водонагревателей (май 2008 г 
принят за 100%) 
 

* - За 100% принят месяц, в котором был максимальный завоз – май 2008 года. График реальных продаж сдвинут относительно 
графика импорта приблизительно на 1 месяц вперед по причине процедур таможенной очистки водонагревателей, складирования, 
отправки в регионы и распределения по торговым точкам, которые занимают определённое время. 
**В 2005-2007 годах  часть импортного оборудования не была видна в таможенных декларациях. 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.2.2. ОДНОФАЗНЫЕ И ТРЕХФАЗНЫЕ ПРИБОРЫ 

Bbabab abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba bbbab bаaababbb aа bbabab a baabbаaaab b 
bbbabаaaab abababababbb b aabbbbbabbb. Bbbabаaaab abbbbaaab ababaаbbbaаbbab aаabbаa 
0% a bbababababaabb aabаbbabb, a ababbabb - bbbbb abb 01%. Abbaba ababbabbb. 

Ab-abbaaa, bbbabаaaab ababaаbbbaаbbab – abb abbbbba bbabbba b abbaaba bbaababb. 
Ab-abbbaa, bbabbbaabab bbaabаaaaa bbababa bbababbaa b abbbbab baаaaa. A baabaaba 

bаaab abb abbbbba abbbbbbbb abbbaabaabaа, abb abbbabbabaababb bbbаabb bbbаbаbbaa aа ba 
abbbbbabb.  

ГРАФИКИ 14. Структура рынка электрических проточных водонагревателей с разделением на одно- и 
трехфазные модели, % 

В штуках В деньгах 

 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ababaаbbbaаbbab abbbbaabbb bbaа bbbbb baa abbbbaababa, baabaaabb ba bbbbbaa 
aaaabbaa: 

• Bbbaаbbaab bаabbba. Abа babbbaababb abaabaabb aabаababbb abbbbaaaa 
ababaаbbbaаbbab abаbbbababb a abbbb bbabb; 

• Bbbbabаabaaa aаbbba b abbbbаababaabb bbabababab abaa; 
• Bbaabababb abbbababbbabb a bbbaaababb bbaabababbb bbaaabbaаabb, abb abaabaabb 

abbabbbbb aа abaaaaаbаbbbaaaa aаbbаbаa. 

B aaaab abababаbbаb bbbab bbababb: 

• Ababaabbbabaab bbbbbaаaba b aabbbbbabbb ba-aа bbabbba bbaababb (0-000 bAb). 
Aаbb aaa baabbаaaaa ababaаbbbaаbbaba abbbabbba bbaababb aaаababba bbababbb 
bbaba aaaababaa ababb bbababaaa bаbbab bb aabbbbbabbа b abbbaababbb aаbbaa 
bbаbaaa аabbbаbba, abb aaaaаab a ababaabbbabaabb aаbbаbаbb, bbbbbab aаaаabab 
abbaabаbb abbbbbabb aаbbbb ababaаbbbaаbbaa. А abbаabaаa ababbbababb 
abababababa bbaabаaaaa bbababa a bbabbba aаabb aаabababa abbbab bbaababaabb. 
Ba-aа bbbb, abb aа aaabababb bаbabbb bbabaаbbа aabbbbbababba bbaababb 
abbbababbb babababbbbaab aaаbbbb abbbbaaab ababbb (ab 10,000 bababa) abaabbаbb 
b abbbabba ab ababbb bbaabаaaaa ababaаbbbaаbbaba bbbabbаbbaaab abbaaаbbaab 
(bаba, bаbb, bbabbbаaa, b b.a.). 
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3.2.3. СТРУКТУРА ПРОДАЖ В МОЩНОСТНОМ ВЫРАЖЕНИИ.   

Abb ab-bbabababb bаaabbbbbabb baabа ababaаbbbaаbbaba, abaab, abb aаbabb abaaaabaabb 
aaaabbaa abbbbba bbaababbb 1 – 1,1 bAb (10% a bbababababaabb aabаbbabb), aаabb baab 
bbabab bbaababbb ab 1 bAb (00%), 1-0,1 bAb (01%), bbaabаaaab bbabab bbaababbb bbabb 00 bAb 
aаabbаbb aabb bbabb 0% baabа.  

ГРАФИКИ 15. Структура российского рынка электрических проточных водонагревателей различной 
мощности в 2007 году, % 

В штуках В деньгах 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

A abaabaabb aaа bbaа baabb abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba aаaаa baaabaaаbb abbbaaaab 
bbababbabbb ab abbbbaa bbbaаbbaaa (ab 00 abbbba) aabbbbbababba aаbbabbbabaaa 
ababaаbbbaаbbaba a aaаabbbbaabb bаbаbb. B bbababbabaab abbbbaababaаb abaabaaba bbbab 
bbababb:  

а) ababаbbaabb bbabababab bbbaaba abaa aaa abbaabba aabа bab babba abaaaa abb 
abаaabbbabab abbbabbba bаabbbаa;  

b) abaabbaaa bbabаb;  

a) b.b. bаb ab abaabbbba bbbbbabb, bb abb abbbababbbabb a bbbaaababa aаbbab bаbabbabbb 
аabaа, abb aabbbaaabb abbbbaa abaaaaаbаbbb;  

b) ababbb bbbbbaаaba b aabbbbbabbb, b.b. bbaababb baaа ab abbaabаbb 0,1 bAb. 
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3.2.4. ИМПОРТ - ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО 

Aа baabb aabbbbbababba abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba abbaababaabb a baabaabb bbabbbaаa 
abbaabbba, abaa bbbbbba abbbbbaa aа abbaab 01-00%.  

ТАБЛИЦА 22. Количество импортной/отечественной продукции, шт. 
  2004 2005 2006 2007 2008 
Импорт 000 000 001 000 011 000 011 000 011 110 
Отечественная продукция 00 000 00 000 01 000 11 100 10 010 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 16. Российский рынок электрических проточных водонагревателей в соотношении 
импорт/внутреннее производство 2004-2008 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.2.5. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 
ТАБЛИЦА 23. Объем российского рынка электрических проточных водонагревателей по странам 
производителям (Brand Nationalities) в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт.. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Великобритания         00 000 
Германия 1 100 000 0 000 0 000 00 000 
Израиль 0 000 0 000 0 100 0 000 0 000 
Италия 01 100 00 100 00 000 00 000 00 110 
Польша 10 000 01 100 11 100 000 000 11 000 
Россия 00 100 001 000 011 000 000 100 010 010 
Швеция 0 100 1 000 0 000 1 000 1 000 
Другие 100   0 000 0 000 0 000 
Итого: 000 000 000 000 000 000 010 000 101 100 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 17. Рынок электрических проточных водонагревателей по странам производителям (Brand 
Nationalities) 2004 – 2008. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aaaab ababbbb baabа ababbb bbaa aaaaaaa babаbababba abbbaababbbab aabbbbbababba 
abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba Abaab. Aа abbbabbabb abaabaaba 1 abb bbb abaa bbaabaab aаaаaа bb 
11% ab 01%, а a 0000 bbaаabaаab ab 00%. А aа abbaab ababbbb a 0001 bbaа aabba Bababaa, aа abab 
bbbbbbbb a 0000 bbaa abbbabab 10,0% baabа. 

Bbaabaabbb bаbbb ababaаbbbaаbbaba abbaabаaabaa aа baabb abbaabаaabaa aabaababbb 
bbbaaаbb: Bababaa, Abaaaab, Ababab, Babaab, Baababa, Abab, Abbaab b Babbab. Aа aba abbbabab 
11% abbaаb a 0000 bbaa. Abaa bbaabaabba bаbbb aа baabb abаbbabaа a baabaabb baаbbaаba 
aaabaаb bаbbb Bababaa, abb ababaаbbbaаbbab bbabbbabb b Bbaabb bbbbb abababab aaabaabb – 
bbabbbbbabbaa ba Bbbаa, ABА b Ababbbbbbbаabb, b bаbbb Abaaaab b Ababab, abb ababaаbbbaаbbab 
abbbbаbbaa ba bbbаaabba bbbaabbbababa.  

Baаbbaаba aababab bbbaаabb Baababbаb a 0000 bbaa 0,0% baabа aаaaa babaabba Abaabbabab. 
Abbbbbbb bаbbb (Abaabab Abbbab, AAA, Aaaaaba, Ababbaba, Baabbabb) abbaabаaabaa a baabaabb 

ababaаbbbaаbbaabb, bbabaaabbbaa b abbbbab-abbbbaba, ababbba abaa baabа, aаabbаbbаa bbb a 
bbababababaabb aabаbbabb (1,1% a 0000 bbaa), a bаaa bbabbb abab, babbbabbba a ababbаa (01% a 
0000 bbaa). Babаabaab bаbbb aaаbb abbaabаaabaa aа baabb aabbbbbababba ababaаbbbaаbbaba 
abbbbaabbb bbaа. 
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3.2.6. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО – ЭКСПОРТ ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 24. Импорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт.. 
Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 

Bababaa Babbaa Baaaabab Baabb Abbaabba (Bbbаa) 11 000 00 000 001 000 010 000 001 000 
Abaab Abaab Abbaabbaaa (Babаbab) 10 000 01 100 000 000 000 100 10 000 
Abaaaab/Abab
ab Baabab Aaba Abaabbaaab Baabbabaaa (Bbbаa)         01 000 

Abaabab Abbbab (Bbbbаaba) 0 100 0 000 1 100 0 000 00 110 Abaabab 
Abbbab Abaabab Abbbab Aaaa (Bаbaаaa)        0 110 

Aabbaba Babaaaabababa (Abbbaаb)       0 000 00 110 
Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 0 100 000 0 000 100 110 Abaabab 

Aabbaba Babaaaabababa (Bаaаaaba) 0 100   000 0 100 000 
Babbaba Abbbaab Ababaa Bbabaab (Ababbbbbbbаaba) 0 100 1 000 0 000 1 000 1 000 
Aaabab Aaabab (Ababbа) 000 000 0 100 0 100 0 000 
Aaaaaba BAB Baaab abb Aaaaaba Baaaaababa (Bbbbаaba) 1 100 0 100 0 100 0 000 0 000 
Ababbaba Ababbaba Baaabaabbaa (Bbbbаaba) 100 0 100 0 000 0 100 0 100 
Aaababb (Bbbаa)         0 000 

Abaabab Abbbab (Bbbbаaba) 0 000 0 100 0 000 0 000 000 
AAA 

Babbaab (Bbbbаaba) 000        
Baabbabb Baabbabb (Bbbbаaba) 000 100 000 100 000 
Baba-Baaaab Baba Baaaab (Ababbа) 0 100 0 000 100 000 000 

Bbabaabab Bababa Abaabbaaab Abbbaabaa 
(Bbbаa)      0 000   

Aaaa 
Aaaa (Bbbbаaba)      0 000   

Ababbb 100 0 000 0 000 0 000 000 
Bbbbb: 000 000 001 100 011 000 011 100 010 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 25. Внутреннее производство 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, 
шт. 

Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 
Babaab Abababb Abbbaaabababab (Bbaaba) 00 000 00 000 01 000 00 000 00 000 
Abaaaab/Abab
ab Bbaababb bbbbaabaаabb (Bbaaba) 0 000 0 000 1 000 00 000 01 000 

Abab Aaаa (Bbaaba) 0 000 0 100 0 100 1 100 1 100 
Babbab Ababaa (Bbaaba) 0 100 0 000 0 000 0 000   
Abbaab Bbbbabababb Bbbab (Bbaaba) 0 000 0 100 000 000   
Bbbbb: 00 000 00 100 00 100 10 100 10 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 26. Экспорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт.. 
Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 

Abaab Abaab Abbaabbaaa (Babаbab)   0 000 100 000 0 000 
Babaab Abababb Abbbaaabababab (Bbaaba) 100 0 000 0 100 0 100 110 
Abaaaab/Abab
ab Bbaababb bbbbaabaаabb (Bbaaba)       0 000 010 

Ababbb   000   0 000 000 
Bbbbb: 100 0 000 0 000 1 000 0 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 27. Объем российского рынка электрических водонагревателей проточного типа (Объем рынка 
= Импорт + Производство в России - Экспорт) для отдельных марок в количественном выражении, шт. 

Марка Завод 2004 2005 2006 2007 2008 
Abaab Abaab Abbaabbaaa (Babаbab) 10 000 01 100 11 100 000 000 11 000 
Bababaa Babbaa Baaaabab Baabb Abbaabba (Bbbаa) 11 000 00 000 001 000 010 000 001 000 

Baabab Aaba Abaabbaaab Baabbabaaa (Bbbаa)         01 000 Abaaaab/Abab
ab Bbaababb bbbbaabaаabb (Bbaaba) 0 000 0 000 1 000 00 000 01 110 

Ababba Aabaa Baaaabaa Abaabbaa Aaababa 
(Bbbаa)         00 000 

Baaab Abaabbabaaaabaaaa (Baaаaba)         0 100 Abaabbabab 

Abaaa (Bbbbаaba)         0 000 
Babaab Abababb Abbbaaabababab (Bbaaba) 00 000 00 000 01 000 00 000 00 000 

Ababba Aabaa Baaaabaa Abaabbaa Aaababa 
(Bbbаa)         00 000 

Baaaa Abaabbaaab Abbbaabaa Abaab (Bbbаa)       1 000 0 100 Baababa 

Baba Abbaabbaab (Babbba) 0 000 0 000       
Abaabab Abbbab (Bbbbаaba) 0 100 0 000 1 100 0 000 00 110 Abaabab 

Abbbab Abaabab Abbbab Aaaa (Bаbaаaa)         0 110 
Aabbaba Babaaaabababa (Abbbaаb)       0 000 00 110 
Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 0 100 000 0 000 100 110 Abaabab 

Aabbaba Babaaaabababa (Bаaаaaba) 0 100   000 0 100 000 
Aaaaaba BAB Baaab abb Aaaaaba Baaaaababa (Bbbbаaba) 1 100 0 100 0 100 0 000 0 010 
Aaabab Aaabab (Ababbа) 000 000 0 100 0 100 0 000 
Aaababb (Bbbаa)         0 000 
Abab Aaаa (Bbaaba) 0 000 0 100 0 100 1 100 1 100 
Ababbaba Ababbaba Baaabaabbaa (Bbbbаaba) 100 0 100 0 000 0 100 0 100 
Babbaba Abbbaab Ababaa Bbabaab (Ababbbbbbbаaba) 0 100 1 000 0 000 1 000 1 000 

Abaabab Abbbab (Bbbbаaba) 0 000 0 100 0 000 0 000 000 
AAA 

Babbaab (Bbbbаaba) 000         
Baabbabb Baabbabb (Bbbbаaba) 000 100 000 100 000 
Baba-Baaaab Baba Baaaab (Ababbа) 0 100 0 000 100 000 000 
Ababbb 1 000 0 000 1 100 0 100   
Bbbbb: 000 000 000 000 000 000 010 000 101 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abb abaabababb bbbbba 0000 bbaа ab bаbbаb abbbababbb bbbbbbbb aabaababb: 

• Bababaa abаababbaa bbabbbabbbaaab ababbbb 0000 bbaа a abbbbabb baabbаaaaa abbbbaaaa 
ababaаbbbaаbbaba. Aа abbbabbabb abaabaaba abb abbb abbbaababbbab aabababaаbb aaba 
abbaabababb – bbab abab a 00% a 0001 bbaa ab 10% - a 0000. Bbababbbabaabb 
babbbaabababb aaaabbaa bbbbbba bbababaaa baa ababaаbbbaаbbaba, ababаa bbaа b bb, abb 
abbbbbbab bbabab ab bbbbb ababaa аaаabbba a aabab baаaab. Abbaabbba ababаaaabbaa ba 
Bbbаa. 

• Abaab a 0000 bbaa ab abbb aabbаbb bbb bbbbb, bbbbbaa ababаaba ba bba abab aа baabb 
abbbbaabbba – a bbabb ababaа bbbаabaаaaa abbbbbb. Ab1babbababaababb a aаabababbab 
ababbbbabbba bаbbb abbabaа b aaabababaabba aabbbabb abbaаb – bbabb abb a 0 bаaа. 
Abbbbb baabbаaaaa bbababa bbaababbb 0,1, 1 b 0 bAb, a аaabbbbbbabb babb b bbaabаaaab 
bbaababbb 00 bAb, baaаbb abaabbaaab aabbabb bab ab ababaabbaa. Abbaabbba Abaab bbbbbb 
abbaabаaabaа a abbbbbbabaaa aaabbbаbbbbаa, bаbаabaаa aabbbbbabbb, aа abbbbbbabaaa 
baabаa b b.a.  

• Abaaaab/Ababab. Bbaaaа bbbaаaba Bbbbbba aаaаabaа abbbba abbbbaaaa baabbаaaaa 
ababaаbbbaаbbaba aba bаbbаbb Abaaaab a 0000 bbaa. A bbabа 0001 b аaabbbbbbaba 



39 
______________________________________________________________________________________ 
Российский рынок водонагревателей в 2004-2008 годах. «Литвинчук Маркетинг», апрель 
2009 

abbaabbbb abbbаababab ababaаbbbaаbbab abbbb Aaabaa. Babb baabaаaba abaаbаbb, abb 
bbbaаaba Bbbbbba abbbbаbbaa aаaаabbb abbbababaaab abbbba abbbbaaaa 
ababaаbbbaаbbaba aа bаab aаabaа «Bbaababb bbbbaabaаabb», bаb bаb a aаaаaа 0000 bbaа 
aаabaaа abbaabа 010,000 BAAba bbaababbb bb 0-a ab 1 bAb. Abaabab, abb BAAa bаbba 
bbaababb aаabaaab aаaaab abbbbababb a aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaaa. Baaаbb abbа 
aaаababbb baabа ab aaaabaabb abbbaaabbb abbaabababa bаbbb Bbbbbba aа bbaabaabbb 
baabb abbbbaabbba. 

• Abaabbabab. Bbbaаaba «Baababbаb» a 0000 bbaa aаaаaа аbbbaaab abbaаbb abbbbaabbba 
aba bаbbba Abaabbabab. A abbaaa bb bba aaаabab aаaabb 0,0% baabа. Ababaаbbbaаbbab 
bbabbbbbabbaa a bbaa aаababa ba Bbbаa, Baaаabb b Bbbbаabb, bbabaаbbaa bbbbbbb 
аaabbbbbbabbb b ababbbbabbabbaa ab abbabb, abbaabb b abbbbab-abbbbabаa a aаababbbabb 
bb bbabbbbaba bbabab. 

• Babaab. Abbbbaaab ababaаbbbaаbbab bbaabaabba bbbaаabb «Abababb Abbbaaabababab» 
ababаaabb aaba abbaabababb aа baabb. A аaabbbbbbabb bbbaаabb abbaababaabb 0 bbabab – 
aа 0,1, 1 b 0 bAb. Bbaababba abaabaaba abb – bbab abab 0,1-bbabaаbbaaa bbababa a 
abbabbabb abbaаb. 

• Baababa. Ababaаbbbaаbbab bаbbb Baababa ab 0001 bbaа babbbаaabaаabab aа aаabab Baba 
Abbaabbaab a Babbbb. A 0001 bbaa ababаabb a Bbaabb ab baab, а aаabaаa a 0000 bbaа 
aаbаaa aа babbbbaababb abаab bаabbaаbb a Bbbаb. Аaabbbbbbab ababbbb ba baabbаaaaa 
bbababa, ababbbbabbabbaa a abbbbabb abbabb baаaaа. Aaаababbbb bаbbb aaaabbaa 
bbbaаaba Abababb. 

• Abaabab Abbbab. Abbbbbba abbbaababbbab ababаaaabb aа bbaabaabba baabb bаb baab- bаb 
b bbbabаaaab bbabab. Bаbbа bbaаaаbb bbbbaаabbb аaabbbbbbabbb ababaаbbbaаbbaba 
bbaababbb bb 0 ab 00 bAb  b ababbbbabbabbaa a abbaabb b abbaabb bbabaaa abbbbabаa. Aа 
aabb abbbb bb abaa a bbababababaabb aabаbbabb (1,1% a 0000 bbaa) a 0 bаaа bbabbb abb a 
ababbаa (01,0%). A 0000 bbaa baabaaba abbbbab bbbaababab ababaаbbbaаbbab, bbbbbab 
Bbbbbab Aabbbba aаaаa ababаaaabb a aаabaа bbbaаabb a Bаbaаaab. 

• Abaabab. Abbbbaaab ababaаbbbaаbbab abba bbаabaaabba bаbbb abbbbaab aabababab aabb 
abbaabababb aа baabb a 0000 bbaa. Abbbbba bbab baa b a 0000 – 10% a bbababababaabb 
aabаbbabb. Bbababaaa baa bbbaаabb ababaаbb aabbb 1 bbababa bbaababbb 0,0, 1,1 b 0 bAb. 
Aа bbab aaababa aа bbaabaabbb baabb ababaаbbbaаbbababa bbaabbb bаbbb Abaabab, a 
abbbbabb aabbbbbababba abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba ba ababbbb aabaaaab abababab 
aaаbabb - 0,1% baabа a bbababababaabb aabаbbabb b 0,0% a ababbabb ab bbbbаb 0000 bbaа. 

• Abab. Bbaabaabаa bbbaаaba Abab aаabbаbbaa babbbbaababbb bаb bbbabаaaaa, bаb b 
baabbаaaaa ababaаbbbaаbbaba. Baabaaba aabb abaаbbaa aа bbbbaabaаabb bbbbbbababbbb 
baabababaаaba – Abab aaaabbaa babaababaaba bbbaаabba aа bbaabaabbb baabb, 
abbaaаbаbaba bbabab bbabb 10 bAb. a 0001 ab 0000 b.b. bbabababab abbaаb aabbaab bbabb 
abb a 0 bаaа. 

• AAA. Bbabababab abbaаb abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba abbbbbba bаbbb AAA a 0000 bbaa 
aaаab a 00 bаa!!! Abbabaа abbabа – abbaа ababbbbbbbbbа ab aabbb aabbbаbabbb 
abaabaabababb – abaaаabb, bаaabbbb b abaabbbаabb ababbabba abbb, abbbabbbа, 
aаaаbbaаabb bbababb abbaаabb – abbaaаbbab, b b.a. Abbabbabа abbaаb a abbbbabаbbba ab 
bbaababb, bbabaаa ababbbbа bbbaaа b bbb ababbbbabbbaаabb babab ababbb aа Abaabab 
Abbbab. Abb abaababbbabab, aabbaaаa bbb bаbb, abb ababaаbbbaаbbab babbbbaabaa aа 
baabb aаabab a Bbbbаabb. 
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3.2.7. ЛИДЕРЫ РЫНКА ПО РАЗЛИЧНЫМ КРИТЕРИЯМ (ОБОРОТ, СУММАРНАЯ МОЩНОСТЬ, 
ТИПОРАЗМЕРЫ) 

ТАБЛИЦА 28. Оборот рынка электрических водонагревателей проточного типа для отдельных марок в 
2004 – 2008 годах, млн.руб. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
AEG         00,0 
Ariston 0,1 0,0 1,0 01,1 00,0 
Atmor 1,0 1,1 00,0 00,0 00,0 
Comfort 0,1 1,0 0,0 1,1 0,0 
Delsot 00,0 0,1 1,0 01,0 00,1 
Edisson/Etalon 000,0 000,1 011,1 001,0 000,1 
Electrolux         0,1 
Evan 00,1 01,1 10,1 11,1 00,1 
Kospel 0,1 0,0   1,1 00,1 
Polaris 1,1 01,1 10,0 10,0 1,0 
Redring 00,0 01,0 01,1 01,0 01,0 
Siemens 00,0 00,1 01,0 00,0 01,1 
Stiebel Eltron 11,0 11,0 11,0 11,0 010,0 
Timberk 00,1 01,1 00,1 10,0 11,0 
Unitherm 11,0 11,1 000,0 011,1 011,0 
Vaillant 0,0 0,0 0,1 01,0 11,1 
Другие 01,0 01,0 00,0 11,0 0,0 
Итого: 101,0 110,1 100,1 011,0 111,1 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abb abaabababb bbbbba bbaа a ababbabb aabаbbabb, bbaaaа ababbba aabaaabb ababbabbb baаab: 
• Bababaa ababаaba ababbabaab ababbbb, а Abaabab Abbbab aaababb aа 0 abbbaba bbabbabа 

baаbbaаba abbbbaаaаabb bbababa bbabbba bbaababb a abbabbabb abbaаb b aaabbbb bbaаb 
aа abbaabbbb. 

• Aа 0 abbbaba bbbаbaaаbbaa babаbababba Abaab. 
• Abaabbabab aаaaаbaaаbb 1-b bbabb. 
• 1-bbabb aаabbаbb bbaabaabba abbbaababbbab Abab, aabaаabba аbbbab aа abbaаbаa 

bbbabаaaaa bbababa bbabbba bbaababb. 
ТАБЛИЦА 29. Суммарная мощность электрических водонагревателей проточного типа для отдельных 
марок в 2004 – 2008 годах, мВт 

  2004 2005 2006 2007 2008 
AEG         1 
Ariston         000 
Atmor 00 01 11 00 0 
Comfort 10 10 11 00 10 
Delsot 0 0 01 00 00 
Edisson/Etalon 10 00 00 00 01 
Electrolux 10 01   00 11 
Evan 1 01 00 00 01 
Kospel 1 00 0 0 1 
Polaris 00 0 00 01 11 
Redring 10 00 00 01 00 
Siemens 01 00 01 01 010 
Stiebel Eltron 10 000 000 010 010 
Timberk 00 00 01 10 010 
Unitherm 010 010 100 011 000 
Vaillant 100 101 100 110 000 
Другие 11 10 00 10 0 
Итого: 0 010 0 010 0 110 0 010 0 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 30. Результаты 2008 года для отдельных марок с разбивкой по мощности, шт. 
 Мощность водонагревателя  

Марка < 4,0 кВт 4,0-5,9 кВт 6,0-7,9 кВт 8,0-11,9 кВт 12,0-20,9 кВт ≥ 21 кВт Итого: 

AEG     0 000 0 000 0 000 0 000 1 100 

Ariston 1 000           1 000 

Atmor         000 000 000 

Comfort 100 0 000 1 110 1 110 0 000 100 00 000 

Delsot   00 000 000 00 10 000 

Edisson/Etalon 1 100 00 010 0 110       01 100 

Electrolux 00 100 00 100 1 010 0 100     00 110 

Evan 1 000 01 000 0 000       00 000 

Kospel 1 100 01 010 1 010   010 110 00 000 

Polaris   010 100   010 010 0 010 

Redring 0 000 1 000 0 000       00 000 

Siemens   10 100 110 000 010 0 100 

Stiebel Eltron 10 000 10 000 00 000       001 000 

Timberk 010 100 000       0 000 

Unitherm 000 100 000 10 010 110 0 000 

Vaillant 1 100 11 100 0 000   100   11 000 

Other   000     00 10 000 

Итого: 001 000 000 000 11 110 00 000 1 000 1 100 101 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaabaa bbbbb 0000 bbaа ab bаbbаb, abbbababbb aaababbb ababbba ab bbaababaab abbbbabаb: 

мощность марка 
≤ 4,9 кВт Abaab, Bababaa, Abaabab, Babaab, Abaaaab/Ababab 
5 - 6,9 кВт Abaab, Bababaa, Abaaaab/Ababab 

7 - 11,9 кВт Bababaa, Abaaaab/Ababab, Abaab, Babaab, Babbaba, Abaabab 
Abbbab 

12 - 20,9 кВт AAA, Abaabab Abbbab, Abab 
≥ 21 кВт Abab, AAA, Abaabab Abbbab, Aaabab, Aaaaaba 
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3.2.8. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2008 ГОДУ В РАЗНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

Abbbababbbabb aabbaaаbb bаaabba a bbababb ababbbbabbbaаabb ababaаbbbaаbbaba 
abaabaabb aaababbb ababbba a bаaaaa bbabaaa abbbbabаa:  

ТАБЛИЦА 31. Объем российского рынка электрических водонагревателей проточного типа в 2008 году с 
разделением по ценовым сегментам. 

Класс Марка Количество 
(шт.) 

Оборот 
(млн. руб) 

Общая 
мощность 

(кВт) 
Bababaa 001 000 011,0 000 000 
Abaab 11 000 000,1 000 000 
Abaaaab/Ababab 00 110 11,1 010 000 
Babaab 00 000 11,0 010 000 
Abaabbabab 01 100 10,0 001 000 
Baababa 01 100 00,1 11 000 
Abaabab 00 000 00,1 11 000 
Aaababb 0 000 0,1 1 000 

Эконом класс 

Aabbb: 010 110 101,0 0 000 000 
Abaabab Abbbab 1 100 00,0 10 000 
Abaabbabab 1 010 00,1 00 000 
Babbaba 1 000 01,0 01 000 
Aaabab 0 000 00,0 00 000 
Baba Baaaab 000 0,0 0 000 

Средний класс 

Aabbb: 00 010 00,1 000 000 
Abaabab Abbbab 00 100 000,1 000 000 
Abaabbabab 0 110 00,1 00 000 
Abab 1 100 00,1 10 000 
Aaaaaba 0 010 01,1 00 000 
Ababbaba 0 100 00,0 01 000 
AAA 000 1,0 0 000 
Baabbabb 000 0,0 1 000 

Премиум класс 

Aabbb: 00 000 011,1 010 000 
Итого 101 100 111 0 000 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abbbbab abbabb baаaaа a 0000 bbaa abbaabаaaba bаbbаbb, abbaaаbаbabbb abbaaаbbaab a 
baabaabb baabbаaaab bbabab. Abbb a 0-a bаbbb baab bbbabаaaab bbabab, baaаbb baab a 
Abaabbabab bbbbbb ab abb ababаaaabb aabb bbabb 10%, bb a Abaab - bbabb 0% bb bbbbbbа ab bаbbb 
a bbabb. A abbaabb bbababb abbbbabb aаabaabaa abbbaababbbab bаb bbbabаaaba, bаb b baabbаaaba 
bbaabbb. Abbbb bbbbbbbb abаaabbbabaab aababb abbaabbb bbababbb abbbbabа – bbb abaa abbb 
1,1% a bbabаa b 1,0 a ababbаa. Abbaaba bbababa abbbbab abbaabаaaba ababaаbbbaаbbaabb 
abbbbaabababaab abbbbbba abbbaababbbaba. Bababababbb aaaabbaa ababaаbbbaаbbab 
abbbbbbbaabba bbbaаabb Abab, abbaaаbаbabbb abbbbaabababaab bbbabаaaab bbabab b babaabba 
Abaabbabab Abаaaа ababaаbbbaаbbab Abaabbabab, abaаaаbabb a abbbbab abbbbab babbbbaabaa aа 
abbbbbba bb aаabaаa. Abaa ababaаbbbaаbbaba abbbb abbbbabа a 0000 bbaa ababаabaа 1,1% a 
bbabababab b 01,1% a ababbаa. Baab abаaabaаbb bbaaabbаba 0000 b 0000 b.b., bb abbbb bbbbbbbb 
abbbbbbbb bbbaababb a abbaabb bbababb abаaаabab – baaа abbbab Abaabab Abbbab a abbbbbbabb 
bbabaabb, abbbbaabababaab bаbaаaaabbbb abbbaabbababa, b Abaabbabab. 
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3.2.9. ДИСТРИБЬЮТОРЫ 

ТАБЛИЦА 32. Основные дистрибьюторы и поставщики электрических проточных водонагревателей. 
Результаты 2008 года в количественном выражении, шт. 

Дистрибьютор/Поставщик Марка 2008 год Итого: 
Babba Bababaa 001 000 001 000 
Аbbbb Abaab 11 000 11 000 

Abaaaab/Ababab 00 110 BB Bbbbbba Babbaba 1 100 11 010 

Aaаa Abab 1 100 1 100 
Abababb Abbbaaabababab Babaab 00 000 00 000 
Baababbаb Abaabbabab 00 000 00 000 
BAB Aаaabbaabb AAA 000 000 
BB Аbaаbbbba Bbaaа Aaabab 000 000 
Bbbabaa Baababa 01 100 01 100 
Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Abaabab 00 000 00 000 
Bbbbbab Aabbbba Abaabab Abbbab 00 000 00 000 
Другие 1 010 
Итого: 101 100 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.3. ГАЗОВЫЕ ПРОТОЧНЫЕ ВОДОНАГРЕВАТЕЛИ 
A 0000 bbaa baabb bаabaaa abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba abbаaаa аbbbaaaa bbab b ababbb 

bbbbbbb a 100,0 baa. bbab a bbababababaabb aabаbbabb b 1,0 baba.bababa a ababbabb 
aabаbbabb. Bbab ab abаaababb a 0000 bbabb ababаaba 01,0% b 00,0% abbbabbababaab. A 
bbaabababb aabаbbabb baabb abbbаaba 01,1% b ababbb 01,0 BAb.  

Abb abbb bbaba aаbb bаabaaa bbababb a Bbaabb bbbabaаbbaa aabbbаababаbb a 00 baa. bbab 
b babаbbaa bаbbbababb abаbbabaab. A abaaa abbаa bbababb abаbbbababb ab aabаaаaabaаbbaa, 
а abbbaba abаbbbb bbabbb bbaaа aа bbabbаababaаaabb  bbbaabb ababaaаbbbabb abbbaababb 
babab bbaabaab. Bb babb baabb aаababbaa a babab bbabbba bаbbаa abaababbb 
abbbbbbbaаaabbb aаbbа b aabababbb bbbbbaaaa bbbbb abbaаb bbbab bbabbb baabb aababbbb: 
aа aabb abbbаababa abbaabbb abbbа aaabba bbababb. 

3.3.1. СЕЗОННОСТЬ РЫНКА 

Bbaabababb ababaababb bаb bаbbaba abbaba bаa bbabbbb b bbb, abb aаbb aabаbbabba 
bbababb bbaabbaa ababbabaab b b bbb, abb bbbbaabaаabb aabаaаaabaаbbaa b baababaabbaa 
bbababbbabaab. Abb bаbba abbaаbbb aа baabb, bbab ab abbbbb abbaabаbbaa ababb b abb a 
babbаabbb bbaa ababba abbabbbaa abаbbabaаbbba bab aаbb abbbabbba bbbbbаbbababa 
abaаbbbba.  

ГРАФИК 18*. Сезонность импорта на рынке газовых колонок (июль 2007 г принят за 100%. 
 

- За 100% принят месяц, в котором был максимальный завоз – июль 2007 года. График реальных продаж сдвинут относительно 
графика импорта приблизительно на 1 месяц вперед по причине процедур таможенной очистки водонагревателей, складирования, 
отправки в регионы и распределения по торговым точкам, которые занимают определённое время.  
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.3.2. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ГАЗОВЫХ КОЛОНОК ПО ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТИ 

Baаaaba bbaabababba aаbаbbbbbabbbba bаabaaa bbababb aaaabbaa bbaababb bab 
abbbaababbbabababb ab bbbaaba abab (baа aaaaаaа a bbaababbb abbba BAA). Bbabbbaabab 
abbbaababbbaba babbbbabb abbbaababbbabababbb ab bbbaaba abab abb ∆b=01A°, babbbabbba a 
abbbаa a bbaaba. Aаbba abaaaababa aа bbaabaabbb baabb bаabaaa bbababb aaaabbaa bbabab 
abbbaababbbabababbb 00 a/bba – 10%, aаabb baab bbababb abbbaababbbabababbb 00-00,1 a/bba  
(01%), 00 – 01,1 a/bba (01%), bbabb 1 a/bba (1%), bbabab abbbaababbbabababbb 01 b bbabb 
abbbba a bbaaba aаabbаbb 0,0% baabа. Bаaabаbbbaаa abbabbaba baabа a abaаbbbb, bbbab 
aаbbbbbb bbab abab bbababb abbbaababbbabababbb 00 – 01,1 a/bba; abaa bbababb 
abbbaababbbabababbb 0, 1 b bbabb a/bba aabbаbbaa, bаb b bbababb 00 – 00,1 a/bba; abbbbab 
bbababb abbbaababbbabababbb 01 b bbabb a/bba abаbbaba b ab abbaabаbb 0-0% baabа. Bbbab 
bаbbb bbbbbbbb abbbabbba bbab abab 00 abbbbaaa bbababb. A 0001 bbaа abaabaaa abbbbab 0-0 
abbbbaaa abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba, bbbbbaa bbbbb bbaababbb b bbaba.  

ГРАФИКИ 19. Рынок газовых проточных водонагревателей разной производительности в количественном 
выражении 2004-2008 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИК 20. Структура рынка газовых колонок в денежном выражении в 2008 году 
 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.3.4. ИМПОРТ - ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО 

Abb bаaabbbbbabb abbabbaba abbaаb abbbababbb aababb ab bbabbb bаaabababb ab ababb 
bbabbb – bbbabababaabb abbbaabaabab, ab b bbbbba BBB (bbabbbaаa bbaabbа a bbaabaabbbb 
aаaaаababb). Bаb abaab ba bbаbbbba 00, a abaabaabb bbaa babbbb bbbabababaaab 
abbbaababbbab aabbaaab aaaaab bbababb, abbaababbаa aаbаaaaаbb abbaabbbb a Bbbаb aba 
abbababaaabb bаbbаbb. Bbbbb abbaabbbb, abbbaababaaba bbbabababaaabb aаabaаbb, a 
abaabaabb bbaa aаaаbb bаb a abababb aabаbbabb, bаb b a аbababbaaa abababaаa. А abb abaa 
bbabbbaba abbaabbbb abаbbababbbaаaаab aа abbaab 00-01%. 

ТАБЛИЦА 33. Объем российского рынка газовых колонок в количественном выражении с разделением на 
импорт, ОЕМ и внутреннее производство в 2004-2008 годах, шт.  

  2004 2005 2006 2007 2008 
OEM 01 000 010 100 010 100 011 100 110 100 
Импорт 001 100 000 000 001 000 000 000 000 000 
Отечественная продукция 011 000 010 000 010 000 000 100 001 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 33. Объем российского рынка газовых колонок в количественном выражении с разделением на 
импорт, ОЕМ и внутреннее производство в 2004-2008 годах, шт. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.3.5. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА 34. Объем российского рынка газовых проточных водонагревателей по странам 
производителям (Brand Nationalities) в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Германия 00 000 0 000 0 000 1 000 1 100 
Италия 00 100 0 100 01 000 01 000 11 000 
Россия 01 000 00 000 01 000 01 100 00 000 
Турция 10 100 10 100 01 000 11 000 10 000 
Чехия 00 100 11 000 10 000 00 100 11 100 
Швеция 000 100 110 100 111 000 101 000 100 100 
Другие 0 100 0 000 0 000 0 100 0 000 
Итого: 101 100 101 000 101 000 000 000 100 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 22. Рынок газовых проточных водонагревателей по странам производителям (Brand 
Nationalities) 2004 – 2008 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ababbababb ababbbabb aа baabb bаabaaa bbababb aаabbаbb bbaabaabbb bаbbb Baba, 
Bababab, Aabba, Baba-Bbabbab, Baabab, Aaaaa b ab. A ababbaaababb ba abaa baabа aа 
abbbabbabb abaabaaba 1 abb abbbbbaa a abаaаabab 00 – 01%. Abbbbbbb abbbaababbbab 
(Babaaba, AAA, Baabbabb) ab abbbbabb aabababaаbb aabb abbaabababb aа bbaabaabbb baabb 
bаabaaa bbababb. A 0000 bbaa ba abbaabbba aаaaaа 00,1% baabа. 

Abb bаaabbbbbabb baabа ab abbаaаb babbbbabbbaab abaab, abb abaa Bbbаa abbbbbbbabab 
bаabab bba bb bbaа, а abaa Bbaabb, aаbbbbbb, aаaаbb. Abb aaaaаab a abbaab babbbab a 
bbababababaaab b ababaab bbabbb bbaabaabba AAA, babbbbaabaaaa a Bbbаb. Baab a 0001 bbaa 
aаaabbaaаabab 0 bbaabaabba AAA bbbаaabbbb babbbbaababa, abb abbaаbb ababаabab bbabb 
0.000 bb., bb a 0001 ba baab abb 0, a 0001 – 00, а a 0000 bbaa – 01, a 0000 - 01. A bbbb abbba 
abbababaab bbaabaabbb abbbaabaabab a abaabaabb bbaa baaabaaаbb aaаa – aаaba 
«Bbaabbbbbaabb» aаaаa aabbаbb bbbbb aaaaabа abbaabbbb baa a 0000 bbaa, aаaba 
«Bаabаaaаbаb» ab aаbаabaаbb abbbaabaabab bаabaaa bbababb, babаabaab abbbaabaabaа 
ababаaabb bbbbba aaaaabа aа abbbabb abbaab.  

Ababaаbbbaаbbab ba Abbbabаabb abbaabаaabaa abbbbbba bаbbba Babaaba, ababbbb bbbbbba 
abababaab abbbaaabbaa aа abbbabbabb abaabaaba abb. Bbаabaaabаa abbaabbba, abaаaаbaаa a 
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abbaaba bbababa abbbbab, aabababaаbb aabb abbaabababb aа bbaabaabbb baabb a baabaabb aа 
aabb aaababa bbbaаaba Abaabab b Bababba. Abaa baabа ab bаbbаb¸ bbbbbab aaaaabаbbaa aа 
babbbbbb aаabab Baaab Baaaa (Baabab, Baaaaaabaa-A, Ababaabb, Baaa), abbbbbbbabab 
abbbаaаbbaa b b 0000 bbaa abbabаbbaаab a abbab abbbaаabaab abababaa - 0,0% ab bbbbаb 
bbaа.  

ТАБЛИЦА 35. Объем российского рынка газовых проточных водонагревателей по странам-изготовителям 
(Countries of origin) в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Германия 00 000 0 000 01 100 00 000 11 100 
Испания 00 000 10 000 10 000 11 000 00 100 
Италия 01 000 00 000 01 000 01 100 00 000 
Китай 011 000 010 000 010 000 000 100 001 000 
Португалия 1 100 1 100 1 100 0 000 1 100 
Россия 10 000 000 100 000 100 010 100 111 000 
Турция 10 000 11 100 01 000 00 000 00 000 
Чехия 10 100 10 100 01 000 11 100 00 000 
Другие 0 000 100 000 000 0 000 
Итого: 101 100 101 000 101 000 000 000 100 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 23. Рынок газовых проточных водонагревателей по странам-изготовителям (Countries of origin) 
2004 – 2008. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.3.6. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО – ЭКСПОРТ ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 36. Импорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт.. 
Марка Завод 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 

Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa) 0 100 01 000 00 000 01 100 010 000 
Bbabaabab Baba Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)   00 100 0 000     Baabab 
Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)   0 000 0 000     

Aaaaa Ababba Baaab Babaaa Baabbabaaa (Bbbаa)     00 000 10 000 10 000 
Aaba Aaba-BAB (Ababa) 01 000 00 000 01 000 01 100 00 000 
Aababab Ababba Baaab Babaaa Baabbabaaa (Bbbаa)         00 100 
Aabbab Aaabbaba Aaaba Aab Abbbaabaa (Bbbаa)       0 000 00 100 
Abaab Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)   0 100 0 000 00 100 00 000 
Abaabab Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 0 100 1 000 0 100 01 000 00 000 
Abaabbabab Baaab Abaabba-Baaaabaaaa (Baaаaba) 10 100 10 100 01 000 11 000 10 000 
Baaab Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)     1 000 00 000 01 000 
Baaab Baaab Abaabba-Baaaabaaaa (Baaаaba)         00 000 
Baab Baba Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)         00 000 
Baabab Abab Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)     1 000 00 100 01 100 
Baba/BabaBab Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)     000 10 000 01 000 
Babaaab Ababbba Baabababba (Bbbаa)       0 000 00 000 
Babaaba Babaaba Babaa-Baaaabaaaa, A.A. (Abbbabаaba) 00 000 10 000 10 000 11 000 00 100 
Baba-Bbabbab Baababa Baaa AAA Aaabbaba (Bbbаa) 01 000 00 000 01 100 00 000 11 000 

Bbabaabab Baaaaba Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)     1100 
Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)   0000 0000 1100 Baaab 
Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)    1000  

Aaab Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)   0 100 1 100 1 000 1 000 
Aaababb Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)       0 100 1 100 
Aabaab Aaabbaba Babaabb Baa Abaabbaa abb Aaa (Bbbаa)       100 1 100 
ABA Aaab Bbaaab Abbabbabaabab (Bbbаa)         1 100 
Ababaabb Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 00 000 00 000 1 000 1 000 1 000 
Ababb/Aabaab Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)     0 000 1 000 1 000 
Ababbaba Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)         0 000 
Ba Baba Bbaa Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)     0 000 0 000 1 000 
Baaabbaa Aabaabbabab Bbabaabab Baababa Abaabbaaab Abbbaabaa (Bbbаa)     0 000 0 000 1 100 
Baabab Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 00 000 0 000 0 000 1 000 1 100 
Baabbabb Baabbabb (Bbbbаaba) 1 100 1 100 1 100 0 000 1 100 
Bababba Aaaaabaaa (Bbаaba) 1 000 0 000 0 100 0 000 0 100 

Baabbaa Babba (Bbbаa)       0 100 0 000 
Aababaabaa 

Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)   100 1 000 0 000   
Abaaa Abaaa Abaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)         0 000 
Baaa Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)         0 000 
Baaaaaabaa-A Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 01 100 00 000 00 000 1 000 0 000 

Baabbaa Babba (Bbbаa)       0 000 0 100 
Abbaba 

Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa) 0 000 00 000 1 000     

Babbaba Bbabaab Babaababa Aababab abb Babb Abbbaabaa 
(Bbbаa)       0 000 0 000 

AAA Baaab Abaabba-Baaaabaaaa (Baaаaba)         0 000 
Ababbabaaab&Aaaba Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba)       100 100 
Baaaab Baaab (Ababa) Baababa Aaabaa (Bbbаa)   100 0 000 1 100 000 
Baabaaabab Bbabaabab Baababa Abaabbaaab Abbbaabaa (Bbbаa)         0 000 
Babaaab Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)         0 000 
Babaab Babaab (Ababbа) 100 100 000 000 100 
Babba Aaabababa Aababa&Aabababa Aab&Abb Abaab (Bbbаa)         0 000 
Bbabba-Abbaba Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)         0 000 
Ababbb 0000 1000 0100 0000 0 100 
Bbbbb: 000 000 010 000 001 000 100 000 001 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 37. Внутреннее производство 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, 
шт.. 

Марка Завод 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 
Aabba ABB Bbaabbbbbaabb (Bbaaba) 011 000 011 000 001 000 01 000 11 000 
Baba/BabaBab Bаaаaaаbаb (Bbaaba) 000 000 010 000 011 100 10 100 11 000 
Bababa Аbbаabbabba Aаaba Bаababa Аaaаbаbaba (Bbaaba)       00 000 00 000 
Ababbb 01 000 00 100 00 000     
Bbbbb: 001 000 001 000 010 100 010 000 000 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 38. Экспорт 2004-2008 для отдельных марок в количественном выражении, шт 
Марка Завод 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 

Aabaab Aaabbaba Babaabb Baa Abaabbaa abb Aaa (Bbbаa)         000 
Aabba ABB Bbaabbbbbaabb (Bbaaba) 0 000   100 100   
Abaa/AAB-01/Bbaabb Аbbаabbabba Aаaba Bаababa Аaaаbаbaba (Bbaaba)   0 100       
Abab Bаaаaaаbаb (Bbaaba)   0 000 000     
Ababaabb Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 0 100 0 100       
Abbaba Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)     000 000   
Abbaba Bаaаaaаbаb (b.Aаabb-Abbbbbabb)   0 100       
Baaaaaabaa-A Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 0 000 000       
Baaab Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)     100 0 100 000 
Baaabbaa Aabaabbabab Bbabaabab Baababa Abaabbaaab Abbbaabaa (Bbbаa)       000 000 
Baabab Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)   000   100   
Baba/BabaBab Bаaаaaаbаb (Bbaaba) 1 100 00 000 1 000 1 000 1 000 
Babaaab Ababbba Baabababba (Bbbаa)     000 0 000 000 
Bababba Aaaaabaaa (Bbаaba)   000       
Ababbb           
Bbbbb: 00 000 00 000 1 000 00 000 1 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 39. Объем российского рынка газовых водонагревателей проточного типа (Объем рынка = 
Импорт + Производство в России - Экспорт) для отдельных марок в количественном выражении, шт 

Марка Завод 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 
Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa) 0 100 01 000 00 000 01 000 010 000 
Bbabaabab Baba Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)   00 000 0 000     Baabab 
Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)   0 000 0 000     
Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)     000 01 000 00 000 Baba/BabaBab 
Bаaаaaаbаb (Bbaaba) 000 000 000 100 010 000 01 100 11 000 

Aaaaa Ababba Baaab Babaaa Baabbabaaa (Bbbаa)     00 000 10 000 10 000 
Aaba Aaba-BAB (Ababa) 01 000 00 000 01 000 01 100 00 000 
Aababab Ababba Baaab Babaaa Baabbabaaa (Bbbаa)         00 100 
Aabba ABB Bbaabbbbbaabb (Bbaaba) 010 000 011 000 001 100 01 100 11 000 
Aabbab Aaabbaba Aaaba Aab Abbbaabaa (Bbbаa)       0 000 00 100 
Abaab Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)   0 100 0 000 00 100 00 000 
Abaabab Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 0 100 1 000 0 100 01 000 00 000 
Abaabbabab Baaab Abaabba-Baaaabaaaa (Baaаaba) 10 100 10 100 01 000 11 000 10 000 
Baaab Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)     1 100 00 100 01 000 
Baaab Baaab Abaabba-Baaaabaaaa (Baaаaba)         00 000 
Baab Baba Abababaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)         00 000 
Baabab Abab Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)     1 000 00 100 01 100 
Babaaab Ababbba Baabababba (Bbbаa)       0 000 00 000 
Babaaba Babaaba Babaa-Baaaabaaaa, A.A. (Abbbabаaba) 00 000 10 000 10 000 11 000 00 100 
Bababa Аbbаabbabba Aаaba Bаababa Аaaаbаbaba (Bbaaba)       00 000 00 000 
Baba-Bbabbab Baababa Baaa AAA Aaabbaba (Bbbаa) 01 000 00 000 01 100 00 000 11 000 

Bbabaabab Baaaaba Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)         1 100 
Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)     0 000 0 000 1 100 Baaab 
Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)       1 000   

Baabbabb Baabbabb (Bbbbаaba) 1 100 1 100 1 100 0 000 1 100 
Aaab Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)   0 100 1 100 1 000 1 000 
Aaababb Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)       0 100 1 100 
Aabaab Aaabbaba Babaabb Baa Abaabbaa abb Aaa (Bbbаa)       100 1 100 
ABA Aaab Bbaaab Abbabbabaabab (Bbbаa)         1 100 
Ababaabb Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 01 100 00 000 1 000 1 000 1 000 
Ababb/Aabaab Bbabaabab Babbaaa Aaa Abbbaabaa (Bbbаa)     0 000 1 000 1 000 
Ababbaba Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)         0 000 
Ba Baba Bbaa Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)     0 000 0 000 1 000 
Baaabbaa Aabaabbabab Bbabaabab Baababa Abaabbaaab Abbbaabaa (Bbbаa)     0 000 0 000 1 000 
Baabab Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 00 000 0 000 0 000 1 000 1 100 
Bababba Aaaaabaaa (Bbаaba) 1 000 0 000 0 100 0 000 0 100 

Baabbaa Babba (Bbbаa)       0 100 0 000 Aababaabaa 
Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)   100 1 000 0 000   

Baaaaaabaa-A Baba Baaab Baaaa Babbaaababa (Babbba) 00 100 00 000 00 000 1 000 0 000 
Abaaa Abaaa Abaab Baaa Abbbaabaa (Bbbаa)         0 000 
Baaa Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)         0 000 

Baabbaa Babba (Bbbаa)       0 000 0 100 Abbaba 
Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa) 0 000 00 000 1 000     

Babbaba Bbabaab Babaababa Aababab abb Babb Abbbaabaa 
(Bbbаa)       0 000 0 000 

AAA Baaab Abaabba-Baaaabaaaa (Baaаaba)         0 000 
Ababbabaaab&Aaaba Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba)       100 100 
Baabaaabab Bbabaabab Baababa Abaabbaaab Abbbaabaa (Bbbаa)         0 000 
Babaaab Baabaa Abbabbabaabab (Bbbаa)         0 000 
Babaab Babaab (Ababbа) 100 100 000 000 100 
Babba Aaabababa Aababa&Aabababa Aab&Abb Abaab (Bbbаa)         0 000 
Bbabba-Abbaba Bbabaabab Aaaabaa Baaaababb (Bbbаa)         0 000 
Baaaab Baaab (Ababa) Baababa Aaabaa (Bbbаa)   100 0 000 1 100 000 
Ababbb 01 000 00 000 00 100 0 000 0 100 
Bbbbb: 101 100 101 000 101 000 000 000 100 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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A 0000 bbaa 01 bаbbb aаaaab abab baabа, abbaabаbaab 0%, a 0000 bаbba bаbbb baab abb 00. A 
0000 bbaa aа  abab BAB-00 abbababaaa 00% baabа bаabaaa bbababb, a 0000 bbaa abaa baaа aabbbaа 
ab 01%. 
• Baabab aaaabbaa bаbbba bаabaaa bbababb, abbaabbbabbb bbbbbba aа bbaabaabbb baabb 

aаabbаbbaa bbabbba «Bаabbaabаa Bаabaаa Bbbaаaba». Aаbаaa aа abbbaabaabab 
ababaаbbbaаbbaba abbbb bbaabaabbbb BBB bаabbaаbbaa aа bbbаaabba aаabaаa. Ab 
bbaaabbаbаb 0000 bbaа bаbbа aаabbаbb 0-b bbabb. Bbab aabaаbaabb – ababb 000% 

• Baba/Bababab. Bbabbba «Bаabbaabаa Bаabaаa Bbbaаaba» aaaababaaa bbabbаabaab 
ababbbbbbbbbbb bаbbb Baba b BabaBab аbbbaab abaаaaaаbb abbaabaа a abbaabbbabb abba 
bbbaaba aа bbaabaabbb baabb. Abbaab ababaаbbbaаbbab aba abbbb bаbbаbb baab aaaaabaa a 
0001 bbaa b abbbab aа abbaa aabаbbaаbabb bаabaab bbababаb Abaа. Ab bbbbаb 0000 bbaа bb 
aaаabab aаaabb 00,1% baabа. Bаbbb abbbb bbbbbbbb, abb aаbаaa aа babbbbaababb bаabaaa 
bbababb aba bаbbba Baba a 0000 bbaа abаab bаabbaаbb aа bbbаaabbb aаabab Bbabaabab 
Babbaaa Aaa Abbbaabaa. 

• Babaaba. Abbbbbba abbbaababbbab bаabaaa bbababb Babaaba aaаabbb aаababb ab 
abbbaabaabaa ababaаbbbaаbbaba a Abbbabаabb. Bbaaabbаb 0000 bbaа – 0-b bbabb. Baaаbb 
abbbb bbababab bbbbbbbb, abb 00 baa. ababaаbbbaаbbaba baab aababab a abbаbbb.0000 bbaа. 
Babbababaab, abb abb aaaaаaab a ababaababbb abbbba, а abbaаbb baab abbbababaa aа 0000 bba. 

• Baba-Bbabbab ababbabbb abbbbaaа abab baabа ab bbbbаb 0000 bbaа ab abаaababb a bbabb 
bаabb. Baаaaab bbababbabaab abbbbaabababb abba bаabaaa bbababb aaaabbaa bbaа. 

• Abaabbabab. Bаabaab bbababb aba abba bаbbba ababаaaabb a Bbaabb bbbaаaba Baababbаb. A 
0000 bbaa abaa baabа, abbabaaaаaaa aа aba, aabbaaа b ababbbaа 1,0%. A ababbabb aabаbbabb 
abaa baabа bbabbb (1,0%) ab abbabab bbababbbabab aaabbba abbaaba bbaa ababaаbbbaаbbaba. 
Bаabaab bbababb abbbaabaabaa aа aаabab Baaab Abaabba-Baaaabaaaa a Baaаabb. 

• Aaaaa aabababaаbb aabb abab baabа a 0000 bbaa, bаb b bbabb bаabb. Aаbаaa aа abbbaabaabab 
bаabaaa bbababb abba bаbbb bаabbaаbbaa aа aаabab Ababba Baaab Babaaa Baabbabaaa a Bbbаb. 

• Aabba. Bbaabaabba aаaba «Bbaabbbbbaabb», aaаabbaba bаbbba Aabba, a 0000 bbaа abbbаaаbb 
aaaaab bаabaaa bbababb. Aaaaаab abb a abbaab babbbab a bаabaaba bbababbabbba ab abbbbaa 
bbbаaabba aаababa. Bbbab bbbaаbb, abb b a aabaababb bbaa ababbbb bаbbb Aabba aа baabb 
bаabaaa bbababb baaаbaab.  

• Abaabab. Bbаabaaabba abbbaababbbab ababab aababa aabb ababbbb aа baabb a 0000 bbaa, 
aabababa abbaаbb bbabb abb a 0 bаaа ab bbabbbabb b bbaaabbаbаb 0001 bbaа. A 0000 bbaa 
abbbbab ababаaba abbaabа 10%, abb aaabababaab bbabbb, abb a-bbabb ab baaba. 
Ababaаbbbaаbbab Abaabab ababbbbabbabbaa a abbaabb bbababb abbbbabb. 

• Bababa. Ababaаbbbaаbbab aba bаbbba Abaа ab 0000 bbaа abbbaabababab aа aаabab Bаaаaaаbаb 
а Aаabb-Abbbbbabbb. Abaaba 0000 bbaа ba abbbaabaabab baab abbbababab aа Аbbаabbabba 
aаaba bаababa аaaаbаbaba b a bba abb bab bаb aaaaabаbbaa aba bаbbba Aаbbaа. A 0000 bbaa 
babbbbaabab abbaabа 00,000bb. 

• Bbaabaabba AAA Aabbab abaabaaa aа baabb bаabaaa bbababb a 0000 bbaa b a abbaaa bb bba 
aabbbb aaabababaаaba aаaaa 0,0% baabа, abb abaabb abbаab a aaababaa aabbbabbbbaa 
bаaabbbbаaba bаbbb b abababa bbababbabbb a abbbbabb ababaаbbbaаbbaba abbabb-baаaaа, bab 
ba b ababbbbabbabbaa. A 0000 bbaa ababbbb bаbbb aabababab, а abbbbab ababаaba 10%. 

• Baab Baba – bbaabaabаa bаbbа bаabaaa bbababb, aаbаaa aа babbbbaababb bаabbaаbbaa ab AAA-
abbaаbbabb aа aаabab Abababaab Baaa Abbbaabaa a Bbbаb. Abaabaаab aа bbaabaabbb baabb a 
0000 bbaa. 

• Abaab abbаaaaаbb abbbbbb bbbaa bbabа a bbbbabа abaaаaba a 0001 bbaa A 0000 bbaa bаbbb 
aaаabab aаaabb 0,1% baabа bаabaaa abbbbaaaa ababaаbbbaаbbaba 
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• Baaab – bаbbа baabbbaaabbb aаabaа ab abbbaabaabaa bаabaaa bbbabbbabaaa bbbaba. Aаaba 
bbbbb abbbbab ababbabab abbb, ababbba a 0001 bbaа aаaаaaa aaaba aа baabb bаabaaa bbababb. 
Ab aabb – abb BBB, abbbaababbaa a Bbbаb. Bbbaa bbabа aabb, abb ab baaba a bbabb; b 0000 bbaa 
bаbbb aaаabab ababbab 0,1% baabа 

• Baabab Abab – babbbaaba bbaabaabba BBB, bbbbbaa babbbаaabaаbbaa a Bbbаb. Bаbbа 
abaabaаab a 0001 bbaa, а abb a 0000 bbaa aаaaaа 0,0% baabа. 

• Aababab – abaаa bаbbа bаabaaa bbababb aа bbaabaabbb baabb, ababbbbabbba bbbbbba 
aаabbаbbaa BA Bbbbb. Bаbbа baaа abaaаaа a ababaababb b abb aаbbabba aabba abbaaаbbaba 
bаbbb Aaaaa. Ababbbbabbabbaa Aababab aabb aabb Aaaaa, baaаbb aabb ab abbabbaаbb ab 
abbaabbb abbbbabа. Bbaaabbаba abbabbb bbaа – 0,1% baabа a ababbаa b a bbabababab. 

• Aaba. Abbabba abbbaababbbab bаababbb bbbbaabaаaba aа abbbabbabb abaabaaba 1 abb ab 
aаbаabaаbb abbaаbb bаabaaa bbababb a Bbaabb. A 0000 bbaa aа abab bаbbb abbababbaa 0,1% 
baabа a bbababababaabb b 0,0% a ababbabb aabаbbabb. 

• Babaaab. Bаabaab bbababb abba bаbbb bbabbbbbabbaa ba Bbbаa, bbabbаabaab ababbbbbbbbbbb 
aaaabbaa bbbaаaba Aabbbbabab. A 0000 bbaa bаbbа aаaaaа bbabb a 00-bb. 

• Baaab. Ab 0000 bab baab baab baababaa bbaabaabbb abbbbbbbbaab aba bаbbba Babaaba. 
Abbaаbb abаbbbaаab a abbbabab 0000 bbaа. Bbabababab bbаababaаaabbb bbbbaabaаaba 
bbbabaаbbaa aа abbaab 00,000 bbab abb aаabab 00,000. Bаbbа ababbbbabbabbaa a abbbab-
abbbbabb b bbababbbabb a abbbbbbbb abbbaababbbaabb. Ababaаbbbaаbbab babbbаaabaаbbaa aа 
aаabab bbbaаabb a Abbbabаabb  
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3.3.7. ЛИДЕРЫ РЫНКА ПО РАЗЛИЧНЫМ КРИТЕРИЯМ (ОБОРОТ, СУММАРНАЯ МОЩНОСТЬ, 
ТИПОРАЗМЕРЫ) 

ТАБЛИЦА 40. Оборот рынка газовых водонагревателей проточного типа для отдельных марок в 2004 – 
2008 годах, млн.руб.. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Akvilon 101,0 100,1 100,1 111,1 101,0 
ARC 000,1 010,0 000,1 110,0 100,1 
Ariston 0,1 00,1 00,0 010,0 101,0 
Astra 000,0 010,0 011,1 001,0 010,0 
Avangard 100,1 101,1 100,0 000,1 000,1 
Beretta 10,0 01,1 10,0 010,0 001,0 
Bosch     000,1 000,1 000,1 
Chunlorm 11,0 000,1 000,1 000,1 001,0 
Comfort         000,0 
Darina       00,0 000,0 
De Luxe Plus 10,1 01,0 000,0 000,0 10,0 
Demrad 01,1 10,0 11,0 00,1 10,0 
Electrolux       01,1 11,1 
Gazlux 00,0 00,0 10,0 11,0 11,1 
Gefest         10,1 
Heat Line         11,0 
Junkers     01,1 00,0 10,0 
Kraft/Sarmat   0,0 00,0 01,0 10,0 
Ladogaz       01,0 11,0 
Lemax     00,0 11,0 11,0 
Mora     0,1 00,0 00,1 
Neva/NevaLux     1,1 00,0 00,0 
Neva-Tranzit       0,0 01,0 
Oasis       0,1 00,0 
Orion 10,1 00,0 01,1 00,0 00,1 
Power 11,0 10,0 00,0 00,1 00,0 
Taganrog Gazoapparat     00,0 01,1 01,0 
Vaillant   0,1 00,0 01,1 01,0 
Vecktor Star     1,0 0,0 00,1 
Vektor         00,1 
West         00,0 
Другие 000,0 000,1 010,1 00,1 000,0 
Итого: 0 111,1 0 011,0 0 100,0 0 010,0 1 000,1 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 41. Суммарная производительность по горячей воде при ∆T=25C° газовых проточных 
водонагревателей 2004 – 2008, тыс.л/мин. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Akvilon 01 000 011 001 0 101 
ARC 0 001 0 101 0 101 0 100 0 101 
Ariston 010 111 100 000 011 
Astra 011 001 010 001 100 
Avangard 100 101 000 111 111 
Beretta 0 100 0 111 0 010 000 100 
Bosch     000 101 101 
Chunlorm 00 10 01 010 110 
Comfort       000 000 
Darina         010 
De Luxe Plus   01 00 000 011 
Demrad     11 001 010 
Electrolux     00 000 011 
Gazlux         010 
Gefest 010 000 011 010 010 
Heat Line         001 
Junkers       00 001 
Kraft/Sarmat       00 000 
Ladogaz 11 00 11 11 000 
Lemax     00 10 001 
Mora 11 01 00 10 001 
Neva/NevaLux       01 10 
Neva-Tranzit     00 10 01 
Oasis       00 11 
Orion     00 10 10 
Power   00 01 11 10 
Taganrog Gazoapparat         11 
Vaillant     00 01 10 
Vecktor Star 000 01 01 10 10 
Vektor         00 
West 010 000 10 11 01 
Другие 111 110 100 010 001 
Итого: 1 010 1 011 1 010 0 111 1 100 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 42. Суммарная мощность газовых водонагревателей проточного типа для отдельных марок в 
2004 – 2008 годах, мВт. 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Akvilon 10 110 110 0 110 0 101 
ARC 0 100 0 000 0 000 0 101 0 101 
Ariston 100 000 100 0 000 0 010 
Astra 100 0 011 0 000 0 010 0 000 
Avangard 000 100 110 110 0 001 
Beretta 0 001 0 000 0 011 0 101 0 011 
Bosch     110 110 0 000 
Chunlorm 010 001 011 101 011 
Comfort       001 010 
Darina         011 
De Luxe Plus   10 001 000 010 
Demrad     01 000 010 
Electrolux     011 000 010 
Gazlux         011 
Gefest 000 000 000 000 011 
Heat Line         001 
Junkers       001 000 
Kraft/Sarmat       11 000 
Ladogaz 10 010 001 010 001 
Lemax     01 000 010 
Mora 10 10 010 011 000 
Neva/NevaLux       10 010 
Neva-Tranzit     00 000 010 
Oasis       00 000 
Orion     11 00 10 
Power   00 10 00 10 
Taganrog Gazoapparat         01 
Vaillant     00 10 00 
Vecktor Star 001 010 000 001 00 
Vektor         10 
West 011 000 00 10 11 
Другие 000 110 001 001 101 
Итого: 1 000 00 000 00 010 00 000 01 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 43. Результаты 2008 года для отдельных марок с разбивкой по производительности при 
∆t=25C°, шт. 

 Производительность газовой колонки при ∆t=25C  

Марка < 7,0 л/мин 7,0-8,9 л/мин 9,0-10,9 
л/мин 

11,0-12,9 
л/мин 

13,0-14,9 
л/мин ≥ 15 л/мин Итого: 

AEG 00 100   010 000       000 100 
Akvilon     00 000   10 000 1 000 001 000 
ARC     01 000 00 000 00 000 0 100 00 100 
Ariston 1 010   10 000 00 010     11 000 
Astra       10 010 0 010   10 000 
Avangard 0 000 0 100 01 100 00 100 0 100   10 000 
Avrora     00 000 01 000     11 000 
Beretta       01 000 00 000   00 000 
Bosch     00 000       00 000 
Chunlorm 1 100   00 000   0 100   00 000 
Comfort   0 000 01 000       00 000 
Daniyal     01 000       01 000 
Darina   0 110 00 010 0 000     01 100 
Darline   010 1 000 1 000 10   00 100 
De Luxe Plus     00 010   0 100 110 00 000 
Demrad 0 000   0 000 0 110   010 00 100 
Electrolux   0 000 0 000   0 000   00 000 
Gazlux     0 110   0 010 000 00 000 
Gefest 0 000   1 100 0 100     00 000 
Heat Line       0 000 0 100   1 100 
Junkers 0 000 000 1 000 0 010 10 000 1 100 
Kraft/Sarmat       0 000 0 100 100 0 100 
Kubanochka 100   0 000       0 000 
Ladogaz   000 0 100 0 000 100   1 100 
Lemax 0 010 100 0 010 010 010   1 100 
Lima   000 1 010 010     1 000 
Mora     0 100 0 100     1 000 
Neva/NevaLux 0 100     0 010 110   1 100 
Neva-Tranzit 0 010     0 000 10   1 000 
Oasis   110 0 010 0 000     1 000 
Olymm 000 000 0 010 110     0 000 
Orion 0 000           0 000 
Power 010     0 000 010   0 000 
Rossiyanka-M     0 000       0 000 
Taganrog Gazoapparat     0 100 100     0 000 
Vaillant 010   110 100     0 000 
Vector Star     0 000       0 000 
Vektor       000 000   0 000 
Volna     0 000       0 000 
West     110 10     0 000 
Zvezda-Strela   000 000 000     0 000 
Other 100 000 1 100 0 000 100 000 0 100 
Итого: 11 010 00 010 110 110 001 010 10 100 00 000 100 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaabaa bbbbb 0000 bbaа ab bаbbаb, abbbababbb aaababbb ababbba a bbababaaa abbbbabаa: 
производительность 
при ∆t=25C° марка 

< 7 л/мин Aabba, Baabab, Aabbab 
7 - 8,9 л/мин Aabba, Aaaaa, Baabab Abab, Abaab 

9 - 10,9 л/мин Baabab, Babaaba, Baba-Bbabbab, Abaа, Baba, Aabba, 
Aaaaa 

11 - 12,9 л/мин AAA/Abaabbabab 
13 - 14,9 л/мин Bababab, Baba, Babaaba 
≥ 15 л/мин Bababab, Babaaba 
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3.3.8. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2008 ГОДУ В РАЗНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

Aabbaaаa bbb bаbb, abb bаabaаa bbababа aа 000$ abаbbbababb ab ababаaaabb bbababbabbb 
ababaаbbbaаbbaab aа 000$, abbbb bbbbbbbb bbaaabbаba 0000 bbaа aaa bbababaaa bаbbb a 
bаaaaa bbabaaa abbbbabаa: 

ТАБЛИЦА 44. Объем российского рынка газовых водонагревателей проточного типа в 2008 году с 
разделением по ценовым сегментам. 

Класс Марка Количество (шт.) Оборот (млн. 
руб) 

Общая 
мощность (кВт) 

Baabab 010 000 101,0 0 101 000 
Baba 00 000 011,0 0 111 000 
Baba-Bbabbab 11 000 001,0 0 000 000 
Aaaaa 10 000 000,1 0 000 000 
Aabba 11 000 000,1 0 011 000 
Baab Baba 00 000 11,0 011 000 
Abaab 00 000 10,0 010 000 
Baaab 01 000 10,0 010 000 
Baabab Abab 01 100 11,0 010 000 
Aababab 00 100 10,1 011 000 
Aabbab 00 100 11,0 000 000 
Baaab 00 000 00,1 010 000 
Aaababb 1 100 01,0 010 000 
Baaabbaa 
Aabaabbabab 1 000 00,0 010 000 

Aabaab 1 100 00,0 000 000 
ABA 1 100 00,1 01 000 
Aaab 1 000 01,0 10 000 
Ababb/Aabaab 1 000 01,0 10 000 
Ba Baba Bbaa 1 000 00,1 00 000 
Ababbaba 0 000 00,0 10 000 

Эконом класс 

Aabbb: 101 000 0 001,1 00 011 000 
Babaaba 00 100 100,1 0 010 000 
Abaabbabab 10 000 010,0 0 001 000 
BabaBab 11 000 000,1 0 000 000 
Abaabab 00 000 001,0 011 000 
Bababa 00 000 000,0 010 000 
Aaba 00 000 10,0 011 000 
Babaaab 00 000 11,1 000 000 
Bababba 0 100 11,1 000 000 
Baabab 1 100 00,1 00 000 
Ababaabb 1 000 00,0 11 000 

Средний класс 

Aabbb: 001 100 0 001,0 1 100 000 
Baaab 00 000 000,0 001 000 
Baabbabb 1 100 10,0 001 000 Премиум класс 
Aabbb: 00 100 000,0 110 000 

Другие 00 000 000,0 101 000 
Итого 100 000 1 001 01 000 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Bbabbbaabab ababaаbbbaаbbaba, abbaаaаbbaa a Bbaabb, abbaаaabbbb b ababbba bbababba 
abbbbaba. Aabab bbababbabaаa bbbbbа bаaabbаabaаbbaa a abbaab babbbab bbbaa bbaabaabbbb 
bаbbаbb, abb ababaаbbbaаbbab abbbaabaabaa a Bbbаb b bbbb, bbb bbaаaаbb abbababaaabb 
abbbaabaababaaabb bbaabababb a Bbaabb. Abaаbbbа ab bbaаb abbаaaaаbb, abb bbbаaabаa 
abbaabbba abbbbaаbb. 

A abbaabb bbababb abаaаabab ababaаbbbaаbbab abbaabаaabaa bbabbbb bbababababb abbаa 
– Bbaaba (Bababab, Ababaabb, Baaaaaabaa-A), Bbbbаaba(AAA), Babbba(Abaabbabab), 
Bbаaba(Abaabab, Bababba), Babbba(Baabab). Abaa, abbabaaaаaaa aа abbaaba abbbbab 
ababаaaabb 00,1% a bbabаa b 10,1% a ababbаa. Bbaababba abaabaaba abb – aabbbabb abab 
abbaabbbb, babbbbaabaaba a Babbbb aа aаabab Baaab Baaaa (Ababaabb, Baabab, Baaaaaabaa-
A). 
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A abbaabb bbaabb abbbbabb bbababbbabb bbbaa abbba abbbbbbb bаbbb Baaab b Baabbabb. 
Aа ba abab abbababbaa 0,1% b 1,0% - a bbabаa b ababbаa abbbabbababaab.  
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3.3.9. ДИСТРИБЬЮТОРЫ 

ТАБЛИЦА 45. Основные дистрибьюторы и поставщики газовых проточных водонагревателей. Результаты 
2008 года в количественном выражении, шт 

Дистрибьютор/Поставщик Марка 2008 год Итого: 
Baabab 010 000 
Baba/BabaBab 001 000 

Bаabbaabаa Bаabaаa 
Bbbaаaba 

Bababa 00 000 
000 000 

Aababbaаaabbba Babaaba 00 000 00 000 
Aaaaa 10 000 BA Bbbbb Aababab 00 100 00 100 

Abaа-Bbаaabb Baba-Bbabbab 11 000 11 000 
Baababbаb Abaabbabab 10 000 10 000 
Bbaabbbbbaabb Aabba 11 000 11 000 
Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Abaabab 00 000 00 000 

Babaaab 00 000 Aabbbbabab 
Baabbabb 0 000 

01 000 

Abbаba Baaab 01 000 01 000 
Bbbbabbbabbаbb Abaab 00 000 00 000 
Bbbbbb Bbb Baaab 00 000 00 000 
Bbbbbbb Aaababb 00 000 00 000 
Bbbа-Bba Aaba 00 000 00 000 
Bbаaaabab Baabab Abab 01 100 01 100 
Bаaabba Aabbab 00 000 00 000 
Bаabbaabbа Baaab 00 000 00 000 

Bаbаabbb Bаabаaaаbаb Baaabbaa 
Aabaabbabab 1 000 1 000 

Abab Aaab 1 000 1 000 
BA Abbbabaabba Ababb/Aabaab 1 000 1 000 

Aababaabaa 0 000 Bbbaаaba Abaab Bbaababbbb Abbaba 0 100 1 100 

BA Aabbа Ba Baba Bbaa 1 000 1 000 
Аaаabаba-Babbabbbab Ababaabb 1 000 1 000 
BBA Abbaaаaabaabаa Ababbaba 0 000 0 000 

Baaaaaabaa-A 0 000 Bbaabaabа-B 
Baabaaabab 0 000 

0 000 

BAB Aаaabbaabb AAA 0 000 0 000 
AАBB Babbaba 0 000 0 000 
BA Aabaaа-Abbbaа Bbabba-Abbaba 0 000 0 000 
BB Аbaаbbbba Bbaaа Ababbabaaab&Aaaba 100 100 
Другие 11 000 
Итого: 100 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.4. ГАЗОВЫЕ НАКОПИТЕЛЬНЫЕ ВОДОНАГРЕВАТЕЛИ 
Aaabbb ab 0000 bbaа baabb bаabaaa aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba abbаaaaаa 

abаbbabaaa bbab (01-00,1% a bba), ab a bbaaabbb ababab bbaababba abbabaаab aа 
abbbbabababbaab. Abb a bаb bbbaa aаabaа abаab bbabаaаbb bb bbaaabbbb ababaа, a 
bbaaabbаbb abbb a 0000 bbaa baab abbaаab 0,1 baa. bbab aа aabba 010,0 baa.bababa, abb 
abbbabbabaabb 00% aаababb abbaаb a bbababababaabb b 0,0% - a babababb aabаbbabb. Ab 
bbaba abbabbbbabb bаbba ababaаbbbaаbbaba baaа ababbbaabа bbbbbbа a 0,1 baa. abbbba, abb 
aа 00,0% bbabbb, abb a 0000 bbaa. Baabb ab baaabaaаbb bаbba-abbb abbbaaaaa ababaaaa 
bbabbаaba, а abb abbaаb abbababbaa aа babaabb bbaaba, abb abbbbb abaab ba bbаbbbа 01. Aaa 
abbaabbba, abbaabаaabaaаa aа bbaabaabbb baabb, bababbаaabbb abbbaabaabaа. Baabaaabb 
abbbbaababaаbb bаabaaa aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba aaaabbaa: 

• Bbbbbbb baabababaаaba, aaaaаaaaa a bbbbabbaa aаaаabb bbabbbbb bbabababaа 
bbbaaba abaa; 

• Abbabbbababаa abbbbbbaababb ab abаaababb a aabbbbbababbbb aаbbabbbabaabb 
ababaаbbbaаbbaabb, abbabaа bbbbbba abbbb a bbb, abb bаa aаbabbb  abbbaab 
aabbbbbababaа; 

• ababbbababb abaababaаbbababbb/aаbаaabababbb abababababa abb abbbababbbabb 
abaaababa bbbaaba abaa a bbabbba bbabababaаa. 

B abababаbbаb bbbab bbababb abbbababbbabb a bbabbаababaаaaba abaаab bаaа b bbaba 
abaaaaаbаbbb ababaаbbbaаbbaa b bbabbbb bаabbba ababaаbbbaаbbaa, abb abaaаbb 
ababaabbbabaab bbaaababb abb abababababb a abаaaаbbaaa baаbbbbаa.  

3.4.1. СЕЗОННОСТЬ РЫНКА 

ГРАФИК 24*. Сезонность импорта на рынке газовых накопительных водонагревателей (июль 2007 г 
принят за 100%). 
 

* - За 100% принят месяц, в котором был максимальный завоз – июль 2007 года. График реальных продаж сдвинут относительно 
графика импорта приблизительно на 1 месяц вперед по причине процедур таможенной очистки водонагревателей, складирования, 
отправки в регионы и распределения по торговым точкам, которые занимают определённое время. 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.4.2. СТРУКТУРА ПРОДАЖ ПО ЕМКОСТИ БАКА 

ГРАФИКИ 25.Структура рынка газовых накопительных водонагревателей с сегментацией по 
типоразмерам в 2008 году, % 

В штуках В деньгах 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Baab abbbbabbbbaаbb baabb bаabaaa ababaаbbbaаbbaba ab abbabbbbabb, bb a 0000 bbaa 
ababbababb ababbbabb aаabbаbb bbabab bb 010 ab 011 abbbba (00%), aаabb ab abaaaabababb 
aabaabb bbabab 00- 001 abbbba (00%), 000 – 011 abbbba (00%), bbabab bb 000 abbbba 
abababbbabab (0%) b bbabab ab 00 abbbba (0%). 

Baab bb abbbabb b ababbaab abaab, bb abaa abbbbbba aaabb 000 abbbba bbаbbbaa a 0,1 bаaа 
aabb. 
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3.4.3. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА 46. Объем российского рынка газовых накопительных водонагревателей по странам 
производителям (Brand Nationalities) в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт 

  2004 2005 2006 2007 2008 
Германия 1 000 1 010 0 010 0 010 1 010 
Италия 0 110 0 000 0 000 0 100 0 010 
США/Канада 000 010 00 00 10 
Другие 10   10 10   
Итого: 1 100 0 000 0 110 1 000 0 100 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 26. Рынок газовых водонагревателей накопительного типа по странам производителям (Brand 
Nationalities) 2004 – 2008. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 
  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aа baabb bаabaaa ababaаbbbaаbbaba aаbbabbbababbb bbaа abb bаbbbb bаaabbbbаaba bаbbb, 
bаb a ababba abbbbabаa. Abbb 1 ba aba bbbbb baabaaab abab bbabb 0%. Abbbbb abaab, abb abaa 
bbаabaaabba ababaаbbbaаbbaba (Abaabab b Baba) abаbbabab bbaaа a 0001 ab 0001 bba, a 0000 
bbaa abаbbababbbaаaаab aа abbaab 00%, а a 0000 abbaaaаab aа abbabab 1 abbaba aаaababb. 
Abb aaaaаab a abbaab babbbab a aaabaаbb аbbbbbаaabba bаbbb Aaabaaab/Aab-Bba. Abaa bb 
abbbbbbbb bbbbaabaаaba, abbaabаaabaabbb bаbbba Baabbabb, abbbbbbaa b aaab.  



64 
______________________________________________________________________________________ 
Российский рынок водонагревателей в 2004-2008 годах. «Литвинчук Маркетинг», апрель 
2009 

3.4.4. ДИНАМИКА РЫНКА ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК ПО ОСНОВНЫМ ПОКАЗАТЕЛЯМ 
(ОБЪЕМ, ОБОРОТ, СУММАРНАЯ ВМЕСТИМОСТЬ, ТИПОРАЗМЕРЫ) 

ТАБЛИЦА 47. Объем российского рынка газовых накопительных водонагревателей для отдельных марок 
в количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт.. 

Bаbbа Aаaba 2004 2005 2006 2007 2008 
American/Mor-Flo Ababb/Bab Aabbababaab (ABА) 0 010 1 100 1 100 0 000 1 110 
Ariston Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 000 010 000 110 0 000 
Baxi Baba (Bbаaba) 010 100 010 000 000 
Bradfort White Bbabbabb Ababa Aabbababaab (ABА) 0 010 0 000 100 010 000 
Chaffoteaux&Maury Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 10 10 000 00 010 
John Wood/GSW AAA Aabab Baababa Aaababa (Bаaаaа) 000 010 00 00 10 
Vaillant Baabbabb (Bbbbаaba)       000   
Другие 10 10   10 10  
Итого: 1 100 1 100 0 000 0 110 1 000  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aaa abbaabbba, abbaabаaabaaаa aа bbaabaabbb baabb, aaaabbaa bbabbbbb, aaabbbaabb 
abbbaabaabab bаb bаbbabb bbaababaabb. Bbabababab bаbbb, abb ababaаbbbaаbbab abbaаbbaa 
a Bbaabb, ab abbaabаbb 00, baaаbb baabaaabb aaaabbaa 0: 

Aaa abbaabbba, abbaabаaabaaаa aа bbaabaabbb baabb, aaaabbaa bbabbbbb, aaabbbaabb 
abbbaabaabab bаb bаbbabb bbaababaabb. Bbabababab bаbbb, abb ababaаbbbaаbbab abbaаbbaa a 
Bbaabb, ab abbaabаbb 00, baaаbb baabaaabb aaaabbaa 0-1: 

• Abaabab – baabaaаaaaa ababb baabа aа abbbabbabb abaabaaba abb. Bbbab 10% aaba 
ababaаbbbaаbbaba, abbaаbabaaa a Bbaabb, aaaabbaa ababaаbbbaаbbaabb bаbbb Abaabab. A 
bаababab bbababbbabaaa abbb bbbbaabaаaba abbbb bbаabaaabbbb abbbaababbbaa bbbab 
aаaaаbb bbbbbba bbababaaa baa ababaаbbbaаbbaba b abbbbaaab bbaa aа aba. 

• Aaabaaab/Aab-Bba – аbbbbbаaabаa bаbbа bаabaaa aаbbabbbabaaa ababaаbbbaаbbaba. Ab 
0000 bbaа abbaаbb abba abbbbbba a Bbaabb abbabbаabab. Abbbbaаaaab aabaaabb bbab 
abbaаb a 0000 bbaa ababb a 00 bаa ab abаaababb a abbaaaaabb. Abb bbaaabbаb bbbb, abb 
abbaabbbabbb bаbba aаaaaaa ababaaa ababbbbbbbbb - BB Аbaаbbbba Bbaaа, a bbabb bаabb 
abbaabаaaaabba bаbba Ababbabaaab&Aaaba. 

• Baba. Abbaabаabbbababab a Bbaabb aabaаab аbbbab aа bbbabbbababb bbbbaabaаabb Baba, 
ababbba aaаbaa bbab ab bаbbb a-bbabb bbbbb aaaabbaa aabaababbb bbbb, abb 
ababaаbbbaаbbaab aabaabbaa aabbаabb ab babаbbaabba abbabbaa. A 0000 bbaa abaa baabа 
ababаabaа 00,0%. 

• Bbabbabb Ababa aа abbbabbabb 1 abb bbbaa ababbbb aа baabb. Bbab aаbbbbaaa bbabbb a 
0000 bbaa. Abaa baabа ab bbbbаb bbaа ababbbaа 1% 

Aab babаabaab bаbbb aаaaab a 0000 bbaa bbabb 1% baabа, baaаbb abbbb bbababab bbbbbbbb aab 
ba aba: 

• Babb Aaab – ababaаbbbaаbbab bаaаaabbbb abbbaababbbaa bаababbb bbbbaabaаaba AAA 
Aabab Baababa Aaababa, aаaab abbaababaababb aа bbaabaabbb baabb. Baaаbb 
aaabababaaba abab baabа bb ab aba abb aаaabb ab aaаabab. 

• Baabbabb. Abbbbbbb bаabaab aаbbabbbabaab ababaаbbbaаbbab Baabbabb a 0001 bbaа 
bbbabb aabb abaaaabababb aа baabb, ababbbba aа bаabaaba babbbba b bаbbb a bbabb. Abb 
bbbbb aaaabbaa abaaаbbababa ababbbbba bbbaаabb, aabaаabba аbbbab aа abbaabbbabb 
ababba bbaba ababaаbbbaаbbababa bbaabbb. 
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ТАБЛИЦА 48. Оборот рынка газовых водонагревателей накопительного типа для отдельных марок в 2004 
– 2008 годах, млн.руб. 

 Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 
Ariston 11,0 01,0 001,1 000,1 000,1 
Baxi 1,0 0,0 0,0 00,0 01,0 
Bradford White 0,1 1,0 00,0 01,1 01,0 
John Wood 00,0 00,1 00,0 1,1 01,0 
Mor-Flo/American 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 
Vaillant 1,0 1,1 0,0 0,1 0,0 
Другие 0,1   0,0 0,1   
Итого: 11,0 000,1 011,1 001,1 010,0 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 49. Суммарная вместимость газовых водонагревателей накопительного типа для отдельных 
марок в 2004 – 2008 годах, тыс.литров. 

 Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 
Ariston 101 010 111 0 000 010 
Baxi 00 01 01 001 010 
Bradford White 001 001 011 00 000 
John Wood 01 01 000 001 001 
Mor-Flo/American 00 00 00 01 01 
Vaillant 10 11 01 1 00 
Другие 00   00 11   
Итого: 100 0 000 0 010 0 110 0 001 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 50. Результаты 2008 года для отдельных марок с разбивкой по типоразмерам, шт. 
 Вместимость водонагревателя  

Марка 50-79 л 80-119 л 120-159 л 160-199 л ≥ 200 л Итого: 
Ariston 01 010 010 0 011 10 1 110 
Baxi     011 111 010 0 000 
Bradford White 10 000 000 0 000 000 
John Wood/GSW   10 000 011 11 000 
Mor-Flo/American       001 1 010 
Vaillant     1 01 00 10 
Итого: 011 000 000 1 001 100 0 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaabaa bbbbb 0000 bbaа ab bаbbаb, abbbababbb aaababbb ababbba ab bbbbabaab abbbbabаb: 

вместимость марка 
50 - 79 литров Abaabab 
80 - 119 литров Abaabab, Baba 
120 - 159 литров Abaabab, Aaabaaab/Aab-Bba, Baba 
160 - 199 литров Abaabab, Aaabaaab/Aab-Bba 

≥ 200 литров Baba, Aaabaaab/Aab-Bba, Bbabbabb 
Ababa 
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3.4.5. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2008 ГОДУ В РАЗНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

Abaabaa bbbbb ab bаbbаb a aaabababbb ba a bаaabaaab bbabaab abbbbaba, ba abaaaаbb 
aabaabaab bаbabba: 

ТАБЛИЦА 51. Объем российского рынка газовых водонагревателей проточного типа в 2008 году с 
разделением по ценовым сегментам. 

газовые накопительные 

Класс Марка Количество (шт.) Оборот (млн. 
руб) 

Общая 
вместимость (л) 

Abaabab 1 100 00,1 000 000 

Aab-Bba/Aaabaaab 0 000 01,0 010 000 

Bbabbabb Ababa 000 01,0 000 000 

Babb Aaab 010 0,1 01 000 

Эконом класс 

Aabbb: 1 100 000,1 0 001 000 

Baba 000 01,0 001 000 
Средний класс 

Aabbb: 000 01,0 001 000 

Abaabab 00 00,1 00 000 

Baabbabb 10 0,0 00 000 Премиум класс 

Aabbb: 000 01,1 00 000 

Итого 0 0,0 0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Bbabb 10% ababaаbbbaаbbaba ababbbbabbabb aabb abbaabbbb a abbabb bbababb abbbbabb. 
Aabab ababbа aaabbaabb aabaaaab bаbbb Abaabab b Aaabaaab/Aab-Bba. Ababaаbbbaаbbab 
abaabaaba a 0000-0000 bbaa aаbb ababbabbb abbbaabab Abaabab aа baabb. 

Abbaaba baаaa abbaabаaaba babaababaaba bаbbba Baba. Abbbbab baаaa abbaabаaaba 
ababaаbbbaаbbaabb Baabbabb, aba abaa aа baabb abababaab aаaаbb. 

3.4.6. ДИСТРИБЬЮТОРЫ 

ТАБЛИЦА 52. Основные дистрибьюторы и поставщики газовых накопительных водонагревателей. 
Результаты 2008 года в количественном выражении, шт. 

Дистрибьютор/Поставщик Марка 2008 год Итого: 
ИЦ Акватория Тепла Abaabab 1 110 1 110 
Маэстро Aab-Bba 0 010 0 010 
Мерлони Термосанитари Baba 100 100 
Хайду Восток Baba 00 00 
Энергосбыт Babba 00 00 
Другие 0 000 
Итого: 0100 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.5. БОЙЛЕРЫ 
A 0000 bbaa baabb bbaabbba ababbb bbbbbbb 10,0 baa. bbab a bbababababaabb aabаbbabb 

bab 0,101 baba. bababa a ababbabb aabаbbabb. Bbab ab abаaababb a 0000 bbabb ababаaba 0,1% 
b 00,1% abbbabbababaab. Ab bbaba abbabbbbabb ababaаbbbaаbbaba baabb aabba aа 1,0%, 
ababbbaaa abbаaаbbaa 1,0 baa.abbbba.  

3.5.1. СЕЗОННОСТЬ 

Baabb bbaabbba babab ababab aаababb bb bbaababba aа baabb bbbbababbb bbbbaabaаaba b a 
bbbbb bаbab bb ababaababb. Abb abbaаb abbababbaa aа abbabb b babaabb bbaaba. Bbabbb 
aаababb abbaаb a abbaba abbbba bbbaaaabbaa bbb, abb a ababbbbaaaa abbаa aаaaab bbbaababa 
abbabaab ab aаabaaababa abababa, abb ababbbbbabaaa bbbabbаbabаa. Abbbabbababaab, 
abаabbb bbbbaabaаabb abbba ab bbbbb abaaaа. А bbab bbabbbа a abbаbbb aaaaаa a 
ababaababbb abaаaabba aаaаaba, а ab a bbаabaab aabbabb aа bbbbaabaаabb. Aaa abbaabbba, 
abbaabаaabaaаa aа bbaabaabbb baabb - bababbаaabbb abbbaabaabaа. 

ГРАФИК 27*. Сезонность импорта на рынке бойлеров (июнь 2008 г принят за 100%) 
 

* - За 100% принят месяц, в котором был максимальный завоз – июнь 2008 года. График реальных продаж сдвинут относительно 
графика импорта приблизительно на 1 месяц вперед по причине процедур таможенной очистки водонагревателей, складирования, 
отправки в регионы и распределения по торговым точкам, которые занимают определённое время. 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3.5.2. СТРУКТУРА ПО ТИПОРАЗМЕРАМ 

Abbbabbababb ababbbabb aа baabb bbaabbba aаabbаbb bbabab 000– 011 abbbba (10% a 0000 
bbaa), aаabb ab abaaaabababb baab bbabab 000 – 011 abbbba (01%), 000 – 111 abbbba (00%) b 
bbabb 000 abbbba (00%). Bbabab aа 100 b bbabb abbbba aаabbаbb 0%. 

ГРАФИКИ 28. Структура российского рынка бойлеров с сегментацией по типоразмерам в 2008 году, % 
В штуках В деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

3.5.3. СТРУКТУРА РЫНКА ПО КОНСТРУКТИВНОМУ ИСПОЛНЕНИЮ. 

Ab abaаaabbb abbbbab abbb 0 abbbaababbbab ababаaaaa aа bbaabaabba baabb bbaabba, 
aaabaabaaab ab bbaababbbb «Bаb-a-bаbb» - AAB (Bbabbba). A 0000 bbaa b abb abbаababab 
bbaabba babbbbbbb abbbaababbbaa aba bbbaabb Babba. Bbb ab bbabb, baabaaab ababb baab b 
babаbbaa bbaabba ab aabbаabaab bbaabbbbbaabbbb. 

ГРАФИК 29. Сегментация бойлеров по типу конструктивного исполнения в 2008 году, % 
 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abb abbаababb bаaabbbbbabb baabа abbbb bbbbbbbb bbb bаbb, abb bbabb 10% bbaabbba 
ababаaaabbaa aа bbaabaabba baabb abbbaababbbaabb bbbabbbabaaa bbbaba a bаababab 
ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b abbababaaba abbaabbbb. Baabaa ba bbaaaa aaaaba, bbbab 
abbbababbbaаbb abbbbb abbabbbbbaаababb bаaabbbb baabа bbaabbba bbababbbabab baabа 
bbbbababbb bbbbaabaаaba. 
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3.5.4. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА 53. Объем российского рынка бойлеров по странам производителям (Brand Nationalities) в 
количественном выражении в 2004 – 2008 годах, шт. 

Марка 2004 2005 2006 2007 2008 
Австрия 1 010 0 000 00 110 00 010 00 110 
Бельгия 1 100 1 110 00 010 00 010 00 000 
Германия 0 000 0 010 1 010 1 010 1 100 
Италия 0 000 0 110 0 010 1 000 0 110 
Россия 110 0 010 0 110 0 100 0 100 
Франция       110 0 000 
Чехия/Словакия 0 000 0 010 0 100 0 100 000 
Другие 0 000 0 010 0 100 0 100 1 000 
Итого: 01 010 00 100 01 100 00 000 10 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 30. Рынок бойлеров по странам производителям (Brand Nationalities) 2004 – 2008. 
Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aа bbaabaabbb baabb ababbabb bbaabba, abbaabаaabaaab abbbbbbbb abbbaababbbaabb. 
Bbabbbaabab ba aba abbaаbb bbaabba a bаababab ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b bbbaаb.  

0-b bbabb aаabbаbb abbabbb abbbaababbbab (Bbabaaa, Aaba, Bbabbaba), bbbbbab 
ababbbbabbabb aabb bbaabba a abbabb bbababb abbbbabb. Aaba b Bbabbaba bbbaa abbbaabaab, 
Bbabaaa - abb.  

0-b bbabb aаabbаbb bbbbaabaаabb bbabbbaabba bаbbb AAB. Bbaabba abbbb abbbaababbbaa a 
bbababb bb bbabbbaabaа aaabaabaa ab bbaababbbb «Bаb-a-bаbb».  

Bbaabba bbаabaaabbaa abbbaababbbaba aаabbаbb abbabbbbb bbabb ab bbbbаb 0000 bbaа. 
Ababbbba aа ababbbb babbbbbbаabb bbаabaaabba bаbbb, baabaaab abab bbabb 0 % aаabbаbb 
abbb 0 – Baba b Abababaabab.  

Abaa аaabbbaabba bаbbb (Babbaba, Aaabbaa Aaaab), aаabaаa a 0001 bbaа, aabbаbbaa. 
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3.5.5. ДИНАМИКА РЫНКА ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК ПО ОСНОВНЫМ ПОКАЗАТЕЛЯМ 
(ОБЪЕМ, ОБОРОТ, СУММАРНАЯ ВМЕСТИМОСТЬ, ТИПОРАЗМЕРЫ) 

ТАБЛИЦА 54. Объем российского рынка бойлеров для отдельных марок в количественном выражении в 
2004 – 2008 годах, шт. 

Bаbbа Aаaba 2004 2005 2006 2007 2008 

Bbabaaa Bbabababba Bababa Bbabaaa-Abbababba 
(Ababa) 0 000 0 000 1 010 1 100 0 000 

AAB AAB Abbabbabaabab (Bbabbba) 0 000 0 010 1 010 1 010 1 100 
Baaaaaabb Baaaaaabb Aabaa (Bbbbаaba) 0 000 0 010 0 100 1 000 1 010 
Baabbabb Baabbabb (Bbbbаaba) 0 000 000 000 000 0 000 
Bababaa BBB Bbabaabaabbaa (Bbbbаaba) 000 0 000 0 000 0 000 0 100 
Babbab Babbab Aabaabaabb+Babbbabb (Bbbbаaba) 0 000 0 110 0 000 0 010 0 010 
Bbabbaba Bbabbaba Bbabaabaab (Aabaаbba) 100 110 0 000 0 000 0 100 

Aaba Bbabababba Bababa Bbabaaa-Abbababba 
(Ababa) 0 010 0 010 0 000 0 100 0 110 

Ba Baabbaab Ba Baabbaab Babaaaaa (Bbаabba) 000 0 010 0 110 0 110 0 100 
Baba Baba (Bbаaba) 110 0 010 0 000 0 000 0 000 

ABB-Babaaa (Ababbа)     10 010 110 
Babaaba 

Aabaabaabb+Babbbabb (Bbbbаaba) 0 100 0 000 0 010 0 010 000 
Aababba Aababba Baaa (Aabababa) 010 000 010 010 010 
Abababaabab Abababaabab (Bbаaba) 010 010 110 100 000 

Aabb.Bbaba Aabb (Bbbbаaba)         000 
Bbabababba Bababa Bbabaaa-Abbababba 
(Ababa)       000 Babaaaa 

Aaababbbaba 
Aabaabaabb (Ababbа)         000 

Abbbabbaba Bbabababba Bababa Bbabaaa-Abbababba 
(Ababa)       110 110 

Aaa Aaa Babaabab (Abbabbba) 010 000 000 100 100 
Aaabaab Babab Aaabaab Babab (Bbаabba) 00 10 10 00 000 
Aaabbaa Aaaab Aaabbaa Aaaab (Аaabbba) 100 010 100 010 000 
Aabaab Aabaab (Ababbа)   000 110 110 110 
Aabb Aabb (Bbbbаaba) 000 000 000 110 110 
Abaabab Aabbaba BabaaAabababa (Bbаaba) 000 10 00 010 010 
Ababbaa Baba A.A. (Bbаabba) 10 10 00 10 010 
Baaa Baba Baaa Aabbabaaaaab (Baaаaba)   010 000 110 010 
Baabba Baabba (Bbаaba) 000 000 000 000 000 
Baba Baba Baaaab (Ababbа)         010 
Bababba Baabba (Bbаaba) 010 010 000 010 010 
Babba Abababa Aaa Aaaab Aab.Baa (Babbba)       000 100 
Babba Babbaaabbaaa (Abbаbaа)       000 000 
Babbaaab Babbaaab (Aabaаbba) 100 010 010 010 110 
Babbaba Aabaabaabb (Ababbа) 110 110 0 000 0 000 000 
Babbabab Babbabab (Bbаaba) 00 00 010 000 010 
Ababbb 100 000 100 000 0 100 
Bbbbb: 01 010 00 100 01 100 00 000 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaabaa bbbbb bbaа ab bbaabbаb aaa bbababaaa bаbbb, abbbb bbbbbbbb aabaababb: 

• Aabbbaaaa bbab, abbаaаaaaa abbabbb abbbaababbbabb bbaabbba bbaabaabbb b 
bbbbbabbbaаaabbb aаbbbaа Bbabaaa aа abbbabbabb abaabaaba 1 abb, abaababa bаbbb aabbbаbb 
0-b bbabb ab bbabababaa abbaаaabbb bbbbaabaаaba a 0000 bbaa. Baaаbb a ababbаa Bbabaaa 
abbaаaabbbb abbb 1-a abbbabа bbabbabа. Abb aaaaаab a abbaab a ababbbbba bbbaаabb, 
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abbaaаbаbaba aabb abbaabbbb a abbabb bbababb abbbbabb. Abaa baabа ab bbbbаb 0000 bbaа a 
bbababababaabb aabаbbabb – 00,0%, a ababbаa – 00,1%. 

• AAB – bbabbbaabba abbbaababbbab bbaabbba bbaabaabbb aаbbbaа a 0000 bbaa aabaaba 0-b 
abbbaba bbabbabа abbabbba Bbabaaa. Ab bbbbbba a ababbabb aabаbbabb AAB aabbbbaаbb 0-b 
abbbaba a aababb abbbaababbbaba, aabaaаa abbb abbbbbbb Baaaaaabb b Bababaa. 
Ababababaaaa ababbbbbbbbb a Bbaabb – BB Bbaaaba – abbaаbb bbaabba a bаababab 
aba.bbbbaabaаaba bаb b bbbaаb AAB, bаb b b bbbaаb ababba bаbbb. 

• Baaaaaabb. Abbb abbbbbba abbbaababbbab bbbbababbb bbbbaabaаaba abbaаbb bbaabba a 
baabaabb a bаababab ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b abbababaaab bbbaаb. Bbab ab bаbbb a 
abaabaabb 1 bbaа abbbb a bаbbаa abbaabbb ab baaba. Bbbbaabaаabb Baaaaaabb bbbab bbababb b 
abbaabba bbababba abbbbaba, abb bbbaaaabb 0-b bbabb bаbbb ab bbbbbba a 0000 bbaa b bbabbba 
bbbaa bb babbаabba bbababbabba. Aаbabb abbaаaаbbabb a abababb bbaabbba Baaaaaabb 
aaaabbaa bbabab aа 000 b 000 abbbba. Aа aba abbababbaa bbbab 0/0 abbaаb. 

• Bbbbaabaаabb Bababaa abbаaaaаb abbbbba bbab aа abbbabbabb abaabaaba abb. A 0000 bbaa 
abbbbbba abbbaababbbab abbba a bbaaaa ababbba a ababa baabа 0% a bbabаa b 00% a ababbаa. 
A 0000 bbaa abbаaаbbab aabbaab ab 0,1% b 00,0% abbbabbababaab. Bbaabba abbaаbbaa a 
baabaabb a bаababab ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b abbababaaab bbbaаb Bababaa. 

• Bbaabba abbabbbb abbbaababbbaa bbbabbbababbb bbbbaabaаaba Bbabbaba aаabbаbb a 0000 
bbaa 1,0% baabа a bbabаa b 0,0% a ababbаa. 

• Babbab – abbbbbba abbbaababbbab, abbaaаbаbaba aа baabb bbbbaabaаabb abbaabbb bbababbb 
abbbbabа. Aab bbaabba babbbаaabaаbbaa aа abbababaabb aаabab bbbaаabb a Bbbbаabb. 

• Baabbabb. Abbbbbba abbbaababbbab bbbbababbb bbbbaabaаaba abbaаbb bbaabba a baabaabb a 
bаababab ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b abbababaaab bbbaаb. Abbb bbbaa a 0000 bbaa 
abbаaаa, abbаaaa, aаbbbabbba abbab abbab ababbba (a 0,1 bаaа), aаaaa 1,0% baabа a 
bbabababab b 1,0% a ababbаa 

• Aaba aaaabbaa baabb ba bbaaababba abbbaababbbaba bbbbababbb bbbbaabaаaba a Ababb. Ab 
bbaаaаa bbaabababb ab abbbaabaabaa bbaabbba, bbbaаaba aаbаaaaаbb aba abbaabbbb aа aаabab 
Bbabaaa-Abbababba, aba abbababaaaa bbbaa Bbabaaa bаbbb abaaaabba aа bbaabaabbb baabb. A 
0000 bbaa bbaabba Aaba aаaaab 0,0% baabа a bbababababaabb aabаbbabb b 0,0% a ababbabb. 

• Ba Baabbaab – bbаabaaabba abbbaababbbab bbbabbbababbb bbbbaabaаaba, ababаaaababa 
bbaabba aа bbaabaabba baabb a bаababab ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b bbbaаb. Aab 
abbaaаbаbbab bbaabba ababbbbabbabbaa a abbaabb bbababb abbbbabb, abb bbbaaaabb 
bbaаaаabb bbabbba ababa baabа a ababbаa (1,0% a 0000 bbaa), abbbab a bbababababaabb 
aabаbbabb (0,1%). 

• Baba – bbаabaaabba abbbaababbbab bbbabbbababbb bbbbaabaаaba, bаb b bbabbbaabab 
abbaabаaabaaaa aа bbaabaabbb baabb bbbaаaba abbaaаbаbb bbaabba a baabaabb a bаababab 
ababaabbbababbb bbbbaabaаaba b abbababaaab bbbaаb. A 0000 bbaa Baba bbaabbаb 
abbaаaabbbb 0,0% a bbabаa b 0,1% a ababbаa. Bbababbbababa abbbba bbaabbba Baba bbbab 
aabbаbb abbbbaаaаabb bbababbbabab abbbabbba bbababa aа 00 b 000 abbbba. 

• Babaaba. Bbaabba, ababаaaabbab aа bbaabaabba baabb, aaaabbaa ababaabbbabaab 
bbbbaabaаabbb b bbbaаb. A 0000 bbaa aа abab bbaabbba Babaaba abbbabab 1% a 
bbababababaabb aabаbbabb b 1,0% a ababbabb. A 0000 bbaa ab bbbbababba bbbbaabaаabb baa 
aaаa abbaаb. Abbbabbababaab abb bbbаababab b aа abbaаbаa bbaabbba. Abaa aа baabb, 
aаabbаbbаa bаbbba a 0000 bbaa – 0,0% a bbabababab b 0,0% a ababbаa. Aаbabb abaaaabaabb 
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aaaabbaa 000-abbbbaab bbabab. A abaabaabb 0 bbaа aaаaabaаbbaa bbaababba b aаbbababb 
bbabbbа ba Bbbbаabb abbaabbbba abababbbb aаabaа ABB-Babaaa. 

• Abbbb babbb bbbbbbbb aaabab bbbabababaaaa bаbbb, abbaabbаbbaa ababbbbbbbbbаbb 
bbbabbbababbb bbbbaabaаaba: Abbbabbaba (Аaba) b Babaaaa Aaababbbaba (BB Аbaаbbbba 
Bbaaа). АABA bаabbaаbb aаbаaa aа abbabbb aаabab Bbabababba Bababa Bbabaaa-Abbababba. 
Bаb bb babbbаaabaаbb b bbaabba Babaaaa Aaababbbaba. Ababbb bbabab Аbaаbbbba bbaaа 
aаbаaaaаbb aа aаabaаa Aabb.Bbaba Aabb (Bbbbаaba) b Aabaabaabb (Ababbа). Ababbaaaаa abaa 
baabа aaa abba aaaa bаbbb ab bbbbаb 0000 bbaа ababаabaа 0,0% a bbababababaabb aabаbbabb b 
0,0% - a ababbаa. 

ТАБЛИЦА 55. Оборот рынка бойлеров для отдельных марок в 2004 – 2008 годах, млн.руб.. 
 Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 

ACV 11,0 011,1 001,0 000,0 000,0 
Alphatherm 00,0 10,0 11,1 010,1 001,0 
Ariston 01,1 10,1 010,0 011,0 011,1 
Austria Email 00,0 10,0 000,0 010,0 011,0 
Baxi 10,1 10,0 00,0 11,1 00,0 
Beretta 01,1 00,0 00,1 00,1 00,1 
Buderus 00,1 11,1 01,0 01,0 00,0 
De Dietrich 00,0 00,1 10,1 10,0 10,1 
Delta 00,0 00,0 00,1 11,0 01,1 
Drazice 00,0 01,0 10,0 01,1 00,0 
Fondital 10,1 11,0 10,1 00,0 00,0 
Galmet 1,0 1,1 0,0 01,1 00,1 
Gorenje 0,0 1,0 01,1 01,1 00,1 
Hotline         00,1 
Junkers 0,0 1,1 00,1 00,0 00,0 
Mora 01,1 00,0 00,0 00,0 00,0 
Nibe       0,0 00,0 
Oso 0,0 00,1 00,0 00,1 01,1 
Protherm       01,0 01,1 
Reflex   1,0 00,0 00,0 00,0 
Riello 1,1 1,1 00,1 00,1 00,0 
Roca 0,0 0,0 0,0 00,0 00,1 
Styleboiler 00,0 01,0 00,0 00,1 00,0 
Tatramat   0,1 00,0 01,0 00,1 
Termica Comfortline 1,0 1,0 0,0 1,1 0,1 
Vaillant 0,1 0,1 0,1 1,1 0,1 
Viessmann         1,0 
Wolf 0,0 0,0 0,0 0,1 1,1 
Другие 00,0 01,1 00,1 01,0 10,0 
Итого: 100,1 010,0 0 010,1 0 001,0 0 101,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 56. Суммарная вместимость бойлеров для отдельных марок в 2004 – 2008 годах, тыс.л.. 
 Марка 2004 2005 2006 2007 2008 

ACV 000 100 111 0 000 0 000 
Alphatherm 100 000 0 000 0 000 0 000 
Ariston 000 011 111 001 111 
Austria Email 100 000 0 010 001 110 
Baxi 001 100 101 000 100 
Beretta 010 00 010 011 101 
Buderus 000 000 110 000 011 
De Dietrich 000 000 010 011 011 
Delta 000 000 110 001 000 
Drazice 010 101 111 101 000 
Fondital         000 
Galmet 11 00 000 000 011 
Gorenje 10 001 010 001 000 
Hotline 11 00 000 000 000 
Junkers 000 011 011 010 000 
Mora 10 01 11 000 001 
Nibe       000 001 
Oso 00 00 01 000 000 
Protherm 000 000 001 001 000 
Reflex   01 001 011 000 
Riello       10 11 
Roca 10 11 01 11 00 
Styleboiler 0 0 0 0 11 
Tatramat 0 0 0 0 10 
Termica Comfortline 10 00 00 00 10 
Vaillant 11 10 10 11 10 
Viessmann 0 11 01 000 11 
Wolf 00 00 01 00 11 
Другие 000 000 011 011 111 
Итого: 1 010 1 100 0 001 0 111 1 001 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 57. Результаты 2008 года для отдельных марок по типоразмерам, шт 
 Вместимость бойлера или комбинированного водонагревателя  

Марка < 120 л 120 - 199 л 200 - 299 л 300 - 499 л ≥ 500 л Итого: 
ACV 010 0 100 0 001 001 000 0 000 
Alphatherm 010 0 110 0 100 010 00 1 100 
Ariston 10 101 0 101 0 000 010 1 010 
Austria Email   100 0 010 0 010 100 0 100 
Baxi 001 00 0 100 10 01 0 100 
Beretta 01 001 101 001 000 0 010 
Buderus 000 100 100 010 10 0 000 
De Dietrich 000 100 011 000 01 0 110 
Delta   100 001 111 000 0 100 
Drazice 100 011   1   0 000 
Fondital   010 100 00 00 000 
Galmet 001 001 001 1   010 
Gorenje   001 000 001 10 000 
Hotline 00 011 010 001 000 100 
Junkers 000 10 000 11 01 110 
Mora 00 000 000 000 00 110 
Nibe 001 010 000 000 1 110 
Oso     010 000 00 100 
Protherm   100 10     110 
Reflex 10 000 000 01 01 100 
Riello   11 000 000 11 000 
Roca   010 010     010 
Styleboiler 11 000 11 11 01 010 
Tatramat   00 00 000 000 000 
Termica Comfortline 01 01 001 00 1 010 
Vaillant   10 001 01   010 
Viessmann   00 10 10 00 010 
Wolf   00 10 00 10 000 
Other 010 110 001 111 000 0 000 
Итого: 0 110 00 000 01 100 1 010 0 110 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaabaa bbbbb 0000 bbaа ab bаbbаb, abbbababbb aaababbb ababbba ab bbbbabaab abbbbabаb: 

вместимость марка 
< 120 л Bbabaaa, Bbabbaba, Baba, Babba 
120 - 199 л Bbabaaa, Baba, AAB 
200 - 299 л Bbabaaa, AAB, Baaaaaabb, Babaaba, Bbabbaba 
300 - 499 л Baaaaaabb, Bababaa, Babbab 
≥ 500 л Baaaaaabb, Babbab, Bababaa, Babbaba 
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3.5.6. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2008 ГОДУ В РАЗНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 58. Объем российского рынка бойлеров в 2008 году с разделением по ценовым сегментам. 
Класс Марка Количество (шт.) Оборот (млн. 

руб) 
Общая 

вместимость (л) 
Bbabaaa 0 000 011,0 0 000 000 
Bbabbaba 0 100 10,1 101 000 
Aaba 0 110 00,0 000 000 
Aababba 010 00,1 000 000 
Abababaabab 000 00,1 011 000 
Babaaaa Aaababbbaba 100 00,1 000 000 
Abbbabbaba 110 01,1 001 000 
Aabaab 110 00,1 000 000 
Babbaaab 110 0,1 00 000 
Babbaba 000 00,0 000 000 
Baba 010 1,0 11 000 
Babbabab 010 0,1 10 000 
Abaabab 010 1,1 11 000 

Эконом класс 

Aabbb: 01 000 000,0 0 010 000 
AAB 1 100 011,1 110 000 
Babbab 0 010 00,0 100 000 
Baba 0 000 01,1 000 000 
Babaaba 000 00,0 000 000 
Aaa 100 00,0 000 000 
Babba 100 00,0 11 000 
Aaabbaa Aaaab 000 00,0 000 000 
Baaa 00 0,1 01 000 

Средний класс 

Aabbb: 00 000 010,0 0 000 000 
Baaaaaabb 1 010 000,0 0 000 000 
Bababaa 0 100 001,0 111 000 
Baabbabb 0 000 00,1 011 000 
Ba Baabbaab 0 100 00,0 011 000 
Aabb 110 00,1 001 000 
Bababba 010 01,1 10 000 
Baaa 000 00,0 11 000 
Baabba 000 00,0 10 000 

Премиум класс 

Aabbb: 00 110 000,0 0 000 000 
Другие 0 000 10,0 111 000 
Итого 10 000 0 101 1 001 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abbbbab abbabb-baаaaа abbaabаaaba aа bbaabaabbb baabb bbaabbаbb bаaabaabbb 
abbbaabbababa. Abbbabbabb a baаaab abbabbb bаbbb – Bbabaaa, Bbabbaba, Aaba, aаabbаa a 
aabbb abbaabа 00%. Bаbbb a bbababbabbb bbbaa abbba abbbbb abbabba, aabaaаbb abababba 
(Aabaab), аaabbbaabba (Babbaba), aababaabba (Aababba), bbаabaaabba (Abababaabab), b aaа 
bbaabaabba (Abbbabbaba b Babaaaa Aaababbbaba – bbа AAA, abbbaababbab a Babbab) 
abbbaababbbab bbaabbba. 

Abbaaba bbababa abbbbab bаbbb abbaabаaaba bbabbbb bаaabbbbаabbb bаbbb: AAB 
(Bbabbba), Babbab, Babaaba (Bbbbаaba), Baba, Baaa (Bbаaba), Aaa (Abbabbba), Aaabbaa Aaaab 
(Аaabbba). Aа abab abbaabbbb abbaabbb bbababbb baаaaа a 0000 bbaa abbababbaa abbaabа 
01% a bbababababaabb aabаbbabb b 01% a ababbabb. 

Abbaaba bbababa abbbbab abbaabаaaba abbbbaabababaab abbbbbbbb abbbaababbbaabb – 
Baaaaaabb, Bababaa, Baabbabb, Aabb. Babaababaaab abbbaababbbabb babbb abbbaabbababa 
aaaabbaa bbаabaaabba Ba Baabbaab. Baab a bbabababab abbaаbb 0000 bbaа bbaabbba ba 
abbaabbb bbababbb abbbbabа ababаabab bbabb 00%, bb abbaаbb a ababbabb aabаbbabb 
abbaaabab 10,1%. 
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3.5.7. ДИСТРИБЬЮТОРЫ. 

Дистрибьютор/Поставщик Марка 2008 год Итого: 
AAB 1 100 
Aabaab 110 
Babbab 00 
Baba 00 

BB Bbaaaba 

Ababbb 00 

1 010 

Abaabаaa Baaaaaabb 1 000 1 000 
Baabbaa bbbabbbabaаa 
bbaabbа Bababaa 0 010 0 010 

Bbbа-Bbbbba Aaba 0 110 0 110 
Baabbabb 100 
Baba 100 
Aababba 000 Aabbbbabab 

Bbabbaba 10 

0 000 

Babaaaa Aaababbbaba 100 
Aaabbaa Aaaab 000 
Babbaba 010 BB Аbaаbbbba Bbaaа 

Babbaba 00 

0 010 

Abbbabbaba 110 Аaba Bbabbaba 000 110 

Babbab 100 
Aaabaab Babab 000 Ababbb 
Aabb 000 

100 

Abababaabab 100 
Bababa 010 Bbbbbbba 
Baba 010 

000 

Aababbaаaabbba Babaaba 010 010 
Baaa 010 
Ababbaa 010 Bаaabbb 
Baba 00 

100 

Abbbba-Babbabbbab Aaa 100 100 
Bbabba Babbaaab 110 110 

Ba Baabbaab 000 
Babbab 000 Baababbаb 
Baaaaa 000 

110 

Bbbbbbаabbаa Aababba 100 100 
Ba Baabbaab 000 Abbаbb Babbab 000 010 

Aaаa Baba 000 000 
Bbbabab Bbbbbaаabbаbb Abaabab 010 010 
Abbbbb Aabb 010 010 

Bababba 00 
Baabba 10 Bаab 
Babbaba 00 

010 

Bbbbb Babba 000 000 
Abaabba abbaabbb Aabb 000 000 
Другие 01 010 
Итого: 10 000 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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4. ИТОГ ПО ВСЕМ СЕГМЕНТАМ РЫНКА 
4.1. ТОП 50 КОМПАНИЙ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

ТАБЛИЦА 60. Оборот ТОП 50 компаний производителей в 2004 – 2008 годах, млн.руб. 
Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 

ACV 0 000,0 0 110,0 0 000,1 0 100,1 0 011,1 
AEG 0 100,1 0 000,1 0 100,0 0 100,0 0 001,0 
Akvilon 100,0 000,1 101,1 011,0 000,1 
Ariston 011,1 000,1 000,0 100,1 000,0 
Astra 101,0 100,1 100,1 111,1 101,0 
Atlantic 000,0 000,0 000,0 100,1 110,1 
Atmor   01,0 001,1 000,0 100,1 
ATT 0,1 00,1 00,0 010,0 101,0 
Baxi 011,0 100,1 100,0 111,1 101,0 
Beretta 11,0 011,1 001,0 000,0 000,0 
Bosch     000,1 001,0 011,1 
Buderus 010,0 000,1 011,1 000,1 000,0 
Darina 01,0 10,0 11,0 000,0 011,1 
De Dietrich 100,1 101,1 100,0 000,1 000,1 
De Luxe 11,0 000,1 000,1 000,1 001,0 
Delsot 00,0 10,0 11,1 010,1 001,0 
Drazice 01,1 000,0 010,0 000,0 000,1 
Edisson 00,1 000,0 01,1 000,1 000,1 
Electrolux 000,1 001,1 10,1 000,0 000,0 
Elenberg 01,1 10,1 010,0 011,0 011,1 
Etalon 01,0 10,0 001,0 010,0 010,0 
Evan 00,1 00,0 001,1 010,0 010,0 
Garanterm 000,0 010,0 001,0 001,1 011,0 
Gazlux         001,1 
Gorenje     00,0 00,1 000,0 
Heat Line 000,0 001,0 011,1 000,0 001,1 
Isea 0,1 0,0   000,0 000,0 
Junkers       010,0 000,0 
Ladogaz       00,0 000,0 
Lemax 0,0 0,1 00,0 001,0 10,0 
Mora 00,1 01,1 10,1 11,1 00,1 
Neva/Nevalux         00,0 
Neva-Tranzit 10,1 10,0 00,0 11,1 00,0 
Oasis 01,0 01,0 10,1 11,1 01,0 
Oka       0,1 00,1 
Orion 00,1 11,1 01,0 01,0 00,0 
Oso 0,0 1,0 10,0 000,1 00,0 
Polaris 00,0 00,0 1,1 00,0 00,0 
Protherm 10,0 11,0 10,0 00,0 00,0 
Real       01,1 11,1 
Redber         10,1 
Reflex         11,0 
Stiebel Eltron 00,0 01,0 11,1 10,1 11,0 
TermoLux     01,1 00,0 10,0 
Thermex   0,0 00,0 01,0 10,0 
Timberk       01,0 11,0 
Vaillant     00,0 11,0 11,0 
Vecktor Star 00,1 01,1 00,1 10,0 11,0 
Vektor 000,0 001,0 010,1 000,1 11,0 
Viessmann 00,1 01,0 11,0 10,0 10,1 
Другие 000,1 111,0 111,1 001,1 100,1 
Итого: 0 110,0 0 011,1 00 010,0 01 100,0 01 111,1 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 61. Оборот в 2008 году по типам водонагревателей для 50 крупнейших компаний 
производителей, млн.руб 
  Вид водонагревателя  

№ Марка Электрические 
накопительные 

Электрические 
проточные 

Газовые 
проточные 

Газовые 
накопительные Бойлеры Другие Итого: 

1 ACV 0 011,1           0 011,1 
2 AEG 0 111,0 00,1 001,0 000,1 1,1   0 001,0 
3 Akvilon 110,0 011,0         000,1 
4 Ariston 011,1 00,0 010,0       000,0 
5 Astra     101,0       101,0 
6 Atlantic     100,1   00,0   110,1 
7 Atmor 100,1           100,1 
8 ATT     101,0       101,0 
9 Baxi 101,0           101,0 

10 Beretta         000,0   000,0 
11 Bosch 11,0   000,1       011,1 
12 Buderus 000,1 010,0     0,0   000,0 
13 Darina 011,1           011,1 
14 De Dietrich     000,1       000,1 
15 De Luxe     001,0       001,0 
16 Delsot         001,0   001,0 
17 Drazice 000,1           000,1 
18 Edisson 1,0 0,0 10,0 0,0 00,1   000,1 
19 Electrolux 000,0           000,0 
20 Elenberg         011,1   011,1 
21 Etalon 0,0       011,0   010,0 
22 Evan 010,1       00,0   010,0 
23 Garanterm 01,1 000,1         011,0 
24 Gazlux 0,1   000,0       001,1 
25 Gorenje 000,0           000,0 
26 Heat Line     10,0   00,0   001,1 
27 Isea 000,1 00,1         000,0 
28 Junkers 000,0           000,0 
29 Ladogaz     000,0       000,0 
30 Lemax 10,0 00,0         10,0 
31 Mora   00,1         00,1 
32 Neva/Nevalux 00,0           00,0 
33 Neva-Tranzit         00,0   00,0 
34 Oasis     11,1   01,1   01,0 
35 Oka 00,1           00,1 
36 Orion         00,0   00,0 
37 Oso 11,1 00,0         00,0 
38 Polaris 11,1       00,1   00,0 
39 Protherm 00,1     01,0 01,1   00,0 
40 Real     11,1       11,1 
41 Redber     10,1       10,1 
42 Reflex     11,0       11,0 
43 Stiebel Eltron     0,1   10,1   11,0 
44 TermoLux     10,0       10,0 
45 Thermex     10,0       10,0 
46 Timberk     11,0       11,0 
47 Vaillant     11,0       11,0 
48 Vecktor Star   11,0         11,0 
49 Vektor 00,0 1,0 1,0       11,0 
50 Viessmann 10,1           10,1 
Другие: 000,1 11,0 011,0 11,1 010,0 00,0 100,0 
Итого: 1 101,0 111,1 1 000,1 010,0 0 101,0 00,0 01 111,1 
Источник: Литвинчук Маркетинг 
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4.2. ТОП-30 ДИСТРИБЬЮТОРОВ И ТОРГУЮЩИХ ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВ 
ТАБЛИЦА 62. Основные дистрибьюторы и поставщики. Результаты 2008 года в денежном выражении по 
различным типам водонагревателей, млн. руб. 

Вид водонагревателя 
№ Дистрибьютор/Поставщик Электрические 

накопительные 
Электрические 
проточные 

Газовые 
проточные 

Газовые 
накопительные 

Бойлеры 
вода-вода Другие 

Итого: 

1 Атмор 1 000,0 00,0         1 000,1 
2 Балтийская Газовая Компания 0 111,0 00,1 001,0 000,1 1,1 0,1 0 001,0 
3 Будерус отопительная техника     0 010,1       0 010,1 
4 Виссманн 110,0 011,0         000,1 
5 Газлюкс 011,1 00,0 010,0   00,0   010,0 
6 Гроволд 101,0           101,0 
7 Группа компаний Импульс     101,1       101,1 
8 Группа компаний Термекс 011,0   000,1 0,0 10,0   100,0 
9 Группа компаний Тополь 11,0   010,0       010,1 
10 ИЦ Акватория Тепла         010,1 0,0 011,1 
11 Лаборатория Отопления 000,1 010,0         000,1 
12 Лемакс     000,1       000,1 
13 Мерлони Термосанитари Русь     001,0       001,0 
14 Мора-Регион         000,1 0,0 000,1 
15 Нева-Транзит 000,1           000,1 
16 Нортех-Инжиниринг         000,0   000,0 
17 Оптис 010,1       00,0   010,0 
18 ППО ЭВТ 01,1 000,1         011,0 
19 Реал-Термо 0,1   000,0       000,1 
20 Роберт Бош 000,0           000,0 
21 Русклимат     10,0   00,0   001,1 
22 Тайм 000,1 00,1         000,0 
23 Теплообменник     10,0   00,1   001,0 
24 Торговый Дом Ока-2005 0,0 00,1     1,0   10,1 
25 Торговый дом Форте 1,0 0,1 1,0 01,0 11,1   01,0 
26 Универсалстрой 00,0           00,0 
27 Штибель Эльтрон     11,0   0,0   11,1 
28 Эван     10,0       10,0 
29 Энергосбыт     10,0       10,0 
30 Югростконтракт     11,0       11,0 
 Другие 000,0 11,0 111,0 00,0 110,0 00,0 0 101,0 
 Итого: 1 101,0 111,1 1 000,1 010,0 0 101,0 00,0 01 111,1 
Источник: Литвинчук Маркетинг 


