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1. МЕТОДОЛОГИЯ 
1.1. ИСТОЧНИКИ ИНФОРМАЦИИ 

При проведении исследования были использованы следующие источники информации: 

 АНАЛИЗ ТАМОЖЕННЫХ ДЕКЛАРАЦИЙ 

С каждым годом анализ таможенных деклараций позволяет получить все более достоверный 

результат. При создании данного отчѐта был проведѐн детальный анализ таможни за 2005 – 2009 

г. с целью выявить динамику рынка, основные тенденции, ключевых игроков. За 2005 – 2006 года 

анализ был произведѐн по первым листам деклараций. С 2007 года стало возможным доставать 

информацию, содержащуюся на дополнительных листах таможенных деклараций. Это увеличило 

достоверность информации и позволило с большой точностью идентифицировать котлы 

помодельно. Как показывает практика, по большинству брендов погрешность данных таможни и 

реального ввоза продукции составляет не более 5-10%. В 2007-2009 годах более 95% импорта 

удалось идентифицировать помодельно. Это позволила сделать множество различных разбивок 

– по мощности, типу котла, типу горелки, материалу теплообменника, и т.д.  

С каждым годом таможня «белеет», многим поставщикам уже становится невыгодно возить 

«в-серую», однако по ряду брендов наблюдается сильное расхождение между данными, 

называемыми производителями и данными, которые мы видим из таможни. Виной тому в 

большинстве случаев оказывается пересортица: например, заявляется, что едут газовые колонки, 

хотя при пересчѐте в единицу поставки, такая колонка весит, к примеру, 30 килограмм. Понятно, 

что это больше похоже на настенный котел. Бывает и обратное. И беседы с большинством 

компаний привели к серьѐзному увеличению достоверности таможенной информации. 

За единственно возможную методику идентификации продукции отечественных 

производителей помодельно при отсутствии информации от них самих был принят анализ 

экспорта. 

 ДАННЫЕ ГОСКОМСТАТА 

По объѐму выпускаемой продукции наиболее крупных отечественных производителей была 

получена информация от Госкомстата. В ряде случаев это служит единственно возможным 

источником информации. Также при анализе информации по многим отечественным заводам, 

имеющим форму организации ОАО, были приняты во внимание ежегодные отчѐты, 

опубликованные на их официальном сайте.  

 ОПРОС ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ И ПОСТАВЩИКОВ ОБОРУДОВАНИЯ 

Какую бы точную информацию не давала таможня, при составлении подобных отчетов 

необходимо плотное общение с поставщиками и производителями оборудования. В процессе 

подготовки отчета были проведены встречи со многими российскими производителями, 

представительствами иностранных компаний и крупными поставщиками импортного 

оборудования. 

ТАБЛИЦА 1. Источники информации 

 
Российские 

производители 

Представительства 
зарубежных фирм 
производителей 

Дистрибьюторы Всего 

Встречи 12 13 10 35 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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1.2. ТЕРМИНОЛОГИЯ, ИСПОЛЬЗОВАННАЯ В ОТЧЁТЕ 

Данная глава содержит краткую информацию о видах, принципах работы и конструктивных 

особенностях котлов, о которых пойдѐт речь в отчѐте. 

Котѐл – это устройство для нагрева жидкости теплоносителя. В данном отчѐте мы будем 

рассматривать все типы водогрейных котлов, предназначенных для отопления. Паровые котлы, 

служащие для генерации перегретого пара, в данном отчѐте не представлены. 

Существует великое множество критериев, по которым можно классифицировать котельное 

оборудование, однако, в данном отчѐте мы остановимся на наиболее, на наш взгляд, значимых из 

них: 

1) По типу энергоносителя: 

 Исторически основным энергоносителем в России было твѐрдое топливо – дрова. Однако этот 

вид топлива пригоден для отапливания лишь небольших по площади помещений вследствие 

невозможности обеспечения длительного горения и необходимости постоянно загружать 

топочную камеру новой поленницей. Однако современные технологии предлагают нам 

возможность использования котлов режиме непрерывной подачи топлива – это пеллетные 

котлы, работающие на гранулированной древесине, которая автоматически при 

необходимости подаѐтся в топочное пространство. Также котлы могут работать и на другом 

виде твѐрдого топлива – на каменном и буром угле, торфе и на угольных брикетах. К 

преимуществам твердотопливных котлов можно отнести сравнительно низкую стоимость 

топлива относительно других энергоносителей и возможность использования в районах, где 

нет центрального газового обеспечения. К немногим, но значимым недостаткам, 

сдерживающим рост производства котлов данного вида, можно отнести следующие. Это 

невозможность работы в автономном режиме, требование довольно частой регулярной 

загрузки топлива, а также требование большого пространства для хранения топлива. КПД 

твердотопливных котлов обычно не превышает 85%, что конечно же не может являться 

эталоном энергоэффективности. 

 Развитая сеть газопроводов в европейской части страны стала причиной доминирующего 

положения газовых котлов на российском рынке. Программа газификации регионов, имеющая 

государственную поддержку как национальный проект и небольшие по сравнению с мировыми 

цены на газ позволяют предположить, что позиции газовых котлов будут только укрепляться. 

Если к отапливаемому объекту подведен магистральный газ, то, в подавляющем большинстве 

случаев, наиболее оптимальным будет установка газового котла, так как более дешевого 

топлива не найти. Высокая энергоэффективность современных котлов вкупе с низкой 

стоимостью газа являются ключевыми критериями при выборе котла в большинстве случаев. 

 Жидкотопливные котлы получили широкое распространение за Уралом в связи с отсутствием 

газификации в большинстве регионов Сибири и Дальнего востока. Нагрев теплоносителя 

происходит за счет сжигания жидкого топлива, поступающего из топливохранилища. К 

преимуществам данного типа котлов можно отнести независимость от наружных коммуникаций 

и высокий КПД. Серьезными недостатками можно назвать дороговизну жидкого топлива, 

необходимость в специально оборудованном и защищенном от различного рода воздействий 

топливохранилище, а также высокую цену самого котла. 

 Универсальные котлы под горелку. В ряде случаев, чтобы обеспечить непрерывность и 

бесперебойность работы котла, имеет смысл установить котел, работающий как на жидком 

топливе, так и на газе. В таких случаях котел имеет сменные горелки. В случае, например, 

перебоев с газом, можно установить жидкотопливную горелку и перенастроить котел на работу 
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с ней в минимальные сроки. Также установка универсального котла особенно актуальна 

ситуации, когда газа около дома, который требуется отопить, пока нет, но известно, что он 

появится в обозримом будущем. В этом случае первое время можно использовать 

жидкотопливную горелку, а с появлением магистрального газа установить газовую. 

 Электрические котлы можно условно разделить на 2 группы – ТЭНовые и электродные. 

Первые нагревают теплоноситель при помощи трубчатых водонагревателей, вторые же 

обеспечивают нагрев воды за счѐт пропуска через неѐ электрического тока. Массе 

преимуществ электрических котлов (не требуют специально отведѐнного места для установки, 

не нуждаются ни в подводе воздуха, ни в выводе продуктов сгорания, высокая экологичность) 

противостят лишь два недостатка – высокая стоимость электроэнергии и высокая нагрузка на 

электросеть. Именно высокая стоимость электроэнергии сильно ограничивает 

распространение котлов данного типа, однако при различных способах аккумуляции тепла, 

устранении лишних теплопотерь и двухуровневой системой оплаты электроэнергии в регионах 

с отсутствием центрального газоснабжения они оказываются вполне конкурентноспособны.  

2) По типу расположения котлы делятся на напольные и настенные. 

 Напольные котлы со временем сдуют свои лидирующие позиции на рынке. Среди 

преимуществ напольников можно выделить следующие: 

 долговечность благодаря использованию более прочных материалов (прочная сталь, 

чугун, сплавы) 

 Напольные котлы позволяют работать с более мощными бойлерами ГВС, производя 

большее количество горячей воды.  

 Мощность котла практически ничем не ограничена 

 Отечественные напольные котлы более просты в обслуживании, что актуально в сельской 

местности, где нет доступа к складу запчастей и нет высококвалифицированных 

специалистов. 

Главным недостатком является большой вес и габариты котла, не позволяющие установить его, к 

примеру, на кухне. 

 Настенные котлы выигрывают у напольных благодаря компактным размерам, что позволяет 

устанавливать их в квартирах при поквартирном отоплении. Для подавляющего большинства 

жилых помещений настенный котел удовлетворяет требованием по количеству отдаваемого 

тепла и количеству производимой горячей воды, однако мощность в большинстве случаев 

ограничена 35-50кВт. Есть и более мощные настенные котлы, объединяемые в каскадные 

модули, однако в данном случае теряется их преимущество – компактность. К недостаткам 

можно отнести различного рода ограничения – по мощности, по количеству горячей воды, а 

также по сроку службы (для большинства настенных котлов он составляет 10-12 лет по 

сравнению с 20-30 годами у напольников). 

 Также в отдельную категорию можно выделить парапетные котлы настенного крепления. Они 

предназначены в первую очередь для поквартирного отопления, имеют закрытую камеру 

сгорания и продукты сгорания газа выбрасываются через дымоход в стене на улицу. По сути, 

это симбиоз напольных газовых и настенных газовых котлов, имеющий национальные 

особенности – все парапетные котлы, представленные на российском рынке поставляются с 

Украины. 

3) По наличию функции ГВС котлы делятся на одноконтурные, двухконтурные и на котлы со 

встроенным бойлером ГВС. 
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 Одноконтурные котлы используются только лишь для подогрева теплоносителя. В них 

теплоноситель, нагретый в топке котла продуктами сгорания топлива, циркулирует в 

теплообменниках системы отопления. 

 Котлы, помимо нагрева теплоносителя способные подогревать бытовую воду для нужд ГВС, 

называются двухконтурными. В данных устройствах часть теплоносителя идѐт на нужды 

отопления, а часть подогревает бытовую воду в проточном теплообменнике. В нѐм 

нагреваемая вода проходит однократно внутри змеевика сквозь поток греющей среды. Для 

обеспечения достаточной производительности котлы данного типа должны иметь увеличенную 

поверхность нагрева, либо мощность. 

 Котлы со встроенным бойлеров ГВС – это по сути тот же самый двухконтурный котѐл, в 

котором проточный теплообменник заменѐн емкостным. Нагреваемая вода находится внутри 

емкости неподвижно в течении всего времени нагрева, происходит лишь гравитационное 

перемешивание. К плюсам можно отнести большое единовременное количество воды, а к 

минусам – большие габаритные размеры и длительное время нагрева воды до оптимальной 

температуры. 

4) По типу материала теплообменника котлы бывают: 

 Со стальным теплообменником Котлы этого типа бывают газовыми напольными, парапетными, 

настенными, твердотопливными, жидкотопливными, электрическими и котлами под горелочное 

устройство. Стальные котлы – самые технологически простые. Во многом благодаря этому они 

получили наибольшее распространение на российском рынке. К преимуществам стальных 

котлов можно отнести относительную лѐгкость, невысокую цену, и хорошую пластичность 

материала. Последнее имеет большое значение, так как в процессе эксплуатации 

теплообменник периодически подвергается прямому воздействию пламени горелки, 

вследствие чего в нем возникают тепловые напряжения, способные привести к образованию 

микротрещин. К недостаткам относят подверженность коррозии и меньший срок службы 

относительно чугунных котлов. 

 С чугунным теплообменником. Чугунные котлы долговечны, не боятся коррозии, более прочны, 

однако неравномерный нагрев может привести к образованию микротрещин. Также трещины 

могут возникнуть ещѐ до установки котла – при транспортировке котла от завода к 

потребителю. Следует отметить, что чугунные очень чувствительны к ошибочному 

проектированию и неправильной эксплуатации. Серьѐзный минус чугунных котлов – высокая 

стоимость. Чугунный теплообменник находит применение в газовых, твердотопливных, 

жидкотопливных котлах и котлах под горелку. 

 С медным теплообменником. Медь применяется для изготовления подавляющего 

большинства настенных котлов за счѐт своей лѐгкости, компактности, устойчивости к коррозии, 

небольшого веса и объема. К недостаткам медных теплообменников принято относить низкую 

надѐжность. Напольные газовые котлы на российский рынок поставляются только 

американской компанией Laars. 

 С теплообменником из нержавеющей стали. Котлы данного типа относятся в основном к 

конденсационной технике, которая начала продаваться на российском рынке сравнительно 

недавно, хотя в Европе ею отапливают свои дома миллионы пользователей. Эти установки 

используют не только тепло уходящих газов, и тепло конденсации водяных паров. Именно по 

этой причине нержавеющая сталь с еѐ повышенными антикоррозионными свойствами 

применяется в качестве материала теплообменника. КПД при сжигании природного гада 

достигает 107-109%.  
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 С теплообменником из сплавов алюминия, кремния и др. металлов. Продажи данной техники 

носят штучный характер. 

5) По виду камеры сгорания котлы подразделяются на: 

 Котлы с открытой камерой сгорания. Они комплектуются атмосферными газовыми горелками. 

Преимущество таких котлов – невысокая стоимость, связанная с простотой конструкции 

теплообменника и горелки. Серьѐзным недостатком можно считать высокие требования к по 

контролю за наличием тяги. 

 Котлы с закрытой камерой сгорания. Они, как правило, более сложны конструктивно (забор 

воздуха с улицы и принудительный вывод продуктов сгорания), что позволяет работать с 

более высоким КПД. Применение закрытых камер сгорания позволило значительно поднять 

мощность настенных газовых котлов без ущерба их компактности 
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1.3. ЦЕНЫ 

Все обороты, приведѐнные в отчѐте, представлены в розничных ценах по прайс-листам 

основных дистрибьюторов или торгующих представительств. При отсутствии данной информации, 

по некоторым брендам за точку отсчѐта была принята средневзвешенная розничная цена на 

рынке. В условиях мирового кризиса в 2009 году большинство иностранных производителей 

зафиксировали цены в валюте, в основном в евро, часть оставили в рублях, однако повышение 

цен по сравнению с 2008 годов было существенное. Нам удалось по большинству брендов 

достать прайсы 2008-2009 годов и сделать адекватные ценовые подсчѐты. 

В случае, если цены посчитаны в рублях, перевод в евро сделан по среднегодовому 

обменному курсу, основываясь на данных Центрального Банка.  

ТАБЛИЦА 2. Курс рубль/Euro € 

2005 2006 2007 2008 2009 

35,16 34,11 35,03 36,45 44,20 

Источник: ЦБ РФ 

Цены на котлы посчитаны исходя из стандартной комплектации поставки, т.е. могут не включать в 

себя: надувную горелку, если она не идѐт в комплекте; коаксиальный дымоход для настенных 

турбированных котлов; бойлер, если он не является встроенным; панель управления, если она не 

идѐт стандартно, и т.д. 
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2. РАЗМЕР И СТРУКТУРА РЫНКА 

C bcaccac baaacbccaa bcacbaacbac caaaabacab cbcac cabcaccaaa abaccbacacac bacacbcaa 

cababaacbb caab. Baacca ca baaacbcac 0 acb c cbcac cbcaa c bcccbcab cbcabccaa baacc, acb ca 

00%, a c caaaacabccccab – ca 10%. Bcaaaca bacab baabcabaccaa ccacbac c bab, aba abbacbcbc 

cabab ac baacc bacaaab acabccbac caaaaa cbbcaccbc a cbcca bcabcccab abcacabccccbb cacabac. 

Cccbcccccc bcaaccababca c aabab abcab acabccbc, acabccbc cabaaccbb cabaac, bacacbcacb 

abcacabcacccb bacabacc, caaacac a 0001 aaba. C abaac aabbb baacbab bcacaab cbcca bba c 0000 

aabc - 10%, baaac acaa bcbbb bcacaaba caaaaa acababcac – c 0001 aabc – 10% bcacaaba, c 0001 – 

11%. C 0000 aabc c accca a abcab acabccacb babccbaccac, abacb cbcca acacaaac ca 10%. 

Bca abab, caaa caaababcacabc caab cbcca c bcccbcab cbcabccaa, ba c 0001 aabc ac 

bcabacaa 00,1% (c ACB). Caaa bc bcccaaababc ca ccbaa, ba bcababa cccaaaaaaac ca 01,1%. Aba 

abcaaacacca ccaabab cccaa ccca ba abcabccab c ccbab ca cbacab baaacacc aaba a cccaaaccacb 

baaccacab ccc (c accbccb ca 0-1% c aab). C 0000 aabc babccac cbcca bca bcccaacbc ca ccca bbaa 

baaba c 0 caca baacbc, acb c caaaacabcc, aba cbaacc cabcabcccca bac ccacaacaaa cccbcca. 

Bca abab bcacaab a babccac cbcca ba acbbacacab baccaaba cabaac baacc cacccaacccb a 

caaaacabccccbb cccaaaccacb bcabab. C 0001 aabc ac bba aacbaacaca abacacacbb. C bcabcbbcb 

aabc c acabccbab caabcccbb, cabaaccbb a aaccbcaacacab cabaac cababbaaac cccc c abacacc 

bcabab ccbacaaab a bcccc baccbb cabaac. Ababba a acccabccccac caccaca c babccaa bca bcccaacbc 

ca baccaabc (-01%) a ca ACB (-01%)  

Caaa bc caaababccbc cbcac baccacbaacca, ba cab aba baacaacbac:  

C caccc 0001 aaba cababbaaaac babccac bcabab: cacac AC ccacbaaa bba ca 00% cabc 

cacaca AAA-aa ccacbaaa, babc abbaca aaba caccc, aaba caccaca bcbbc caba caacbacbac c 

baabacacc 0-0%. Ccababcc ca aba, ba abcabccab c acaaaaaacabc bccaabc 0001 aaba AC ccacbaa 

0001-aa caa bc cbcaa ca accabcbc 0,0%. Baacc A ccacbaa 0000 aaba – bacca 00% c acaaaaaacabc 

bccaabc 0001-aa. Bca cbcac caccbaa ca AA ccacbaac – bacca 10%, cabcb bac bcabaa a caaaaaac 

caaabacacaccac – AAA ccacbaa – 00%, AC ccacbaa – 00%. Aabcacac, aaabacbacac ca cbccc 

ababaccac c caccc aaba 0001 – caaaac 0000-aa, acccaca c bccccb aacccbc a bcaaabaabaacbba 

ababacacba baabcabcbbacac abcaaabcacca ccacaacaaa 0000 aaba (c bccabcc abbaca abab 

babaacccac acaabacaaa cabaaa – baababc cacac aabc abaaaba abcabacb aabcacab a ccaaccbba 

bcabababa), a bacbc a ccaaccbb ababab abcaaa ca cabab, cbccaccbb ccababaaccaabcb c acacabacc 

a ababab c abcaabcacabcc. Caaabacacaccac cbcca ca cbacab baacaabaa – aacbabcac ababaaacacaa 

a ccccbaccac cccaa cac.caabbb a baabcbcccac caaabacacaccac abcaaa aa abacacb babccbabcacb a 

abcaabcaccbb acaacacacab . 

Caaababcab aabcacab c cabaccbb acabccbab cbcca: 

 Ba cabaaccbb cabaab caa bacaacca aaccabca – abcacabccccac bcabcccac babacacccb, 

abcaca a 0000 aaba bcababa caaaaa bababc bab bacaccacb abbacba, a bacbc c accca a 

caabab bcabab caabcccbb cabaac, cabacbc cc bcaaccabcbac c Caaaaa.  

 Cbcac caabcccbb cabaac bba ababaacca caabccab ca bcabcbccaa baaacbcab acb – 

cccaaaacaaac c accbccb ca 00% c aab. Bcacaab c 0001 aabc c bcccbcab a caaaacabccccab 

cbcabccaa bcabccca abacacac – 10 a 11% aaabccbabcccca. Abcaca, c 0000-b aabc cbcac 

ccacaacca abcabaaac c abacacc baacc bcbacbb cabaac, c ccccacbabc babccac c bcccaab (-

01%) baacbc, acb c caaaacabcc (-10%). 

 Bacabcbcbc cabab ca caaaabacab cbccc aaabacacbb cacccccccab ccbacaaab cabaaccbb 

cabaab abcacabccccaaa a cccaacacaaa bcaaccababca. Bcababa ca baaacbcac 1 aaba 

cccaaaaaaac c baabaca caca. Abcaca c bcccaab cbcac bacabcbcbb cabaac ccaccbac bacaacca 

cccab - aabc 0%. 
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 Ba aaccbcaacacab cabaab a 0000 aaba cababbacbac acabccac bcbbac caaba bcabab. Acccaca 

aba acaccc a abaccbaccbba bcaaacaba – cccaaaccac abaabaaba aaccbcaacccaaa cccbc a 

cccaaaccacb caacccca ca aaccbcaaccccaccbccb aaabcbc caaaabacab aacabac a aaa ab 

cacaaacbb aabaacacac, aacbabcab babaacabcaccbc aaabcaaba bca cabacaccc abaccbacacac 

baacbab baccaaba. C 0000 aabc babccac bcabab bbaa bacabaaccbb accba cacb babac cabaac 

cccacbccc cacaa ca aaab baaa, aba accacac baac abaccbacacac cbabab ca cbacaacc. Aaabc 

bc babccbabcacb ccbaaa bababbabc, c bcabccc, a baccbcab bacaaaabacccaa aacacaaa cabaa 

c cacbb bab, a baabacabc cac cccbcccbb cacaacb, aaccbcaacacab cabaa. 
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ТАБЛИЦА 3. Объем российского рынка водогрейных котлов, тыс. шт. 

  
2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

тыс.шт. % тыс.шт. % тыс.шт. тыс.шт. % тыс.шт. % тыс.шт. 

Напольные 000,0 10,0% 001,1 11,0% 010,1 01,0% 011,0 00,0% 011,0 00,0% 

Парапетные 01,1 1,0% 01,0 0,1% 11,1 1,1% 10,0 1,0% 10,0 1,1% 

Электрические 10,0 0,0% 01,0 0,1% 01,0 0,0% 10,1 1,0% 10,1 1,1% 

Настенные 101,1 10,1% 111,1 10,0% 000,1 00,0% 110,0 11,1% 110,0 10,0% 

Итого: 111,0 100% 111,0 100% 1 011,0 100% 1 110,0 100% 001,0 100% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 1. Российский рынок водогрейных котлов в количественном выражении в 2005 – 2009 годах 

Динамика рынка, тыс. шт. Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ACAAAC 1 caaacbca bacacbcacb, aba caaaacabccccac baac cabaaccbb cabaac a aababa babacb, bac 

cac cbcac caabcccbb cabaac caabcb bbabccc. Aba abcccccabcbacac bcacbaca, caaba baacc 

cabbacbcbc caabcccbc cabab cbbcaccbb a cbcca cabaaccaca ccbaacbab baccaaba. C Cccabc baccbca 

00%, cacb bcabacacbbb cabaac – aba caabcccbc babcaa. Caaaac abcb ba babc bc bcba, baacca 

cabababac ca baacc cacccb ababc. Ca bcaaab ababc abaaababcccb caccabac baccacbaccaaa 

ababaccac c bcaaaababcab abcaabcacabcc, bcaacabbb ba aacaaacacaa ccaaacac a cbcac cabccb 

abaccbacacac, caaba, c bcabccc, baabacacccbb bacc bcacbcac acb cacab AAAC, cabccccbac 

caabcccacab. Abaab bacbc abbcbabc, aba cbcac cabaaccbb cabaac acabc caabcabacac ab ccccab 

caacbacab, bac cac ba acba ac cbc aaacbacacaaac (c abaaaac ab caabcccbb) a ccaaabcacccb baab c 

abacbc bcabab cacabacab cabcca abcababacbcaa acab acac abaccbacacac.  

Cbcac aaccbcaacacab bacbc cac a cbcac caabcccbb cabaac, caa a cacacacaa baab ca bcabcbccaa 

baaacbcab acb, abcaca c bccabccbacc babcb acccabcccca babcccbc c abacbab bcabab. Bcaaaca c 

bab, aba cbc acbaaa ccca ca aaccbcaacccaab bacaca, aba bcaaac babccbabcaa aabacb abcacabcac 

ab baccbca aaccbcacabaa aaa bcccababccbc ccbccac c baaccc bcccbababaaccaaa, babcababaaccaaa 

aaa aacacaaa cabaa, bcccabaccbacaccaaa bac cababb ca ababcccab aacc.  

Bacabcbcbc cabab ccacbbac cccab cac-bac cccaacacaaa cabaaabcaccac. Acccabccccab baaa ca 

cbccc aca baca cc caccaa (1,1% c caaaacabcc ba abaaab 0000 aaba), abcaca bcbbb caaba 

cbcaabacbb – baaba c 1 caca ca 0001 - 0001 aaba. C 0000 aabc cccaacacac cabcaccbc cacabb 

abcabaaa accccb c abacacc bcabab cabaaccbb cabaac. 
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ТАБЛИЦА 4.1 Объем российского рынка водогрейных котлов, млн.€ 

  
2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

млн. € % млн. € % млн. € % млн. € % млн. € % 

Напольные 010,00 10,1% 100,00 00,1% 101,00 01,1% 111,00 01,1% 101,10 00,1% 

Настенные 00,00 01,0% 111,00 00,1% 001,00 11,0% 001,00 10,0% 000,10 11,1% 

Парапетные 0,10 1,1% 0,11 1,0% 10,11 1,0% 11,10 1,1% 11,00 0,0% 

Электрические 11,00 1,0% 11,00 1,0% 00,00 1,1% 10,00 1,0% 01,00 1,0% 

Итого: 110,10 100% 011,01 100% 000,11 100% 111,00 100% 010,10 100% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 4.2 Объем российского рынка водогрейных котлов, млн.руб. 

  
2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

млн. руб. % млн. руб. % млн. руб. % млн. руб. % млн. руб. % 

Настенные 1 110,1 01,0% 1 010,0 00,1% 1 010,0 11,0% 10 111,0 10,0% 0 100,1 11,1% 

Электрические 101,0 1,0% 000,0 1,0% 110,1 1,1% 1 100,0 1,0% 1 101,0 1,0% 

Парапетные 100,1 1,1% 010,0 1,0% 111,1 1,0% 000,0 1,1% 010,0 0,0% 

Напольные 0 010,0 10,1% 10 010,0 00,1% 11 111,0 01,1% 11 101,0 01,1% 11 010,1 00,1% 

Итого: 11 000,0 100% 11 000,1 100% 01 101,1 100% 00 100,1 100% 00 011,0 100% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ .2. Российский рынок водогрейных котлов в денежном выражении в 2004 – 2009 годах 

Динамика рынка, млн.€ Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

C bcccbcab cbcabccaa bacabaca cbcca abccb ccacaacca bccaab cab – caaa c caaaacabcc bcababa 

cabaaccbb cabaac c 0000 aabc acacaaaac ca 10%, ba c bcccaab – baccbca 01%. Abacacccbac aba 

bcb, aba acb c ccacaa caabaacc cacaa baabcabaaa bcaaccababcaa, bacacaacaccbcacac c accbccb 

caaaac. C aaac baaa, aba bccbacb caaaa cacabacb ccccaaabcacccb baab, ba cbcac c bcccaab cbaa c 

0 caca baacbc, acb c caaaacabcc, ca aacb bcccbcaa babccac bcabab bcbcaca acacab-caaaaa. 

Cbcac aaccbcaacacab cabaac ba abaaab 0000 aaba cccaaaaa baab a cacca baccbca 1,0% c bcccbcab 

cbcabccaa, a bacabcbcbb – 0%. Aba acccabcccca cabc, acb ab caaaacabccccbc baaa, aba 

abacacccbac aacccba baacc caccab accbccb cccab acbcaab ba acaccccab a cabaaccbba a 

caabcccbba cabaaba. 
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ТАБЛИЦА 5. Суммарная мощность российского рынка водогрейных котлов, ГВт 

  
2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ГВт % ГВт % ГВт % ГВт % ГВт % 

Напольные 10,10 11,1% 10,00 11,1% 00,11 11,0% 01,11 00,1% 10,00 00,0% 

Настенные 1,01 10,0% 1,01 11,1% 0,00 00,0% 0,10 01,0% 1,11 00,1% 

Парапетные 0,01 1,0% 0,00 0,0% 0,10 1,0% 0,10 1,1% 0,10 1,1% 

Электрические 0,10 0,1% 0,00 0,1% 0,11 0,0% 1,00 1,1% 0,01 1,1% 

Итого: 00,11 100% 01,00 100% 01,00 100% 10,01 100% 00,10 100% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 3. Российский рынок водогрейных котлов в мощностном выражении в 2004 – 2009 годах 

Динамика рынка, ГВт Структура рынка % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ac acaaacac 1 aaccc bacaba cabcbca, aba c baccaabcab cbcabccaa baac caabcccbb cabaac 

baabacccaa cccaaaacacbac. Cacbaca abaccb ccc baacc caaacbcab, caaa acaccabc acaaaca 1 a 

babaaccb 0, cabaccb acaca baacaabc ac acaccccac babaac 1 a 0 .  

ТАБЛИЦА 6. Изменение средней мощности котлов различных типов на российском рынке 2004-2009 г. 

Тип котла 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Напольные 10,1 00,0 10,1 10,0 11,1 11,0 

Настенные 01,0 01,1 01,0 01,0 01,1 01,1 

Парапетные 0,0 1,0 0,1 0,1 0,0 10,0 

Электрические 10,0 10,1 10,1 10,1 10,0 11,1 

Итого: 01,0 01,1 01,1 01,1 01,1 00,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Babccac baccaabcab baaa cabaaccbb cabaac bca caabc ab accbccb baccaaba (c accbccb ca 0,0% c 

aab) aacacab a bab, aba cabaaccbc cabab bcaaacbcabb caabcccbb  c baabacacc baccaabcb ba 00-00 

cCb, abc bccabcccabca baaacbcab c cabbacbcaaba caaaabcb aacacb cabacccb caac bca cbbacc 

ccbccac. A bccaab abacacb, Caaaac aabaabac abcacab a bcaacabcbcbb cccbcaaacacaccbb 

ababaccacb, baababc caab bcabab cabaaccbb cabaac baacbab baccaaba cabbccaacccb babccac 

bcabab c accbccb baccaabcab baabacacc. Aba bacaba cabca ac acaccccac babaac 1.1 a 1.1. C 0001 

aabc bca caaaacabccccab aaccacccaa bcabab cabaaccbb cabaac ca 0,0% caab c baccaabcab 

cbcabccaa aaabacaa 1,0%. A caab c bcccbcab cbcabccaa caabcc aaabacaa 11,0%. Bca abab ba 

caabcccbb cabaab caab cbcca c caaaacabccccab, bcccbcab a baccaabcab cbcabccaa bcacbaacaca 

abccbaacc. Aba aacacab a bab, aba abcccbcca cbcca caabcccbb cabaac baababaaca cacacccabacca a 

ca baaacbccc cccbc acbccaaaac aaaba. Abacbacb bac caaaabacaaa cbcca – cabaa baccaabcb 01 cCb 
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a caccbbab cabccab aaacacac. Bacabaca caaaabacaaa cbcca ba babab cabaac c cacaaacab 

cbcabccaa bcaccbcca c babaacab 1: 

ТАБЛИЦА 7.1 Динамика российского котельного рынка по сегментам в количестве (%) 

Тип котла 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Напольные +11,1% +10,0% +10,1% 11,0% 00,0% 

Электрические +11,1% +10,1% +00,0% 10,0% 10,0% 

Настенные +01,0% +10,1% +00,1% 00,0% 11,0% 

Парапетные +10,1% +11,0% +01,0% 00,0% 10,0% 

Итого: +11,0% +10,0% +10,1% 10,0% 00,0% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 7.2 Динамика российского котельного рынка по сегментам в деньгах (%) 
Тип котла 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Напольные +11,0% +01,1% +11,0% 11,0% 00,0% 

Настенные +00,0% +11,1% +00,0% 10,0% 10,0% 

Парапетные +10,0% +11,0% +01,0% 00,0% 11,0% 

Электрические +00,1% +01,0% +11,1% 00,0% 10,0% 

Итого: +01,0% +11,0% +01,0% 10,0% 00,0% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 7.3 Динамика российского котельного рынка по сегментам в мощности (%) 

Тип котла 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Напольные +10,1% +10,1% +0,0% 11,0% 00,0% 

Настенные +01,1% +10,0% +00,0% 10,0% 10,0% 

Парапетные +11,0% +0,1% +01,1% 00,0% 11,0% 

Электрические +01,0% +11,1% +01,0% 00,0% 10,0% 

Итого: +10,1% +00,0% +11,1% 10,0% 00,0% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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2.1. СЕЗОННОСТЬ РЫНКА 

Cabcaccbb cbcac abccb bacaacca ccca cbcabccccb accaccaabc, a bac bcabab bcbcaca bcabababac 

ca aacccac bcaccb, caaba bcccb caabcbaccacb baaabac caacaccac cabcbbcacbac ab ababaccaa. 

Baababc bcababa bacaabaaccb c bcaccb bcccb caabcbaccacb baaabac. Bac cac bcccabacac abcacb 

caabaaaaacbac c ccacaaccab caababaacacab cacab, ba acaaac caaab ccacaacca aaaabcccbb 

bacacbcc. Abcaca a c aabaaccbc bcaccb bcababa acbaccb, aba acccaca abacacaca cac a 

bcabaababcaccaabcb abcaabcaccaaa accaca, bac a a bcabababa abaccbacacac, cabacac abab ca 

abccc cabacccbab aaa cbbcbbab ac abcac cabaab. C abaac cacac 1 ccacbaaa caacbacbac c cabacc 

10%, 0-aaa – 00%, 1-aa  a 1-aaa ccacbaaa – ba 10% (abbaca cacac 1-aa ccacbaaa acbc babaacc 

acbcacbaaa). Bcaccb, c cabcbc cacacabac bacaabcb cabaac, - aba acacab, accbcbcc a acbcbcc. 

Acbaccbb abbacb c cacbcc-bccabcc acccac baacbc a babaacccacb acaabac, acb a ccaaccbb abcaaab. 

Ca 100% bcaccb bcacc, c cabacab bba bacaabaaccbb cacac – acbcbcc 0001 aaba. B.c. accaccaabc 

abbba abcacabccccab bcabcccaa aacbabacb a accaccaabcb abbacba, a bcababa abcaccbb 

abcaaabcacca cacaca bcabaacabcacca ca 1 bcacc, ba abcaccc acaaac abbacba ca bcacc cbcccb, bb 

baacaab acaaac accaccaaba bcabab ba cbccc c ccaab. 

ГРАФИК 4. Сезонность импорта на рынке водогрейных котлов (октябрь 2008г. принят за 100%) 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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3. ПРОГНОЗ НА 2010 ГОД 

Bcaacacb c abbbc cccbcca bbaa bcaab ccbaaaabaccbb, a bcaacacacacabc aba-aaba c ccacaa – 

caccbac ccc baacc aaabcac. Abcaca, ac acaaaca abcccbccb babccbaccac a ababaabaacacab  baccbb 

ba abacbab abcaabcacabca a ccaccb bababac caacaccac cccabacbc cbcabb cabcabacabbac. Ab. 

ACAAACA 0,0. 

ГРАФИК 5. Прогнозирование поведения строительного рынка на 2010 год 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИК 6. Прогноз динамики уровня доходов на 2010г 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abac, c 0010 aabc bb abccb abab ca abcaabcaccab cbccc baccbca 00% ba acaccccab a bcabcbbab 

aabab a bab bc ccacccc bababac caacaccac. Caaacca cacbcaab abcccbccc babccbaccac cabcaccaaa 

ОБЪЕКТЫ, ЗАПРОЕКТИРОВАННЫЕ В 

2008 ГОДУ 50% 

ОБЪЕКТЫ 

ПОСТРОЕНЫ В 

2008 ГОДУ 

ОБЪЕКТЫ, СРОК СДАЧИ КОТОРЫХ БЫЛ ПЕРЕНЕСЁН В СВЯЗИ С КРИЗИСНЫМИ ЯВЛЕНИЯМИ 

 

50% 

55% 45% 

2009 ГОД  
60% 

2010 ГОД 
50% 

5% 5% 
НОВЫЕ 

ОБЪЕКТЫ 

НОВЫЕ 

ОБЪЕКТЫ 
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abaccbacacac ca bcccaacc a cbacaacc. C bcccab aacaac babacaccbcab aacbacab, caacbcab ca 

bacabacc, ccaccbac caab/babccac abcaabcaccaaa cbcca. Ca cbacab bc – ccacccc bababac caacaccac. 

Aacbacabcacca, abcc baccbc a caabccbcaccaa cabaac cacaaacbb babac ba baccab abcccbccc, babca 

bccbbaaababc, aba bacabaca cbcca abababcaccbb cabaac bcbcb cbaacbcbc aacbcbcab abcacab 

(ab.BABAACA 1 a ACAAAC 1). 

ТАБЛИЦА 8 Динамика российского котельного рынка по сегментам в количестве (%). Прогноз развития 

на 2010 год  

Тип котла 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 
2010г. 

(прогноз) 

Напольные +01,1% +10,0% +10,1% +10,0% 11,0% 00,0% 

Настенные +01,0% +10,1% +00,1% +11,0% 10,0% 10,0% 

Парапетные +10,1% +11,0% +01,0% +00,1% 00,0% 11,0% 

Электрические +11,1% +10,1% +00,0% +00,0% 00,0% 10,0% 

Итого: +11,0% +10,0% +10,1% +10,1% 10,0% 00,0% 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИК 7. Прогноз сезонности рынка котлов на 2010 год. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ba cabc abababc, aba c aacbcbccb 0010 aabc cbcac caaabacacabac a bcabaabab caab, bbaa bb, ca 

cab ccaacb, aaabcab abbabaabaaca. Bca caab bca abab aacbccb abbcbabc, aba abcccbcca cbcca ba 

baccaabcb a ba cccc bcbcb aaccc aaacca cababacabc 0000 aab – accacac baac abaccbac, cabacbc 

bcbcb abcaabcac c 0010 aabc, cabcaccbacacaca cca c 0001 aabc. Abaccbb 0000 aaba bbaa bacbc 

caaabb aaa abcaccbacacacb c 0001 aabc. C babc bc ccacccc bababac 0000-0010 aabac baabcc bbbc 

aabaabacab. Cbcac abaab abcaabc ccbaacbcb aaacaccc, aba abcccbcca cbcca ba cccc babcb 

abcababcac c abacacc baacc bacaaaaa abaccbacacac c aacaac accccccaaa ccccbaccac ccbac ba 

abcabccab c bccccb aacccbc c €cca. Baacbacabca cabaac bbaa caccbacca c bab bccaab cccbcca, 

caaba ca abac €cca bacaaa 11,0-11 ccbac. Ca babccb cabaaacac abacba ccca acacaaac ba 10 

ccbacb. Aba babcb ababc bcaaacab cababbacbab ba 0000 aaba bacabaca – baacc bacaaab abbacb 

caabab, cbbcaccc a cbcca ccbacaacb bcabcccab abcacabccccbb cacabac. Abcaca ccaaa-cccab cc 

bcccbac acaabcc bcaacacacacabc babc babcb aacacaacab acaaabaca. 

C abaac, cabcaccbb cbcac c 0010 aabc bcbcb aaccc aaacca cababacabc aabcacab 0000 aaba a bab 

aabc caccaccb, aba abab bcbcb ccbaacbab 
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4. НАПОЛЬНЫЕ КОТЛЫ 

4.1. СЕГМЕТАЦИЯ ПО ОСНОВНЫМ ТЕХНИЧЕСКИМ ХАРАКТЕРИСТИКАМ 

4.1.1. ПО МОЩНОСТИ 

ГРАФИКИ 8. Распределение напольных котлов по мощностным диапазонам % в 2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Babacacbccc baacbacabca bcabacacbbb c Caaaaa cabaac ccaabbcacbac c baccaabcab baabacac ba 

00 cCb – baccbca 00%. Abcaca c bcccaab ab baac cbcca baacaacbac acccabcccca bcccbc – acaaa 

01%. Abaab bacbc abbcbabc, aba c Caaaaa bcaaccababac ccabcc baaa cabaac accbccb baccaaba – 

ab 00 ba 000 cCb. Abcacabccccbc cacabb c baacbacabcc bccbabacaccb aaba cababa baba AAAC, 

CAA, CAc, CAC a ab acaaaaaba baccaabcb abbaca ba 10 – 10 cCb, aaba cabaaba baacbab baccaaba. 

C bacab cacabac accbccc baccaabc bcaaccababbb cabaac abbaca baacc 1BCb. Abbacb c baccab 

abbaac baacc caccaabcaccc. 

4.1.2. ПО НАЛИЧИЮ ФУНКЦИИ ГВС 

ГРАФИК 9. Распределение напольных котлов по наличию функции ГВС, % в 2009 году. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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Caabccbcaccac ba caaaaab accccaa ACA cc caccabcccac a cacaaab ab caba cabaaccaaa cabaa. C 

abaac, cacbac cabab ba babc aabaaccccbaaa babaaca, baacaacb ba, aba c cabac babca babcabaabc 

cccbcab cacababcac aaccacb cabb (babacc): 

 C 11% aacaacc, caaa aba aacacbb cabaa; 

 C 00% aacaacc, caaa aba ccacccaaaccbb cabaa bab aaccacc; 

 C 01% aacaacc, caaa aba babcababaaccbb cabaa; 

 C 00% aacaacc, caaa aba bcccbababaaccbb cabaa. 

Cacaa c 0000 aabc c Caaaaa bcabaca acaaa 1,000 cabaaccbb cabaac a cbc cabcacccbb babaccab 

caaccccaaa caaccca. Baacbacabca bc babaccac baabacaccbac cabc abbcaccaaa abaccbacacac, 

cabacac bca ccabbababaaba babcabaacbac c cabac (ab.cacbca «babaccb caaccccaaa caaccca»). 

14.1.3. ПО МАТЕРИАЛУ ТЕПЛООБМЕННИКА 

ТАБЛИЦА 9. Рынок напольных котлов в 2009 году по типу материала теплообменника, шт. 

 
тип котла 

 

  Газовые Твердотопливные 
Универсальные под 

горелку (Газ+ЖТ) 
Жидкотопливные Итого: 

Медь 000       000 

Нержавеющая сталь 0 100     000 0 100 

Сталь 100 000 10 000 0 000 1 100 101 100 

Чугун 10 000 11 100 0 000 100 01 100 

Другие 00       00 

Итого: 111 000 11 100 11 100 0 000 011 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИК 10. Рынок напольных котлов по типу материала теплообменника, % в 2009 году. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaac c caacabcc babccaaaa bcbaaabbcccaca bcabccccbac c babacacbccb baacbacabcc cabaaccbb 

aacacbb cabaac, ca cacb ccacccaaaccbb cabaab baacbab (baacc 000cCb) baccaaba, c baacbcb aaaba 

bcccbababaaccbb a babcababaaccbb cabaac.  

Acacc bacbc cababab bcabccccac ca cacb 1-b cabab cabaac cabaaccaaa aabaacccac, abcaca caa 

bcabccccac ba baacbcb aaaba aacaaacacaca cabaaba baaab a accbccb baccaaba c aaac caa baacbab 

baaab.  
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Bcbaaabbcccac ac cccbaccbccb abaaa abbaca bcabcccbb c cacbccaacaaccbb cabaab ac-ca 

bacbbcccab caabcaaba accbb, a bacbc c cabaab caccbacaaa bcaaccababcac Accba Abba Bacaab (ca 

caaaabacab cbccc bccbabacacc baccaba  Caccbb a a 0000 aaba Bacaab) 

Cabab a bcbcbb bcbaaabbcccacab c Caaaaa bccbabacaccb baccab Baabc, caacabcbba cabaaba 

Bbbcaabb, a bacbc babcacba aa cabcacccbb babaccab bacac Baca a Aabbbba (babcaa Cbbbab a 

Cabcabca BA10/100). Baac cabaac a bcbcbb bcbaaabbcccacab ccaccbac bcacbaacaca caccaaccab 

ccaaaacab, baababc cc cabca ca acaaacc. 

Bacbc cccabacbc cabab acaabacaacabbac ac cacaaacbb abaacac aabbacac, abcaca aca bacbc 

ccacbbac aaccc cccab a abccaaaacbb bacacab, baababc bacacaaa caabcaabcacccac cc baacaaaa. 

4.1.4. КОНДЕНСАЦИОННЫЕ КОТЛЫ 

Cbcac cacbccaacaaccbb cabaac cabaaccaaa aabaacccac c Caaaaa c aaac ccba bcaaac ccaccbac 

bacaacca cccab – cacaa c 0000 aabc bbaa bcabaca acaaa 110 bacab cabaac. Caabaacc cabcbcbc 

aacaca cbcca – Babaabac a Caaccbabb bcabaaa ba 00 cabaac. Aabacbacac aaabc cbcca babcacca 

bcbbc abaacccacaba (Baca, Cbacab), ccbcccaba (Caabbabc, Cbba, Bcaabcc) a acaccccacaba (Aa 

Aaacbaca) bcaaccababcacba.  

4.2. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА 10. Объем российского рынка напольных котлов по странам изготовителям в 

количественном выражении в 2004 – 2009 годах, шт. 

  2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Россия 0 110 0 010 10 110 00 000 11 010 10 000 

Украина 0 110 0 100 1 100 0 010 1 000 1 110 

Италия 0 000 1 000 1 010 0 100 1 100 0 100 

Чехия/Словакия 1 110 1 010 1 000 1 010 0 110 1 010 

Германия 1 100 1 100 11 000 10 100 11 100 11 100 

Республика 
Корея 

10 100 10 000 01 110 00 010 11 000 00 010 

Франция 110 010 100 000 011 110 011 100 001 110 111 000 

Другие 1 010 11 110 10 000 00 010 11 110 01 110 

Итого: 001 110 000 000 001 110 010 010 011 010 011 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 11. Объем российского рынка напольных котлов по странам изготовителям в денежном 

выражении в 2004 – 2009 годах, млн.€. 

  2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Россия € 0,1 € 0,0 € 0,1 € 0,0 € 11,0 € 1,0 

Украина € 10,0 € 00,0 € 01,0 € 11,1 € 01,0 € 10,0 

Италия € 11,0 € 01,1 € 11,1 € 11,1 € 01,1 € 10,0 

Чехия/Словакия € 001,0 € 010,0 € 100,0 € 101,0 € 111,0 € 101,1 

Германия € 0,0 € 1,1 € 1,1 € 0,0 € 10,0 € 10,1 

Республика 
Корея 

€ 1,0 € 10,1 € 1,1 € 11,0 € 11,1 € 1,0 

Франция € 01,0 € 10,1 € 11,0 € 00,0 € 01,1 € 10,1 

Другие € 111,1 € 101,1 € 100,0 € 101,1 € 100,1 € 110,0 

Итого: € 10,1 € 11,0 € 00,1 € 11,0 € 01,1 € 00,1 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ГРАФИКИ 11. Рынок напольных водогрейных котлов по странам-изготовителям в 2004 – 2009 годах 
Динамика рынка, шт Структура рынка, % 

  

Динамика рынка, млн.€ Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

C 0000 aabc caaaabacab cabcaccbb cbcac bba bccbabacacc bcabcccacb ac 01 abcac, aacaccbc ac 

cabacbb bccbabacaccb c babaacc a ca acaaacc. 

Bca acaccccaa abcccbccb cbcca c bcccaab a caaaacabcc bacaba cabca, aba abcacabccccab 

bcabcccaa, cacababccb c caaaacabcc 11%, aaabacacbb cacccccccab cabab cccaacacaaa 

bcaaababbccac (0,1%). Ab baaa cbcca c bcccaab bcabccca c 0 caca cabc – c abcacabccccbb cabaac – 

11,1%, c cccaacacab – 1,1%. Bacbc abaab abbcbabc cabcba acbacab cacabac – ab baac ca 0 acb 

cccaaaaaaac baacc, acb c 0 caca – ba 0% c caaaacabcc a 11,1% c bcccaab, bcacba c 0000 aabc 

bacacaa abcabaaaac c ccaccb 0000-0001 aabac. Abaacccacac bcabcccac abccb aacacba baacbcb 

baab c bcccaab, acb c caaaacabcc baaaabacc bacacaacacacacab c accbccb caaaac a cbaacab baac 

cabaac baacbab baccaabc, ccbcccac a acaccccacac bcabcccac bacacaacacccbac c cbabcb cccacab 

cabcaacaa.  
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4.3. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО – ЭКСПОРТ ДЛЯ 

ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК. 

ТАБЛИЦА 12. Импорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ACV ACC Abcabbacabbab B.C. (Bcacaac) 1 010 1 100 1 010 1 000 010 

Alphatherm Cabbbbac AAC (Cccacac)     010 100 1 010 

Atmos Aabbcbac Cabaab a Ccb Acbbc (Acbac)     00 110 110 

ATON Ccaaaaacacab babacaabcaabcaccbb cacab (Cccaaca)   10 100 1 010 000 

Attack Accaca CBB (Aaacacac) 000 0 000 0 110 1 010 1 000 

Baxi Baca C.B.A (Abaaac) 1 110 1 100 0 010 10 100 10 000 

Beretta Baabbb CBA (Abaaac) 1 000 000 0 000 0 110 0 100 

Buderus BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac) 00 100 1 100 0 000 0 010 

CTC/Parca Ababcaca AB (Bcccac) 100 110 100 110 000 

Dakon BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac) 0 000 0 110 1 110 1 100 0 000 

Dani Babcacab (Cccaaca) 0 000 10 110 10 010 10 000 0 110 

De Dietrich Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac) 0 100 1 010 0 010 0 000 1 000 

Ferroli Aabbbba CBA (Abaaac) 1 100 1 110 0 010 1 100 1 010 

Fondital Abbaacab CBA (Abaaac) 100 00 000 1 000 1 000 

ICI Caldaie ACA Cabaaaa CBA (Abaaac) 100 100 110 110 000 

Junkers Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac) 000 110 10 010 000 

Kiturami Aaccbaba Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 0 110 0 000 0 110 1 100 1 100 

Lamborghini Babbbbaaaba Cabbb CBA (Abaaac) 000 1 100 1 110 1 100 100 

Mora Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 0 100 1 010 1 000 110 100 

Navien Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc)         1 100 

Olympia Boiler Bbcbbaa Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 1 000 0 010 1 010 0 100 1 100 

Opop Bbbb CBBB CBB (Acbac) 100 110 110 110 000 

Orlan Aab-Cabab Bbbabcaa (Baacba) 10 000 00 110 100 

Protherm Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 0 010 0 010 11 110 10 000 1 010 

Rapido Babaab Cabbacacabaa AbbA (Accbacac)     10 100 110 

Riello Baabbb CBA (Abaaac) 100 000 100 100 110 

Roca Baca Bbca Cabaaaccabb CB (Aabacac) 100 000 1 100 000 100 

Saturn Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc) 100 110 110 1 000 1 100 

Sime Abbaabaa Caba CBA (Abaaac) 000 1 000 1 000 110 010 

Stropuva CAB Ccbbbcca AB (Aabca)       10 010 

Termotechnik Ccaaaaacacab babacaabcaabcaccbb cacab (Cccaaca)       1 100 1 110 

Therm Caabbbba CBBB CBB (Acbac) 010 1 100 1 110 0 000 1 100 

Unical Cabbbbac AAC (Cccacac) 010 000 010 010 000 

Vaillant Caabbabc AbbA (Accbacac) 1 100 1 100 1 100 1 100 010 

Vektor Lux Aacbb A.A.C.&C (Cabab)         100 

Viadrus Caaabcc CAB (Acbac) 110 1 100 1 110 0 100 1 110 

Viessmann Caaccbabb Cabaa (Accbacac) 1 100 0 110 0 110 0 010 1 100 

Wolf Cbba AbbA (Accbacac) 110 000 100 1 000 100 

АТЕМ Aacabcbaabab (Cccaaca)     1 110 0 100 10 010 

Вулкан Ccaaaaacacab aaccaabcbb cacab (Cccaaca)       100 110 

Данко Aacaccacca (Cccaaca) 100 100 0 100 0 000 1 000 

Маяк Bacc (Cccaaca) 00   00 110 000 

Ривнетерм Aacaccacca (Cccaaca)     100 010 010 

Росс Bacccacacab cacab abababcaccaaa abaccbacacac (Cccaaca) 110 010 0 110 1 000 0 010 

 
BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 1 100 0 000 1 000 0 000 0 000 

 
Baca CA (Acaccac) 10 10 100 10 00 

 
Aab-Cabab Bbbabcaa (Baacba) 10 10 110 10   

 
Abbaacab CBA (Abaaac) 

 
  010 110 00 

 
Caabc Bbca CA (Bcacaac) 10 100 110 00 00 

 
BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac)   

 
  100 10 

 
BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 10 010 1 000 000   

 
Caaabcc CAB (Acbac) 100 00 100 00   
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ТАБЛИЦА 12 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Импорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Ariston Aacabba Bc (Aacaccbac) 10 100 000 000 110 

Biasi Abbcca Cabaaaccabb C.CBBB (Aabacac) 110 110 00 10 0 

Chappee Baabc Aaacaba Ccccabc (ABA) 110 100 000 110 10 

Daewoo Abbaacab CBA (Abaaac) 110 100 110 100 100 

Demrad Bccba (Cccaaca)     010 110 110 

Domusa Abbaabaa Caba CBA (Abaaac) 110 110 000 100 0 

Ecoflam Babaabac BC (Cabccaacbb) 00 100 00 100 00 

Electrolux Aaca Aa Bacbaccaaba Cabcabcb & CCAC (Abaaac)   10 10 000 00 

Faci Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac) 110 10 100 100 100 

Grandeg A.B.A.B. (Abaaac)         110 

I.Var Bbaaa Abacbbbbabaca Ccbbaa A.C. (Acbac)   0 0 00 110 

Jaspi A.Cab Abacccbc CBB (Abaaac) 110 110 110 10 10 

Laars Acbabab CBA (Abaaac) 10 10 000 00 00 

Nova Florida CAA Ababaaa (Aabcac) 10 00 00 100 00 

Rendamax Abbacab CBA (Abaaac) 000 000 010 110 10 

Rojek Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 1 010 010 110 100 0 

Wester Heating Baca CA (Acaccac) 100 100 00 010 00 

Термо Aaacbb Aac Bbabab (Ccabcbaaca Caccc)     10 100 0 

Другие 1 010 1 000 1 010 1 010 010 

Итого: 00 010 10 100 00 100 101 000 100 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 13. Объем внутреннего производства 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном 

выражении, шт 
Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Боринское Aca-Aabcabccaa (Caaaac) 11 000 01 100 00 000 00 000 11 100 

Борисоглебский котельно-
механический завод 

Cacaaccaaccacab bcbacaacacab cacab 
(Caaaac) 

1 100 0 000 0 000 0 100 0 000 

Дымок Bacacacac (Caaaac) 00 000 01 000 11 000 11 100 11 000 

Жуковский 
машиностроительный завод 

Aaacaa (Caaaac) 10 000 10 100 00 000 01 000 00 000 

Звезда-Стрела Abccacab cabcaccbb cacab (Caaaac) 000 110 100 100 100 

Ижевский котельный завод Cacacb (Caaaac) 11 000 11 100 10 100 10 000 10 000 

Кировский завод Acccaacacac a Cabbacac CBBBC (Caaaac) 11 000 00 100 00 000 10 000 10 000 

Конорд Abaccabccb (Caaaac) 1 100 1 000 100 110 100 

Лемакс Aacabcab (Caaaac) 0 000 11 000 11 000 11 100 10 000 

Мимакс 
Bacaaaaacbacab cabcacca-bcbacaacacab 
cacab (Caaaac) 

0 100 0 100 1 000 1 000 1 000 

Новосергиевский 
механический завод 

Caaaab (Caaaac) 010 010 100 110 110 

Очаг 
Bccacacab babacaabcaabcaccbb cacab 
(Caaaac) 

01 000 101 000 100 000 00 000 10 000 

Ростовгазоаппарат Aaacaa-Bab (Caaaac) 1 100 1 100 0 010 1 110 0 000 

Сигнал Acbaca (Caaaac) 10 000 00 000 10 000 101 100 00 000 

Сигнал-Маш Caabacaacaabbacab (Caaaac) 110 000 100 000 110 000 10 000 01 100 

Станкотерм Cacacacab cacab (Caaaac) 0 100 10 000 10 100 11 000 10 000 

Термолюкс 
Ccaacaccacab cacab abababcaccab bcbcaca 
a acbababaca (Caaaac) 

1 000 0 000 1 100 11 000 10 000 

Эко-Гидропресс Babaca (Caaaac) 0 000 11 000 11 000 10 100 11 000 

Зиосаб Ccccba-Abccaa (Caaaac) 01 000 10 000 11 100 11 100 11 000 

Другие 11 010 10 000 11 100 11 010 11 100 

Итого: 000 100 000 000 000 100 001 010 101 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 14. Экспорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Боринское 
Bacaaaaacbacab cabcacca-bcbacaacacab 
cacab (Caaaac) 

110 110 00 00 00 

Борисоглебский котельно-
механический завод 

Cacaaccaaccacab bcbacaacacab cacab 
(Caaaac) 

100 000 1 100 1 100 1 000 

Газдевайс Acccaacacac a Cabbacac CBBBC (Caaaac) 1 000 100 100 100 010 

Звезда-Стрела Aaacaa-Bab (Caaaac)       100   

Зиосаб Ccccba-Abccaa (Caaaac) 0 100 1 000 1 100 0 000 1 100 

Ижевский котельный завод Cacacacab cacab (Caaaac) 100 1 100 1 100 1 100 1 000 

Кировский завод Aacbccaba (Caaaac)   0 100 100 010 

Конорд Caaaab (Caaaac) 10 10 10 0   

Лемакс Aaacaa (Caaaac) 000 100 000 100 1 100 

Мимакс Acbaca (Caaaac) 1 100 0 100 0 100 1 100 10 100 

Молот Cacacb (Caaaac) 000 100 000 100 10 

Новосергиевский 
механический завод 

Babaca (Caaaac)   000 1 100 100 1 010 

Ривнетерм Caabacaacaabbacab (Caaaac) 0 100 1 000 1 100 0 000 0 010 

Ростовгазоаппарат Aca-Aabcabccaa (Caaaac) 000 100 000 000 0 000 

Сигнал Baaab (Caaaac)   100   000   

Сигнал-Маш Aacaccacca (Cccaaca)       00 00 

Термолюкс Bacacacac (Caaaac)   100 10 100 000 

Эко-Гидропресс Abccacab cabcaccbb cacab (Caaaac)     0 10 0 

Другие 1 000 100 100 000 010 

Итого: 10 100 11 000 00 000 01 010 01 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 15. Объем российского рынка напольных котлов (Объем рынка = Импорт + Внутреннее 
производство - Экспорт) для отдельных марок в количественном выражении, шт. 

Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ACV ACC Abcabbacabbab B.C. (Bcacaac) 1 010 1 100 1 010 1 000 010 

Alphatherm Cabbbbac AAC (Cccacac)     010 100 1 010 

ATON Ccaaaaacacab babacaabcaabca (Cccaaca)   10 100 1 010 000 

Attack Accaca CBB (Aaacacac) 000 0 000 0 110 1 010 1 000 

Baxi Baca C.B.A (Abaaac) 1 110 1 100 0 010 10 100 10 000 

Beretta Baabbb CBA (Abaaac) 1 000 000 0 000 0 110 0 100 

Buderus BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac) 00 100 1 100 0 000 0 010 

CTC/Parca Ababcaca AB (Bcccac) 100 110 100 110 000 

Dakon BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac) 0 000 0 110 1 110 1 100 0 000 

Dani Babcacab (Cccaaca) 0 000 10 110 10 010 10 000 0 110 

De Dietrich Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac) 0 100 1 010 0 010 0 000 1 000 

Ferroli Aabbbba CBA (Abaaac) 1 100 1 110 0 010 1 100 1 010 

Fondital Abbaacab CBA (Abaaac) 100 00 000 1 000 1 000 

ICI Caldaie ACA Cabaaaa CBA (Abaaac) 100 100 110 110 000 

Kiturami Aaccbaba Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 0 110 0 000 0 110 1 100 1 100 

Lamborghini Babbbbaaaba Cabbb CBA (Abaaac) 000 1 100 1 110 1 100 100 

Navien Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc)         1 100 

Olympia Boiler Bbcbbaa Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 1 000 0 010 1 010 0 100 1 100 

Protherm Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 0 010 0 010 11 110 10 000 1 010 

Saturn Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc) 100 110 110 1 000 1 100 

Termotechnik 
Ccaaaaacacab babacaabcaabcaccbb cacab 
(Cccaaca) 

      1 100 1 110 

Therm Caabbbba CBBB CBB (Acbac) 010 1 100 1 110 0 000 1 100 

Vaillant Caabbabc AbbA (Accbacac) 1 100 1 100 1 100 1 100 010 

Viadrus Caaabcc CAB (Acbac) 110 1 100 1 110 0 100 1 110 

Viessmann Caaccbabb Cabaa (Accbacac) 1 100 0 110 0 110 0 010 1 100 

АТЕМ Aacabcbaabab (Cccaaca)     1 110 0 100 10 010 

Боринское Bacacacac (Caaaac) 00 000 01 100 10 000 11 000 10 110 

Борисоглебский котельно-
механический завод 

Bacaaaaacbacab cabcacca-bcbacaacacab 
cacab (Caaaac) 

0 100 0 010 0 010 1 000 1 010 

Данко Aacaccacca (Cccaaca) 100 100 0 100 0 000 1 000 

Дымок 
Ccaacaccacab cacab abababcaccab bcbcaca 
a acbababaca (Caaaac) 

1 000 0 000 1 100 11 000 10 000 

Жуковский 
машиностроительный завод 

Bccacacab babacaabcaabcaccbb cacab 
(Caaaac) 

01 100 101 000 100 000 00 000 10 000 

Звезда-Стрела Ccccba-Abccaa (Caaaac) 00 000 10 000 11 000 10 100 00 100 

Кировский завод Cacacacab cacab (Caaaac) 1 000 0 100 0 000 1 100 1 000 

Конорд Cacacb (Caaaac) 10 000 11 100 10 000 11 100 10 010 

Лемакс Acbaca (Caaaac) 11 100 00 100 10 100 00 000 10 100 

Мимакс Babaca (Caaaac) 0 000 10 100 10 000 10 000 11 110 

Новосергиевский 
механический завод 

Cacaaccaaccacab bcbacaacacab cacab 
(Caaaac) 

0 100 0 000 1 000 1 000 1 110 

Очаг Aacabcab (Caaaac) 0 000 11 000 11 000 10 100 11 000 

Росс 
Bacccacacab cacab abababcaccaaa 
abaccbacacac (Cccaaca) 

110 010 0 110 1 000 0 010 

Ростовгазоаппарат Caabacaacaabbacab (Caaaac) 110 000 110 000 101 100 11 000 01 110 

Сигнал Aaacaa (Caaaac) 00 000 11 100 10 100 01 100 00 000 

Сигнал-Маш Aaacaa-Bab (Caaaac) 1 100 1 100 0 010 1 010 0 000 

Станкотерм Abaccabccb (Caaaac) 1 100 1 000 100 110 100 

Термолюкс Acccaacacac a Cabbacac CBBBC (Caaaac) 11 100 00 000 01 000 11 100 10 010 

Эко-Гидропресс Aca-Aabcabccaa (Caaaac) 10 100 01 100 10 100 10 100 10 110 

 
BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 1 100 0 000 1 000 0 000 0 000 

 
Baca CA (Acaccac) 10 10 100 10 00 

 
Aab-Cabab Bbbabcaa (Baacba) 10 10 110 10   

 
Abbaacab CBA (Abaaac)     010 110 00 

 
Caabc Bbca CA (Bcacaac) 10 100 110 00 00 



27 

Российский рынок котельного оборудования в 2005 – 2009 годах. «Литвинчук Маркетинг», март 2010 

ТАБЛИЦА 15 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Объем российского рынка напольных котлов (Объем рынка = Импорт + 
Внутреннее производство - Экспорт) для отдельных марок в количественном выражении, шт. 

Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Ariston 
Aaca Aa Bacbaccaaba Cabcabcb & CCAC 
(Abaaac) 

  10 10 000 00 

Atmos Aacabba Bc (Aacaccbac) 10 100 000 000 110 

Biasi Baabc Aaacaba Ccccabc (ABA) 110 100 000 110 10 

Chappee Babaabac BC (Cabccaacbb) 00 100 00 100 00 

Daewoo Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 1 010 010 110 100 0 

Demrad Caccab Aaacaba Cbbbabc (Ccaacabcabacac) 110 110 000 100 0 

Domusa Aab-Cabab Bbbabcaa (Baacba) 10 000 00 110 100 

Ecoflam A.Cab Abacccbc CBB (Abaaac) 110 110 110 10 10 

Electrolux Abbaacab CBA (Abaaac) 110 100 110 100 100 

Faci CAA Ababaaa (Aabcac) 10 00 00 100 00 

Grandeg Abbacab CBA (Abaaac) 000 000 010 110 10 

I.Var Aaacbb Aac Bbabab (Ccabcbaaca Caccc)     10 100 0 

Jaspi Bccba (Cccaaca)     010 110 110 

Junkers Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac) 000 110 10 010 10 

Laars Baca CA (Acaccac) 100 100 00 010 00 

Mora Caaabcc CAB (Acbac) 100 00 100 00   

Nova Florida Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac) 110 10 100 100 100 

Opop Aacaccacca (Cccaaca)     100 110 000 

Orlan Aabbcbac Cabaab a Ccb Acbbc (Acbac)     00 110 110 

Rapido Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 0 100 1 010 1 000 110 100 

Rendamax Acbabab CBA (Abaaac) 10 10 000 00 00 

Riello Bacc (Cccaaca) 00   00 110 000 

Roca BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac)       100 000 

Rojek A.B.A.B. (Abaaac)         110 

Sime CAB Ccbbbcca AB (Aabca)       10 010 

Stropuva Cabbbbac AAC (Cccacac) 010 000 010 010 000 

Unical Bbbb CBBB CBB (Acbac) 100 110 110 110 000 

Vektor Lux Baca Bbca Cabaaaccabb CB (Aabacac) 100 000 1 100 000 100 

Wester Heating Abbcca Cabaaaccabb C.CBBB (Aabacac) 110 110 00 10 0 

Wolf Ccaaaaacacab aaccaabcbb cacab (Cccaaca)       100 110 

Вулкан Aacbb A.A.C.&C (Cabab)         100 

Зиосаб Babaab Cabbacacabaa AbbA (Accbacac)     10 100 110 

Ижевский котельный завод Caaaab (Caaaac) 100 000 110 100 110 

Маяк Abbaabaa Caba CBA (Abaaac) 000 1 000 1 000 110 010 

Термо Bbaaa Abacbbbbabaca Ccbbaa A.C. (Acbac)   0 0 00 110 

 
BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 10 010 1 000 000   

 
Baabbb CBA (Abaaac) 100 000 100 100 110 

 
Abccacab cabcaccbb cacab (Caaaac) 000 110 100 110 110 

Другие 10 010 11 010 10 110 11 100 1 110 

Итого: 000 000 001 110 010 010 011 010 011 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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Acbcccaca acaacaaac acabacba cabaaccbb cabaac c 0000 aabc. Aacaccab abacb baabacac cbabab c 

abcacb bbcbcaa Aaccbacaaa Aabca – c Cacababac, Baabacab, Cacaacab, Ccbccaabac, Cccaacc, a 

b.b. Acabacb c abacb Cccabb c baacbab abacbc caaabaa aabc Cacacacab cacab – caa 

bcccbababaaccbc cabab caaaaa bcabacabcac c Cccacaa cca c 0000 aabc, a ca 1 aaba abacb 

baabacac cbcaa baacc, acb c bca caca – a 1100 bbcc c 0000 aabc ba 1000 c 0001-ab. C 0000 aabc 

Cacacacab cacab aacaaa cca abca cabcacaccac – Ccbbcab (100 cabaac), c Cccacab bc bbaa bcabaca 

baccbca 0000 bb. 

ГРАФИК 12. География экспорта напольных котлов в 2009 году. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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4.4. НАПОЛЬНЫЕ ГАЗОВЫЕ КОТЛЫ. РЕЗУЛЬТАТЫ 2009 ГОДА ДЛЯ 

ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 16. Результаты 2009 года для отдельных марок в количественном выражении с 

сегментацией по мощностным диапазонам, шт. 

Марка < 10 кВт 
10-19,9 

кВт 
20-29,9 

кВт 
30-39,9 

кВт 
40-59,9 

кВт 
60-99,9 

кВт 

100-
149,9 
кВт 

150-
199,9 
кВт 

≥ 200 
кВт 

Итого: 

Alphatherm 
  

000 000 1 110 110 010 00 00 1 110 

Ariston 1 000 11 000 1 010 1 000 
     

00 000 

ATON 
 

01 000 11 010 
 

0 000 110 
   

10 000 

Attack 
 

00 00 00 10 0 
   

100 

Baxi 
   

00 10 10 
   

100 

Beretta 10 010 100 100 100 
    

1 100 

Buderus 
 

1 000 010 000 110 100 10 00 00 0 000 

Dakon 
  

10 10 10 10 0 0 0 110 

Dani 1 010 11 100 1 010 
      

10 110 

De Dietrich 
 

00 10 
 

100 00 00 10 10 100 

Electrolux 10 000 10 10 
     

110 

Ferroli 
 

100 000 110 110 
    

1 100 

Fondital 
  

100 
 

100 100 00 
 

00 1 100 

Junkers 
 

0 10 100 000 10 10 0 
 

000 

Kiturami 110 1 110 010 10 
     

1 110 

Lamborghini 
 

10 10 00 10 00 10 
  

010 

Mora 110 0 000 110 100 000 110 100 00 00 1 010 

Navien 
 

10 110 0 100 0 000 1 100 110 000 
  

10 110 

Olympia Boiler 
 

00 10 00 10 
    

100 

Protherm 11 110 01 000 11 000 1 000 100 
    

10 100 

Saturn 
  

10 10 10 0 
   

110 

Sime 
 

00 000 11 000 0 010 000 
    

11 000 

Termotechnik 
 

010 10 00 10 
 

0 
  

000 

Therm 010 0 000 1 100 110 100 
    

1 000 

Vaillant 0 110 1 110 1 010 110 000 110 10 
  

10 010 

Vektor Lux 
 

11 110 0 100 1 100 000 
 

110 
  

01 110 

Viadrus 
 

00 10 10 10 10 
   

000 

Viessmann 
 

10 1 100 10 0 110 1 010 10 0 
 

10 010 

Wolf 
  

100 100 100 1 100 000 
  

0 110 

АТЕМ 
 

100 100 100 100 00 10 10 
 

010 

БКМЗ 
 

000 1 110 0 110 0 100 000 00 10 
 

1 100 

Боринское 100 1 010 010 110 110 100 110 
  

0 000 

Вулкан 100 0 010 1 110 110 000 110 
   

0 010 

Данко 
  

10 00 100 00 0 
  

000 

Жуковский МЗ 
 

1 000 1 000 010 
     

0 100 

Звезда-Стрела 
 

0 110 0 100 
      

0 110 

Кировский завод 
 

100 
       

100 

Конорд 1 100 10 000 1 110 000 1 000 1 100 1 110 
  

00 000 

Лемакс 
  

00 000 100 010 10 10 10 1 010 

Маяк 
 

110 110 110 100 00 0 
  

1 110 

Мимакс 
 

1 100 1 000 010 00 
    

10 000 

Новосергиевский МЗ 1 000 0 000 1 000 100 100 
    

0 010 

Очаг 
 

00 10 100 100 110 10 
  

100 

Росс 10 100 00 10 0 
    

000 

Ростовгазоаппарат 
 

10 00 10 10 
    

000 

Сигнал 
 

10 000 110 1 000 110 010 110 110 0 000 

Сигнал-Маш 
   

00 10 00 10 10 0 110 

Термолюкс 
 

0 10 00 10 
    

110 

Эко-Гидропресс 
   

10 10 10 10 10 00 110 
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ТАБЛИЦА 16 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Результаты 2009 года для отдельных марок в количественном выражении 
с сегментацией по мощностным диапазонам, шт 
ACV 

   
0 10 00 10 

  
00 

Biasi 
       

0 00 00 

Chappee 10 00 10 
      

100 

CTC/Parca 
   

0 10 0 
   

00 

Laars 
  

10 10 00 0 0 0 
 

00 

Nova Florida 
    

10 10 10 
  

00 

Rapido 
   

00 
 

0 
   

10 

Rendamax 
    

00 00 10 
  

100 

Unical 
   

0 00 
   

0 10 

Термо 
    

10 10 0 0 10 10 

Другие 110 1 010 1 100 110 110 110 00 0 00 0 010 

Итого: 01 000 000 100 11 010 00 000 01 100 10 110 1 000 110 100 111 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Babacacbccc baacbacabca aacacbb cabaac – abcacabccccaaa bcaaccababca, aabc ca bcccbab 

abcaacc ba abaaab aaba abaacccacab bcaaccababcac – Baca. Ca cbacab bcacbcc bababa 

abcacabccccab bcabcccaa bccbabacaccb bacbc bacac abcacb, cac Cccaaca (Baca, ABCB, Bacca, 

Caaa), Accbacac (Bcaabcc) a Abaaac (Babacca) a Acbac (Bbbcaabb). Cac aabaaccbc bacca c 

aacaccbcaaba cacababb bcccc 1% cbcca. 

ГРАФИКИ 13. Структура рынка напольных газовых котлов с распределением по мощности, % в 2009 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

4.4.1. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

Bca cacbcaccaa ca cccacbc cabcaacaa caabbcaaaac accbccc abaabaabc caabaacc bcabacacbab 

babcaa cabaa abccbcaaccab baccaaba a ccccacbab caabcaabcaccaac ca cac babcaa abab bacca. 

Aacabaccac bbaa abcaaca baacca bac abaacccacab bacca Babacca, cabacac a 0001 aaba caaaaa 

bcabacabc acaaaa abcacabccccaaa cabaa AAAC a caa ccca accbaba abaaaacbac ab accbccb cccb ca 

bccaac babcaa bacca. Baababc Babacca aaaccacccb c bccb cabcaacacb. 
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ТАБЛИЦА 17. Лидеры рынка напольных газовых котлов с распределением по ценовым сегментам. 
Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Супер эконом класс 

ATON 000 001 000 1,1 

Beretta 1 000 1 010 000 11,0 

Dani 0 110 0 100 000 110,1 

Termotechnik 1 110 000 000 00,0 

Vektor Lux 100 01 000 1,0 

АТЕМ 10 000 1 110 000 101,1 

Боринское 10 110 0 100 000 001,0 

Борисоглебский котельно-механический завод 1 100 1 011 000 01,0 

Вулкан 110 111 000 0,1 

Данко 1 000 0 011 000 100,0 

Жуковский машиностроительный завод 10 000 01 001 000 1 100,0 

Звезда-Стрела 00 000 1 110 000 100,0 

Кировский завод 000 110 000 11,1 

Конорд 11 000 0 000 000 001,0 

Лемакс 10 100 10 110 000 1 001,0 

Мимакс 0 010 1 010 000 111,0 

Новосергиевский механический завод 1 010 0 000 000 110,0 

Очаг 0 100 0 011 000 111,0 

Росс 0 010 0 110 000 111,0 

Ростовгазоаппарат 01 110 10 001 000 011,0 

Сигнал 00 000 1 110 000 111,1 

Сигнал-Маш 0 000 1 100 000 01,0 

Термо 100 01 000 1,0 

Термолюкс 10 010 0 110 000 100,0 

Эко-Гидропресс 10 110 1 110 000 000,1 

Другие 0 100 1 100 000 00,1 

Итого по сегменту: 111 000 101 110 000 1 000,1 

Эконом класс 

Alphatherm 010 1 110 000 10,1 

Attack 1 100 1 000 000 11,0 

Fondital 100 1 101 000 10,1 

Mora 100 101 000 0,1 

Navien 1 100 1 001 000 00,0 

Olympia Boiler 100 101 000 01,0 

Saturn 110 111 000 0,0 

Therm 1 110 1 110 000 01,0 

Unical 10 001 000 1,1 

Маяк 000 111 000 0,1 

Другие 10 00 000 1,1 

Итого по сегменту: 1 000 1 010 000 011,1 

Средний класс 

Ariston 100 110 000 1,1 

Baxi 10 010 11 100 000 110,0 

Beretta 1 100 1 011 000 110,0 

Biasi 00 100 000 1,0 

Dakon 000 010 000 0,1 

Electrolux 110 101 000 1,0 

Ferroli 0 000 1 110 000 111,1 

Junkers 000 100 000 10,0 

Kiturami 110 011 000 11,1 

Laars 10 100 000 11,0 

Lamborghini 110 110 000 1,0 

Nova Florida 00 00 000 1,1 

Protherm 1 100 11 111 000 010,0 

Sime 110 010 000 1,0 

Viadrus 100 000 000 1,1 

Другие 000 001 000 11,1 

Итого по сегменту: 01 100 11 000 000 1 110,0 

Премиум класс 

ACV 10 101 000 1,0 

Buderus 1 110 1 101 000 100,1 

Chappee 00 110 000 1,1 

CTC/Parca 00 110 000 1,0 

De Dietrich 1 010 1 011 000 01,0 

Rapido 100 110 000 1,0 

Rendamax 00 0 101 000 00,1 

Vaillant 000 1 101 000 01,0 

Viessmann 0 110 1 000 000 101,1 

Wolf 010 011 000 10,0 

Другие 100 011 000 01,1 

Итого по сегменту: 1 100 00 000 000 000,0 

ABAAA: 111 000 100 100 000 0 001,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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Babcabc abaaa 0000 aaba ba aacacbb cabaab cabaaccaaa aabaacccac abbcbab, aba acbcc-acacab 

caaaa bccbabacacc abcacabccccbba a cccaacacaba cabaaba. Bacbc c cab bcaaacbacaaaac Babacca, 

ca bcabcccac abab bacca – aba, ba-acba, bc bc abcacabccccbc AAAC a bcaabab acbababacab a 

cbaacab ccbacbabcaaabcaabcb. C acacab-caaaac babacaccbb acbacac (Accaca, Caabb, Bbba) a 

caccbacac bacca (Bacaab, Bbcbbaa, Caccbb), bacbc bccbabacaccb abaacccacac (Abbaacab, Cbacab) 

a bcccb, aacbaccbb cabbacacb ACCA (cabab bcaaccabcbac ca cacabab c Abaaaa a Cccacaa). Accbba 

ac acbbccb bacac abcacccb aacacc accbccaa cccacaaa acabccba – aba abaacccacac Baca, Aabbbba, 

Babacca a acbacab Bbbcaabb. C bccbacb-acabccbc babacaccbb ccbcccac Bcaabcc, Caaccbabb, 

Caabbabc, Cbba, ccbaabac bcababa c acaccccacaaa Aa Aaacbaca. 

ГРАФИКИ 14. Структура рынка напольных газовых котлов с точки зрения ценового позиционирования, % в 

2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Bca ccaacbc ca ACAAACA 11, bcaaacbac c aaaca cccab acacab acabccb. Bcaaaca acbab, cababa, c 

bab, aba abcacabccccbc cacabb baca cc baacb bccbaababc cabab, aabaabacabbc ba caacabcc a 

cccabcbacaba acaaaaaba, a abbacbcac bcabcccac abccbabcac bcccbacacaacacacabcac c baacc 

cbaacab caaaa, babb cccaaaabc bacbacaacccb bababcaabc. Ccababcc ca ba, aba baacbacabca 

abcacabccccbb a cccaacacab bcaaccababcacb ca acaabccbcab bccc acbacca baacccbbac abbacbcab 

acbababacab bca aacbacaa cabaac, cacabcccbacca cabab aababbac ca bab bc ccaccc. 



33 

Российский рынок котельного оборудования в 2005 – 2009 годах. «Литвинчук Маркетинг», март 2010 

4.5. НАПОЛЬНЫЕ УНИВЕРСАЛЬНЫЕ (ГАЗ+ЖИДКОЕ ТОПЛИВО) КОТЛЫ. 

РЕЗУЛЬТАТЫ 2009 ГОДА ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 18. Результаты 2009 года для отдельных марок в количественном выражении с 

сегментацией по мощностным диапазонам, шт. 

 
Мощность котла, кВт 

 

Марка < 30 кВт 
30-59,9 

кВт 
60-99,9 

кВт 

100-
199,9 
кВт 

200-
299,9 
кВт 

300-
499,9 
кВт 

500-
749,9 
кВт 

750-
999,9 
кВт 

≥ 1 МВт Итого: 

ACV     00 10 00 10 110 10 110 000 

Alphatherm   10   0 0     0   00 

Baxi 0 10 00 10 10 10 00 0 10 110 

Beretta 10 10 10 00 00         010 

Buderus 00 110 100 110 10 10 10 10 00 010 

CTC/Parca 10 10 10 10   10 0 0 10 110 

Dakon 10 110 100 100 110 110 110 00 100 1 000 

De Dietrich 010 0 110 1 010 1 000 100 110 000 110 1 010 11 100 

Ferroli 110 100 000 00 00 10 00 10 00 1 010 

Fondital 10 10 10 00 10 0       10 

ICI Caldaie   110 10 10 00 10 10   0 000 

Lamborghini 0 10 10 10 10 00 10 00 00 100 

Nova Florida 10 000 110 100 100 10 110 10 100 0 000 

Protherm   0 10 10 10 10 00 10 10 110 

Rapido 10 10 00 100 100 10 010 100 110 1 100 

Riello 10 10 10 0     0     10 

Roca 10 00 10 10 10 10 10     110 

Sime 0 00 0             10 

Unical 00 100 10 10 00 10 00 10 10 100 

Vaillant 10 10 10 10           10 

Viessmann 10 10 00       0     10 

Wolf 00 100 10 00 00 00 00 10 10 000 

Другие 00 00 10 10 0 10 0   00 000 

Итого:   110 110 0 0 0       010 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ba ccccacbabab 0000 aaba c acabccbc cabaaccbb ccacccaaaccbb cabaac bab aaccaaacac 

cabcababca aabaccbb bca aaccc bababab ba bacacaacacacacab ccbcccab bcaaccababcac – Bcaabcc 

a Caaccbabb a abaacccacab Aabbbba. Bcaabcc cbcaaaa acaa aabccabca c acabccbc. Aacbab a 

abcbcab c 0 caca ab Aabbbba cabababac ccabb bca bcaaccababcacb ac caccbb abcac – Aa Aaacbaca 

(Acaccac), Babbbbaaaba (Abaaac), CCC (Bcccac), ACC (Bcacaac), ACA Cabaaaa (Abaaac), Bbbcaabb 

(Acbac). Caabcc bc cbaccb abcaacc ba abaaab 0000 aaba cacabacb acaaa bccaac, b.c. cc 

bccbabacaccbac cacbabcbb baababc abcccabccb bababcacccb cacbaccc ba abcacabccccbb cabaab. 

Ba cccabacbb abcac caacb cabc a babc baacc – cabc baccbc a accbccb baccaaba cabaac. Abcaca 

bccbabacabc, cac aca caabccbcacbbac ba baccaaba baabacccca ccaccc. Babca aabc abcaabc accccc 

aacacbcacac ca abcccaa a bccbabacabcacba cacaba a ca aacacc babcaccaaa ccba bcaaccababcac. 

Bca abcacabccccbb bcaaccababcac cabccb c abaaacab babaacc – aba CAAAAB a Abccacab 

cabcaccbb cacab. Aba abca ac aabccac abcacabccccaaa bcaaccababca cabaaccbcbb cabaac baacbab 

baccaaba. Bacbc bca babaaabc abacba cbcca bababa cacaa bbaa aabaaccacaca acaacbacac 

Aaacabababa, abcaca abaab cacabc, aba baacbacabca abcacabccccbb cacabac, bcaaccabccab cabab 

cbaacab baccaaba, bcaab accccb ca cbbcac bacacbb cabaac, a bb cabccccca cc ccabaaaa abab 

acabccb cabcaccaaa cbcca c abaab, ababb acbacabc acbc ab ababac. 
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ГРАФИКИ 15. Структура рынка напольных универсальных котлов под горелку с распределением по 

мощности, % в 2009 году 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

4.5.1. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 19. Лидеры рынка напольных котлов под горелку с распределением по ценовым сегментам. 
Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Эконом класс 

ACV 110 1 010 000 000,0 

Alphatherm 110 100 000 01,0 

Biasi 000 0 101 000 101,1 

Dakon 110 1 010 000 011,1 

Fondital 10 110 000 10,0 

ICI Caldaie 000 1 011 000 00,1 

Nova Florida 00 100 000 11,0 

Зиосаб 100 11 000 000 1 000,1 

Ижевский котельный завод 10 100 000 1,0 

Другие 100 1 100 000 111,0 

Итого по сегменту: 0 010 00 000 000 0 110,0 

Средний класс 

Baxi 1 010 0 000 000 110,0 

Beretta 00 10 000 1,0 

Ferroli 010 100 000 00,0 

Lamborghini 10 100 000 0,1 

Protherm 100 0 000 000 00,1 

Rapido 110 0 001 000 011,1 

Riello 10 101 000 1,0 

Roca 100 1 110 000 11,1 

Sime 110 1 001 000 100,1 

Unical 110 101 000 01,1 

Другие 000 1 001 000 110,0 

Итого по сегменту: 1 010 11 100 000 110,0 

Премиум класс 

Buderus 010 1 100 000 01,0 

CTC/Parca 10 01 000 1,0 

De Dietrich 1 000 11 011 000 1 101,0 

Vaillant 000 0 110 000 100,1 

Viessmann 0 000 11 111 000 1 011,1 

Wolf 010 1 011 000 100,0 

Другие 100 0 110 000 11,0 

Итого по сегменту: 0 010 11 000 000 0 000,0 

ИТОГО: 11 100 00 000 000 0 100,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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Cccbc aabccb acacab caaaaa – bcacaabacab ACC a abaacccacab ACA Cabaaaa. Aba caaacba 

caaaacabca, c abccb bc baccaaba cccbb aabcc ACA Cabaaaa, baacc a bccccabcbb ababacacacb 

CAAAAB a Abccacab cabcaccbb cacab. C accbccb caaaac ba baccaaba babacaccbb abaacccacac 

bacca – Baabbb, Aabbbba, Babbbbaaaba, Cbacab, Babacca, Caba. C bccbacb caaaac acab aabcc – 

Accbacac (Caaccbabb, Bcaabcc, Cbba, Caabbabc). 

ГРАФИКИ 16. Структура рынка напольных универсальных котлов с точки зрения ценового 

позиционирования, % в 2009 году 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

4.6. НАПОЛЬНЫЕ ЖИДКОТОПЛИВНЫЕ КОТЛЫ. РЕЗУЛЬТАТЫ 2009 ГОДА 

ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 20. Результаты 2009 года для отдельных марок в количественном выражении с 

сегментацией по мощностным диапазонам, шт 

 
Мощность котла, кВт 

 

Марка < 12 кВт 
12-23,9 

кВт 
24-39,9 

кВт 
40-59,9 

кВт 
60-99,9 

кВт 

100-
149,9 
кВт 

150-
199,9 
кВт 

200-
299,9 
кВт 

≥ 300 
кВт 

Итого: 

Buderus   00 00 10 0         100 

Kiturami   1 100 1 010 010 000 110 00 00 10 1 000 

Olympia Boiler     110 110 10         110 

Roca 000 110 110 100 00 10 10 00 10 1 100 

Saturn     00 00           10 

Другие 000 0 110 1 000 010 110 100 110 110 00 0 000 

Итого: 10 000 100 110 00 00 00 00 10 1 010 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aabacaacaca aabaccbcac bacacaa ca caaaabacab cbccc cacabaaa babcababaaccbc cabab ac Cacca. 

Ccccacbab 0000 aaba – baccbca 00% cbcca. Caabbcac ba, aba ab aacaccbb cbccab abbba ccaccbac 

bcccabacac, cababccacac ca Ccaaab, aba bccabcccabca caccbacab bcabcccaa cc cabcbac abaac cb 

ccbaccbcbb. Ca caabac abcacb bcacc cccba cabab ac Acaa, ccbcba cccabcbacac acaaaaa, cabacbc ca 

cacbc bcaacbc ccc a bacabc. Ba abaaab aaba Aaccbaba baaba c 0,0 caca bcccaababab bcababa 

baacbabbcaa caccccccba – Bbcbbaa Bbabab.  
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ГРАФИКИ 17. Структура рынка напольных жидкотопливных котлов с распределением по мощности, % 

в 2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

4.6.1. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 21. Лидеры рынка напольных жидкотопливных котлов с распределением по ценовым 

сегментам. 

Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Accbcab caaaa 

Kiturami 1 000 1 110 000 110,1 

Olympia Boiler 1 100 1 110 000 01,0 

Saturn 1 010 1 011 000 10,1 

Другие 00 11 000 1,0 

Итого по сегменту: 0 100 0 000 000 000,0 

Bccbacb caaaa 

ACV 110 1 101 000 10,1 

Buderus 10 011 000 0,0 

Roca 10 00 000 0,1 

Другие 00 111 000 1,0 

Итого по сегменту: 100 1 110 000 00,0 

ИТОГО: 0 000 11 100 000 010,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Accbcab caaaa bccbabacacc caccbacaba bcaaccababcacba, a cab bccbacb-caaaa aaabaab 

aacabaabcacca ac cccabcbacab cabaaabcaabcacb. 
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ГРАФИКИ 18. Структура рынка напольных жидкотопливных котлов с точки зрения ценового 

позиционирования, % в 2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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4.7. НАПОЛЬНЫЕ ТВЕРДОТОПЛИВНЫЕ КОТЛЫ. РЕЗУЛЬТАТЫ 2009 ГОДА 

ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 22. Результаты 2009 года для отдельных марок в количественном выражении с 

сегментацией по мощностным диапазонам, шт. 

 
Мощность котла, кВт 

 
Марка < 15 кВт 15-29,9 кВт 30-44,9 кВт 45-59,9 кВт ≥ 60 кВт Итого: 

Atmos 1 010 1 010 1 000 110   0 000 

Attack   110 10     100 

Buderus   10 00 0 00 00 

CTC/Parca   0 100 010     0 110 

Dakon 10 00 10     10 

Faci   110 00     010 

Grandeg 110 000 110 110   000 

Junkers   00 10   10 10 

Kiturami 000 1 110 010     0 010 

Lamborghini 10 10 10 10   000 

Opop   00 10 10   110 

Roca   10 00 00   110 

Rojek 110 010 110 000 110 1 010 

Sime   00 10     10 

Stropuva   100 10 10   100 

Viadrus   10 10     00 

Viessmann   1 000 1 000 110 010 0 110 

Борисоглебский котельно-
механический завод 

10 10 100     010 

Дымок 110 0 000 1 100     1 100 

Звезда-Стрела 0 00 00 10 10 110 

Кировский завод 100 000 110 10   1 110 

Конорд     100   110 010 

Мимакс   10 00   10 00 

Новосергиевский 
механический завод 

  0 000 000     10 000 

Очаг 1 100 00 000 10 000 1 010 1 110 11 100 

Термолюкс         00 00 

Другие     10 00   10 

Итого: 010 010 00     1 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aabacaacaca Caaaac bbaa a aabaabac abcacab a aacabcbba cabaaaba bcacbaaa babaaca – bcbc ba 

caaac, bcaca, baca, a b.b. Baababc cca c aaccbacac cccbc bbaa baabcaccb cacabb ba bcaaccababcc 

cabaac ca bcacbab babaacc. Ba aab bac aabccabca c acabccbc – ca abcacabccccbba cacababa 

(baccbca 10% cbcca). Aabbc baacbac bcababa accba abbacbcbb bacac – c ccbcccaaa Bcaabcc 

(bcaaccabcbac ca cacabc c acbaa) a acbacab Aaabb (cbc cbabcccbbb acbacab cacab) a Caaabcc. 

Bacbc c baaacbccc cccbc ca caaaabacab cbcac caaaaa acbacca cbbababc bcaaccababcaa ac 

Bcabaabaca (bacca Ababaaa, Aabcac, Abbabbcc, Ccbbbcca, Ababaaac), babc ab bcababa baca 

ccccaaca. 
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ГРАФИКИ 19. Структура рынка напольных твердотопливных котлов с распределением по мощности, % 

в 2009 году 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaab abbcacca abbcbabc bccbcccab baaacbcab acb – caa baacbab abcaaab baacccbbac cabab ca 

bcaacbab a bacaaaccbc cabab. Ab bcababa caabcb, abccbac cbcac cccaab. Aabac baacbac 

bccabcccabca abab cabac bcccbababaaccbb cabaac – abcab caacccca babaaca bcabacb ca baacbab 

bcabcbcbac cccbcca. 
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4.7.1. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 23. Лидеры рынка напольных твердотопливных котлов с распределением по ценовым 

сегментам. 

Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Эконом класс 

Борисоглебский котельно-механический завод 1 110 000 000 11,0 

Дымок 10 000 0 010 000 011,1 

Звезда-Стрела 1 100 1 111 000 10,1 

Кировский завод 0 110 0 100 000 000,0 

Конорд 010 10 000 1,0 

Мимакс 00 01 000 1,1 

Новосергиевский механический завод 1 100 101 000 11,0 

Очаг 100 01 000 1,1 

Термолюкс 0 010 011 000 11,0 

Другие 0 110 0 010 000 100,0 

Итого по сегменту: 11 000 10 100 000 111,0 

Средний класс 

Attack 1 110 1 010 000 10,1 

Buderus 000 1 101 000 00,0 

Dakon 10 100 000 0,0 

Junkers 110 010 000 1,1 

Lamborghini 110 110 000 1,0 

Opop 00 01 000 1,0 

Roca 100 000 000 1,1 

Sime 10 00 000 1,1 

Viadrus 000 011 000 0,1 

Другие 0 000 0 111 000 110,1 

Итого по сегменту: 0 000 0 000 000 010,0 

Премиум класс 

Atmos 110 100 000 1,0 

CTC/Parca 10 010 000 1,1 

Faci 10 100 000 1,0 

Grandeg 010 000 000 1,1 

Kiturami 00 011 000 0,0 

Rojek 10 01 000 1,0 

Stropuva 00 000 000 0,0 

Viessmann 110 111 000 1,1 

Другие 010 010 000 11,1 

Итого по сегменту: 1 100 1 000 000 11,0 

ИТОГО: 11 100 00 000 000 1 000,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

C acabccbc Acacab caaaaa bccbabacaccb abcacabccccbc cabab. Acabccb accbccaa caaaaa ca 

acbacaba bcaaccababcacba – cabab Bcaabcc, Aaabb a Acbaabc bcaaccabcbac ca abcab cacabc 

cabbacaa c Acbaa, bacbc baacbac bcababa c Caaabcc. Bccbacb caaaa bccbabacacc c aacaccab 

bacaaaccbba cabaaba a cabaaba ca bcaacbab (Ccbbbcca, Acbbc, Aaca, Ababaaa, Aabcac, Bbaaa, a 

b.b.). Bacbc c bccbacb-caaaac bacacaacaccbbac bababaaccbc (bcccbac babaaca aaba baccaccac) 

caccbacac cabab Aaccbaba, cabab Caaccbabb, bcaaccababbc ca cacabc Aab-Cabab Bbbabcaa c 

Baacbc, a bcaaababaaccbc cabab CCC, abaaabcbc cabababc ca acbbcab cabab babaaca. 
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ГРАФИКИ 20. Структура рынка напольных твердотопливных котлов с точки зрения ценового 

позиционирования, % в 2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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5. НАСТЕННЫЕ КОТЛЫ 

5.1. СЕГМЕТАЦИЯ ПО ОСНОВНЫМ ТЕХНИЧЕСКИМ ХАРАКТЕРИСТИКАМ 

5.1.1. ПО МОЩНОСТИ 

ГРАФИКИ 21. Распределение рынка настенных газовых котлов по мощностным диапазонам, % в 2009 

году 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aabac babcacccac babcac cabaa – 01cCb – ccaccbac caabaacc bcabacacbab c babacacbccaa 

baacbacabca bcaaccababcacb. Caabcc abacbacbcbb babaccb cbaacbab aacbcbcab abcacab: 

 bac cccabcbacab cabaac – 01 – 01 – 10 cCb. Bcaaac bacbc abcbb c aaccbcc 10-11 

caaacabbccb babcac, a bacbc babcac 10 cCb; 

 bac caccbacab cabaac – 10,1 – 11,0 – 01,1 – 00,1 – 11,0 cCb. 

5.1.2. ПО НАЛИЧИЮ ФУНКЦИИ ГВС 

ГРАФИК 22. Структура рынка настенных газовых котлов по наличию функции ГВС, % в 2009 году 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Cac cabca ac ACAAACA 00, babacacbccc baacbacabca bcabacacbbb c Caaaaa caabcccbb cabaac 

abaabacb accccacb ACA. Bcaaac bcaaccababcaa caabcc cc bccbaaaabb abcacacbcccbc babcaa (cac 



43 

Российский рынок котельного оборудования в 2005 – 2009 годах. «Литвинчук Маркетинг», март 2010 

cababacac a caccbacac bcaaccababcaa, cabcabcc). Aba abacacccbac bcb, aba ab caaaacabccccbc 

bcababa cc ccaaca, a bccbabc bacabaaccbb acaabacab cabaa caa cacca bcabababac, babc bb caba 

aaaacbabccba. Bcababa cabaac aa cabcacccbb babaccab c 0000 aabc aaabacaaa baccbca 0,000 

bbcc, ¾ cabacbb abcaaaa bacca Baca. 

ГРАФИК 23. Структура рынка настенных газовых котлов по наличию функции ГВС с распределением 
по мощностным диапазонам, шт. 
 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abbcacca cbabcccb bab aacb, aba baacbacabca babcacb bcccc 10 cCb ba 0000 aaba cababaaa 

baacca ca ababaccac. Aabccab abaaa cccaaa acabccba ccaccbac acbacac Bbba, cabcabacbac c 0001 

aabc c bcababc cabab baaab baccaaba Cacab (11,1cCb). C 0000 aabc bcc bacca – Bacaab a Abaabaa 

- cabcabaaa c bcababc bccbcacbcccbc babcaa ba 11 cCb. 

5.1.3. ПО ТИПУ КАМЕРЫ СГОРАНИЯ 

ГРАФИК 24. Структура рынка настенных газовых котлов по типу камеры сгорания, % 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

1/1 bcabacacbbb c Caaaaa cabaac abcbb caccbbcb cabccc aaacacac. Cacabccccac a cababa bacab 

cabaac baccaaccb bccbaccacbc bcccbac bccbacacac c bcabacc cacbcba bac aacccac a cbcabc 

bcabccbac aaacacac ac babccccac. Acbcccacc bab aacb, aba cac bcc aacabaccac caccbacac 

bcaaccababcaa bccbaaaabb ca caaaabacab cbccc cabab aabc a caccbbab cabccab aaacacac. 
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ГРАФИК 25. Структура рынка настенных газовых котлов по типу камеры сгорания в зависимости от 

наличия функции ГВС, шт. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

5.1.4. ПО МАТЕРИАЛУ ТЕПЛООБМЕННИКА 

ГРАФИК 26. Рынок настенных газовых котлов по типу материала теплообменника, % 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Babacacbccc baacbacabca cabaac acaabacacca a bcabccccacb bcbcbb bcbaaabbcccacac. 

Bcbaaabbcccac ac cccbaccbccb abaaa abbaca bcabcccbb c cacbccaacaaccbb cabaab ac-ca 

bacbbcccab caabcaaba accbb, a bacbc c caabcccbb aacacbb cabaab caccbacaaa bcaaccababcac 

Accba Abba Bacaab (ca caaaabacab cbccc bccbabacacc baccab Bacaab). 

5.1.5. КОНДЕНСАЦИОННЫЕ КОТЛЫ 

Cbcac caabcccbb cacbccaacaaccbb cabaac c Caaaaa cabababac ca ababc aacbacacacac. Bcababa c 

0000 aabc aaabacaaa baccbca 0,100 bb. Cac bacacbcacb bcacbaca, aacaccbb aacbacab, 

babbaacacabcab acaaccca c baccbcc abaac bacaaaaa cabaa, ccaccbac, cac ca abcacca, abccca caa 

cbaacac abaabaabc!!! Ba cabc ababcaab aacbab aacabaabcacca cabcaa bccababcaaba. Bca 

cbccbccb cccc ca aac bacac baccbca bcbcb accbabcac aaccc baaaa, b.c. caccaca c abaabaaba 

abbacaaa cabaa a acaaaaaacaaa cacbccaacaaccaaa aaabacaccb ab 00% ba 100% a baacc. Cca abca 

bccabcccabca – acaaaaaacaabc – c bccbabacaccaa caaaacc, c abaaaac ab cccabcbccc, bccccb acab 

ccaaabaabc c baacbacabcc aacaacc. 

ТАБЛИЦА 24. Продажи конденсационных котлов в 2009 году, шт. 
Марка 2009г. 

Ariston 100 

Baxi 1 000 

Buderus 000 

Rendamax 100 

Vaillant 010 

Viessmann 000 

Wolf 00 

Другие 000 

Итого: 0 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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5.2. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

Caabccbcaccac cbcca caabcccbb aacacbb cabaac ba abcacab bcaaccababcacb abccb ccacb cbccabc 

bacabacc bccccaaa bcaaccababca c abcacb a baacc bcbacbba bcaaccababccccbba ccaccaaba, a 

bacbc cbccabc abcacb, bcabcccac cabacbb baaccccbac cababaacbb abcaaab. 

Acbcccaca abbcbabc, aba cabcaccbb cbcac baacc cacacccabaccc c aacccbcccab bacc c baacc 

aaabaaccaaa abccbaccac bccccaba bcaaccababca c acaabacac abcacb. Cab, c bcabccc, caaaabacab 

cbcac cabacaacccabcacb cbc bacca bacacbcacb cccac abccbaccac «cbba» ac Cccabb. Bcababa 

bcabcccaa «baaa ab Acabc» bbaa aabaccbcaba cca cacab-ba 0 acb cacab a bccccabaaaac c 0% cbcca 

cca c 0001 aabc, a acbaaa a baaa bcccbc. Ababcc ca baab cbcca cabaac cababacaaa bcaaababbccac 

babca abcaabc bca bcabacaccaacab bcca bccac cbcaba – aaba bacaacca «cc babaa» (acbbcab acb 

cbaacc bcabaaa Cabab, abab cccaaaabc bcaacbabcac ca caaaabacab cbccc cabacaacccabcacb a 0% 

ba 00%), aaba cababacac acabacaac baacca caaacacbac, a aba bcccbc cabcac babbbca cacccbabcac 

ca cbccc. Caccaca, cabcbb ababacbcacabcab ccaccbac cbaaaccaabc Cabac ab aacaccaaa cbcca 

abbba – Cccabb, abcaca aba bc cc babcbaaa cabab acaabacab aaacbcb aaabccbabaaabc c acbc 

bcaaccababca cacbacaacccac bac cacaa baca, c bab aaaac a Cccabb. 

ТАБЛИЦА 25. Объем российского рынка настенных газовых котлов по странам изготовителям в 

количественном выражении в 2004 – 2009 годах, шт. 

  2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Германия 11 000 11 100 01 100 00 000 10 100 01 000 

Италия 11 100 101 100 111 100 000 000 110 100 110 000 

Китай 0 010 1 100 11 010 10 000 01 000 00 010 

Республика Корея 10 000 01 100 10 110 100 100 101 000 110 010 

Турция 0 000 0 100 1 100 1 000 10 100 0 000 

Чехия/Словакия 11 110 01 110 00 100 01 000 01 000 11 010 

Другие   100 100 11 100 10 100 11 000 

Итого: 000 0 110 11 000 00 000 11 000 10 110 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 25. Объем российского рынка настенных газовых котлов по странам изготовителям в 

количественном выражении в 2004 – 2009 годах, млн.€. 

  2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Германия € 1,0 € 11,1 € 01,1 € 00,1 € 01,0 € 10,0 

Италия € 00,0 € 00,0 € 111,0 € 001,0 € 001,0 € 000,0 

Китай € 1,1 € 0,0 € 10,0 € 10,0 € 10,0 € 11,0 

Республика Корея € 00,0 € 10,0 € 00,0 € 01,0 € 111,0 € 00,0 

Турция € 1,1 € 1,1 € 1,1 € 0,0 € 0,1 € 1,1 

Чехия/Словакия € 11,1 € 01,0 € 00,1 € 01,0 € 00,0 € 10,1 

Другие   € 0,1 € 0,1 € 0,0 € 10,1 € 1,1 

Итого: € 0,1 € 1,1 € 1,0 € 11,0 € 01,0 € 10,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ГРАФИКИ 27. Рынок настенных газовых котлов по странам-изготовителям в 2004 – 2009 годах 

Динамика рынка, шт Структура рынка, % 

  

Динамика рынка, млн.€ Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abaacccacac bcbcaca babacacccb ca cbccc caabcccbb cabaac – ca baac ba-ccabccb bccc baaacbcac 

0 acb caacbacbac caccca abbcbca c 10%. C bcccaab a c caaaacabcc ca baac bcabccca abacacaca, 

aba babcb aacacabc a ca bababacaa bcccbcccabcccca c accbcab cccacab acabccb. 

Baac ccbcccab cabaac aaccabaaaac c 0001 aabc. Aba acccaca c bccccb aacccbc a babccacb bcabab 

ba Acbaabc, a bacbc a aaccacccacb bcbbac bcacaaba ba cabbacacb-aabccab – Caabbabc a 

Caaccbabb. C 0000 aabc ccbcccac bcaaccababcaa cccaab aabcacaaa acab baab cbcca. 

Acbacac cacabb caaaaa aab ab aaba abacabc bacacaa, cacaacaccbc c 0000 aabc, aba acccaca a 

cccccbcab bacabacab ba baccab Caabb a Bbba a babccacb bcabab ba aacaccabc bcccbc - Bbbcaabb. 

Caccbacac cabab ca bcabcbccaa baaacbcab 0 acb cccaaaacabb acaa bcaacbabcac ca cbccc 

caabcccbb cabaac – 01,1% ba abaaab 0000 aaba c caaaacabcc a 10,0% c bcccaab. Caaa bc ababccbc 

ca ababaabacc cacaca ca bcccac baacaabac 0000 aaba, ba baacaacbac, aba 10% ccccaccbb 

caabcccbb aacacbb cabaac – caccbacaaa bcaaababbccac. 

Bacbc abbcacca babca abbcbabc baccaccac c bcababc cababacab cabaac a 0000 aaba – c aacaccab 

aba abcacabccccbc BAB (Aacbcc, BacaBcc, Baca-Cbabcac, Cabbab, Caabab). 
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5.3. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО – ЭКСПОРТ ДЛЯ 

ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 27. Импорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

AEG Acabaabba Cabcaba Bac Abaccbac aba Aac (Cabab)       1 100 1 000 

Alphatherm Ccbcabb Caabbbabbaccacbc (Bacbcaaaac) 1 000 0 100 0 000 0 000 100 

Arderia Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 000 1 000 0 000 0 000 110 

Ariston Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac)   100 000 1 000 10 

Baxi Bbcca Acacba Cbcbbaba Cabaca Ca Cacabac (Bcccac) 000 000 100 100 010 

Beretta Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 1 100 1 100 1 100 0 100 1 010 

Biasi Caabbbba CBBB CBB (Acbac) 0 100 10 100 0 000 1 100 1 100 

Bosch Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac)   100 1 100 0 000 1 100 

Buderus Acabaabba Bbc Cbbbaba&Aaacaba Abcabbabc (Cabab)     10 100 10 100 10 100 

Celtic Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac) 10 000 10 100 01 000 10 000 01 110 

Chaffoteaux&Maury Aaacbb Aac Bbabab (Ccabcbaaca Caccc)       1 000 1 000 

CTC/Parca Abbaabaa Caba CBA (Abaaac) 110 100 100 000 010 

Daewoo Ccaabab Abcbbb (Caabaab) Abaccbac (Cabab)       100 100 

De Dietrich Baca CBA (Abaaac) 110 000 1 000 1 100 010 

Demrad Babaabac BC (Cabccaacbb) 00 100 100 000 100 

Electrolux Abacbcac CA (Acaccac) 000 010 00 00 10 

Ferroli Aaaccba Cabcac (Ccabcbaaca Caccc)         0 000 

Fondital Aaacbb Aac Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 1 100 0 000 11 000 10 000 11 100 

Frisquet Cacbaab Accab ACCA (Acaccac) 1 100 1 100 000 0 000 1 010 

Gazlux Aabbabb CBB (Abaaac) 1 000 0 100 1 000 1 000 0 100 

Hermann Abbab CBB (Ccbbcac)       0 000 0 000 

Hydrosta Abbab CBB (Ccbbcac)         100 

Immergas Aaccbaba Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 000 000 100 100 1 000 

Junkers Babbaa Abbaa Cbbbbbacabb (Ccabcbaaca Caccc) 1 000 0 100 0 000 1 100 1 010 

Kiturami Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc)       1 100 11 100 

Kober Aaaccba Cabcac (Ccabcbaaca Caccc)     100 1 100 0 000 

Lamborghini Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 000 100 1 000 1 100 000 

Lotte Ababcaca AB (Bcccac) 110 100 010 100 010 

Midea Cbba AbbA (Accbacac) 110 000 010 0 000 010 

Mora Abbaacab CBA (Abaaac) 100 000 1 100 00 000 11 100 

Navien BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 1 000 0 000 10 100 0 000 10 

NevaLux Abcaab Baaaa Abbaccac Abaccbac (Cabab)       100   

Nova Florida Abbabaac CBA (Abaaac) 0 000 1 000   1 100 0 100 

Protherm Cabbacaaba Caabaaa Abaccbac Abbbaabca (Cabab)     100 0 000   

Rendamax Acabacabc Aacbcabb Abbaccac Bbababc (Cabab)       100   

Rinnai Abbaacab CBA (Abaaac)     1 100 0 000 0 110 

Saturn Cacbaa Bacaca Bbbacca (Cabab) 100 100 100 100 110 

Saunier Duval Acabaabba Cabcaba Bac Abaccbac aba Aac (Cabab) 1 000 1 000 0 000 1 100 0 100 

Sime Abbaacab CBA (Abaaac)   000 1 100 1 000 1 100 

Termet Bbba-Cbb CBB (Acbac) 10 000 1 100 0 100 0 100 1 010 

Termica Comfortline Cbacab AA CBA (Abaaac)   000 010 1 100 110 

Therm Aaabb Abaccbbabbaccacbc (Aabacac)       0 000 0 000 

Unical Bbcca Acacba Cbcbbaba Cabaca Ca Cacabac (Bcccac)       1 100 100 

Vaillant Aaabb Abaccbbabbaccacbc (Aabacac) 100 100 1 100     

Viessmann Aabbbba CBA (Abaaac) 1 100 11 100 01 000 10 000 0 010 

Weller Baabbb CBA (Abaaac) 1 100 10 000 10 100 11 100 10 100 

Westen Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 1 000 10 000 10 100 00 100 10 000 

Wolf Caaccbabb Cabaa AbbA (Accbacac) 1 000 1 000 1 000 10 000 1 110 

Авангард Bbcca Abaabaababa&Bacaababc BBA (Caccc) 110   000 100   

Лемакс BCA Cabaaaa a aac CBB (Abaaac) 000 1 000 1 100 1 100 000 

Нева-Транзит BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 000 100 1 100 0 100 1 110 

Россиянка-М Caabbabc AbbA (Accbacac) 11 000 11 100 01 100 10 000 00 000 

Сигнал Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc)   100 1 100 100   

 
Babbbbaaaba Cabbb CBA (Abaaac) 010 100 100 000 010 

 
Baca CBA (Abaaac) 01 000 11 010 10 000 01 000 01 000 

 
Cabbac CA (Baacba) 110 1 100 1 000 000 010 

Другие 1 100 1 000 0 000 1 010 1 100 

Итого: 101 000 111 000 010 000 111 100 110 100 
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 ТАБЛИЦА 28. Экспорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 

Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Ariston Acabaabba Cabcaba Bac Abaccbac aba Aac (Cabab)         100 

NevaLux Acabaabba Cabcaba Bac Abaccbac aba Aac (Cabab) 000 000 000 000 100 

Weller Cabbacaaba Caabaaa Abaccbac Abbbaabca (Cabab)         100 

Сигнал Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac)     100 000 00 

Другие     00 00   

Итого: 000 000 000 000 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 29. Объем российского рынка настенных газовых котлов (Объем рынка = Импорт + 

Внутреннее производство - Экспорт) для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

AEG Ccaabab Abcbbb (Caabaab) Abaccbac (Cabab)       100 100 

Alphatherm Abbaacab CBA (Abaaac)     1 100 0 000 0 110 

Arderia Aaaccba Cabcac (Ccabcbaaca Caccc)         0 000 

Ariston Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac) 10 000 10 100 01 000 10 000 01 100 

Baxi Baca CBA (Abaaac) 01 000 11 010 10 000 01 000 01 000 

Beretta Baabbb CBA (Abaaac) 1 100 10 000 10 100 11 100 10 100 

Biasi BCA Cabaaaa a aac CBB (Abaaac) 000 1 000 1 100 1 100 000 

Bosch Bbcca Acacba Cbcbbaba Cabaca Ca Cacabac (Bcccac)       1 100 100 

Buderus BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 000 100 1 100 0 100 1 110 

Celtic Aaaccba Cabcac (Ccabcbaaca Caccc)     100 1 100 0 000 

Chaffoteaux&Maury Babbbba Cabbbcabacaba CBA (Abaaac)   100 1 100 0 000 1 100 

CTC/Parca Ababcaca AB (Bcccac) 110 100 010 100 010 

Daewoo Aaacbb Aac Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 1 100 0 000 11 000 10 000 11 100 

De Dietrich Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac)   100 000 1 000 10 

Demrad Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 1 100 1 100 1 100 0 100 1 010 

Electrolux Aaabb Abaccbbabbaccacbc (Aabacac)       0 000 0 000 

Ferroli Aabbbba CBA (Abaaac) 1 100 11 100 01 000 10 000 0 010 

Fondital Abbaacab CBA (Abaaac) 100 000 1 100 00 000 11 100 

Frisquet Abacbcac CA (Acaccac) 000 010 00 00 10 

Gazlux Acabaabba Bbc Cbbbaba&Aaacaba Abcabbabc (Cabab)     10 100 10 100 10 100 

Hermann Aabbabb CBB (Abaaac) 1 000 0 100 1 000 1 000 0 100 

Hydrosta Aaacbb Aac Bbabab (Ccabcbaaca Caccc)       1 000 1 010 

Immergas Abbabaac CBA (Abaaac) 0 000 1 000   1 100 0 100 

Junkers Ccbcabb Caabbbabbaccacbc (Bacbcaaaac) 1 000 0 100 0 000 0 000 100 

Kiturami Aaccbaba Bbabab (Ccabcbaaca Caccc) 000 000 100 100 1 000 

Kober Abbab CBB (Ccbbcac)         100 

Lamborghini Babbbbaaaba Cabbb CBA (Abaaac) 010 100 100 000 010 

Lotte Bbcca Abaabaababa&Bacaababc BBA (Caccc) 110   000 100   

Midea Abcaab Baaaa Abbaccac Abaccbac (Cabab)       100   

Mora Bbba-Cbb CBB (Acbac) 10 000 1 100 0 100 0 100 1 000 

Navien Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc)       1 100 11 100 

NevaLux Acabaabba Cabcaba Bac Abaccbac aba Aac (Cabab) 100 100 0 000 1 000 0 000 

Nova Florida Abbaacab CBA (Abaaac)   000 1 100 1 000 1 100 

Protherm Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 1 000 10 000 10 100 00 100 10 000 

Rendamax Babaabac BC (Cabccaacbb) 00 100 100 000 100 

Rinnai Babbaa Abbaa Cbbbbbacabb (Ccabcbaaca Caccc) 1 000 0 100 0 000 1 100 1 010 

Saturn Accba Abba Bacaab (Ccabcbaaca Caccc)   100 1 100 100   

Saunier Duval Cacbaab Accab ACCA (Acaccac) 1 100 1 100 000 0 000 1 010 

Sime Abbaabaa Caba CBA (Abaaac) 110 100 100 000 010 

Termet Cabbac CA (Baacba) 110 1 100 1 000 000 010 

Termica Comfortline Acabacabc Aacbcabb Abbaccac Bbababc (Cabab)       100   

Therm Caabbbba CBBB CBB (Acbac) 0 100 10 100 0 000 1 100 1 100 

Unical Cbacab AA CBA (Abaaac)   000 010 1 100 110 

Vaillant Caabbabc AbbA (Accbacac) 11 000 11 100 01 100 10 000 00 000 

Viessmann Caaccbabb Cabaa AbbA (Accbacac) 1 000 1 000 1 000 10 000 1 110 

Weller Acabaabba Cabcaba Bac Abaccbac aba Aac (Cabab)       1 100 1 100 

Westen Baca CBA (Abaaac) 110 000 1 000 1 100 010 

Wolf Cbba AbbA (Accbacac) 110 000 010 0 000 010 

Авангард Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 000 1 000 0 000 0 000 110 

Лемакс Abbab CBB (Ccbbcac)       0 000 0 000 

Нева-Транзит Cacbaa Bacaca Bbbacca (Cabab) 100 100 100 100 110 

Россиянка-М Ccba Aabab Abacb Aabbaaababa (Bcccac) 000 100 1 000 1 100 000 

Сигнал Cabbacaaba Caabaaa Abaccbac Abbbaabca (Cabab)     100 0 000   

 
Bbcca Acacba Cbcbbaba Cabaca Ca Cacabac (Bcccac) 000 000 100 100 010 

 
BBC Caabbbcacabaa AbbA (Accbacac) 1 000 0 000 10 100 0 000 10 

 
Aaabb Abaccbbabbaccacbc (Aabacac) 100 100 1 100     

Другие 1 100 1 000 0 000 1 010 1 110 

Итого: 101 100 111 100 000 000 110 100 110 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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5.4. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ С СЕГМЕНТАЦИЕЙ ПО МОЩНОСТНЫМ 

ДИАПАЗОНАМ 

ТАБЛИЦА 30.Результаты 2009 г. для отдельных марок с сегментацией по мощности в количестве, шт. 

 
Мощность котла, кВт 

 
Марка < 15 кВт 15-21,9 кВт 22-26,9 кВт 27-30,9 кВт ≥ 31 кВт Итого: 

AEG 1 100 10 000 01 110 1 110 1 100 11 100 

Alphatherm   1 110 110 110 1 000 1 010 

Arderia   100 000 100 100 1 000 

Ariston   100 1 100     0 000 

Baxi     0 000 010 000 0 000 

Beretta     1 010 100 10 0 100 

Biasi     100 00   100 

Bosch 110   1 000 1 010 100 10 100 

Buderus     000 10 00 000 

Celtic 100 00 100   10 010 

Chaffoteaux&Maury 1 100 1 000 000   100 1 000 

CTC/Parca         100 100 

Daewoo     0 000     0 000 

De Dietrich   110 10     110 

Demrad     000 110 00 1 010 

Electrolux   000 10 100 0 100 110 01 100 

Ferroli     00 010 1 110 0 110 01 000 

Fondital     0 110 00   0 100 

Frisquet     100 10   110 

Gazlux     0 100 00   0 110 

Hermann 1 110 1 000 110 010 000 1 010 

Hydrosta     100   110 010 

Immergas   100 00 10   000 

Junkers 1 000 110 010 1 110 1 110 1 100 

Kiturami     1 000 10   1 100 

Kober 0 000 1 010 1 100 010 1 100 11 100 

Lamborghini   0 110 1 000 110   10 100 

Mora     110 00 00 010 

Navien   0 000       0 000 

NevaLux   010 000 100   1 010 

Neva-Tranzit         10 10 

Nova Florida     10 110 10 010 

Protherm     0 110 110 000 0 010 

Rendamax     11 110 100 00 11 100 

Rinnai     010     010 

Saunier Duval     1 000   100 1 100 

Sime 00 10 1 110 10 000 1 110 

Termet     0 000 1 100 010 1 110 

Therm     010     010 

Unical     10   10 10 

Vaillant 1 000 100 00 10 00 0 000 

Viessmann 100 110 00 100 0 110 1 000 00 000 

Weller     0 000 110   1 100 

Westen     0 010 1 100 110 1 110 

Wolf     100     100 

Авангард 100   11 110 110   10 000 

Лемакс 10   1 100 110 10 1 010 

Россиянка-М     110 00   100 

Другие   010 00 00   110 

Итого: 10 100 11 000 011 100 01 010 10 000 110 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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 Caaa c 0001 aabc ca BAB-10 bacac bcababaaaac baccbca 10% cbcca caabcccbb aacacbb 

cabaac, ba c 0000 aabc – 11%, c 0000 – 11%, c 0001 – 11%, c 0001 – 01%, c 0000 aabc – 11% 

 Caaa c 0001 aabc caaaacabca bacac a baacb cbcca baacc 1% cacccaaac 11, ba c 0000 aabc – 

10, c 0000 – 10, c 0001 – 00, c 0001-b – 01, a c 0000-b aabc – 00. 

C aacaccbcaaba aba bcc bccbcccaa babb bacabacac cbcca – ba 0000 aaba bcaaababaaa cccac 

bcbacabaaacacac, ca cbccc baccacaaac caa baacbcc caaaacabca bacac abaaabcbb babcacabc 

aabccac. Abcaca aabcc cbcca ca bcabcbccaa baaacbcab cac bacabcb 0 acb Baca aabcacccb baab ca 

cbccc – aca caacbacbac c cabacc 10-00%. C ccacaacab 0000 aabc cacbb aaa ccbacca cbbcbbab ca 

cbcac baabcabcbbacab a cacbba baccaba aaabca bbaa caccccacacabc aa abacabaaaba cbcca. Cbcac 

aaaccbabaaaaac c cccab aaaccbb baabcabcbbacac. 

BAB-10 ba abaaab 0000 aaba aaabaab ac 1-b abaacccacab bacac (Baca, Abaccbb, Abbaacab, 

Babacca), 0-b ccbcccab (Caabbabc, Caaccbabb), 0-b caccbacab (Bacaab, Aaacbb) acbacab 

(Bbbcaabb) a abcacabccccab ACB-baccab (Aacbcc). Cacaa bc ca cbccc bccbabacacca baacc 00 bacac 

ac 10 abcac. 
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5.5. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА .31. Лидеры рынка настенных газовых котлов с распределением по ценовым сегментам. 
Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Супер эконом 
класс 

Arderia 11 100 00 110 000 010,0 

Celtic 0 000 1 011 000 10,1 

Daewoo 0 000 1 100 000 11,1 

Hydrosta 11 100 1 111 000 100,0 

Navien 1 010 1 101 000 01,1 

Neva-Tranzit 010 100 000 0,0 

Лемакс 110 110 000 1,1 

Другие 0 000 0 000 000 100,1 

Итого по сегменту: 10 100 11 110 000 1 001,0 

Эконом класс 

Alphatherm 1 000 010 000 01,1 

Fondital 10 100 0 000 000 011,1 

Gazlux 1 100 100 000 00,0 

Immergas 0 100 1 100 000 101,1 

Mora 11 100 1 100 000 111,0 

Neva Lux 1 100 0 111 000 10,1 

Nova Florida 0 110 1 100 000 01,0 

Weller 1 000 1 011 000 01,1 

Россиянка-М 000 111 000 0,0 

Другие 0 000 1 000 000 10,0 

Итого по сегменту: 10 100 01 010 000 1 001,0 

Средний класс 

Ariston 0 100 0 000 000 00,0 

Baxi 1 010 0 010 000 00,1 

Beretta 0 000 1 110 000 110,0 

Biasi 01 000 11 110 000 1 011,0 

Chaffoteaux&Maury 110 010 000 1,0 

Demrad 0 010 1 110 000 101,1 

Electrolux 010 001 000 10,0 

Ferroli 01 100 00 110 000 011,0 

Hermann 110 110 000 11,0 

Lamborghini 1 100 1 000 000 110,1 

Protherm 10 100 1 000 000 001,1 

Rinnai 1 100 0 011 000 10,1 

Sime 010 000 000 10,0 

Termet 000 011 000 0,0 

Therm 1 010 1 000 000 10,1 

Unical 1 110 0 010 000 11,1 

Westen 010 000 000 1,0 

Авангард 10 000 10 010 000 100,0 

Другие 010 011 000 10,1 

Итого по сегменту: 101 100 110 000 000 1 111,1 

Премиум класс 

Bosch 10 101 000 0,1 

Buderus 1 010 1 110 000 11,0 

CTC/Parca 1 010 1 001 000 01,1 

De Dietrich 00 000 01 101 000 001,1 

Junkers 1 110 1 011 000 000,0 

Kiturami 1 110 1 110 000 100,1 

Rendamax 100 100 000 1,1 

Saunier Duval 1 000 1 110 000 00,0 

Vaillant 010 001 000 1,1 

Viessmann 010 001 000 0,1 

Wolf 010 011 000 11,1 

Другие 100 101 000 10,1 

Итого по сегменту: 10 100 01 010 000 1 101,0 

ИТОГО: 110 000 000 100 000 1 111,1 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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C acbcc-acacab caaaac babacaccbb caccbacac bacca (Bacaab, Aaacbb, Acabbcca, Abaabaa, Cabcac). 

Cacccccccab ab aaabacacbb abacabccccbc ACB (Acbaca a Ccca-Bcaccab). Cabcba caccbccc baca 

aacacba baacc accbabb. 

C acacab caaaac aabccab ccaccbac Abbaacab; ca ccbaacbab caaabaccaa ab ccaa bccbabac Aacbcc, 

cccaaaaa acaa bcababa c 0000 aabc Abbabaac. Baacc a acccabccccbb caccbcab acbacac Bbba, 

abaacccacac Bbca Abbbaaa (bab bc Abbaacab, baabacaccbbb bccaab baabcabcbbacab – Ccaba-

Bccbbaca. Cabbcacb abaaac acacabaacacaaa acabccba caaacba abcacabccccbb ACB: BacaBcc 

(baabcabcbbac – BAC), Cabbab (bcaacbac c Cabac, baabcabcbbac – Acccaaabbb), Abbaacaabb 

(caabcccbc aacacbc cabab acaabacaacabbac ca cacabc Abbaacab c Abaaaa, baabcabcbbac – Acca), 

Caaaaccca-B (abcaabaccbb baabcabcbbac ac Cacaccba cacbccacb cacacb ca acaacaccac ca 

bcccccab cacabc Aabab Abacb). 

Aabbb cbcababcaccbb – accbcab caaaa, cacababcab acaaa baaacacb cbcca caabcccacac. Ca bcccbb 

bacacacb c caaaac abcaccaaca abaacccacac bacca (Baca, Abaccbb, Aabbbba, Babacca). Caabcc bc 

baccbca 10% bcabab c caaaac – c abaacccccc. C acbacab Bbbcaabb a Caabb – baccbca 10% 

accbccaa caaaaa ca bcaab. Ac aabaaccbb abcac, bccbabacacccbb c acabccbc babca cbabcccbc 

bccbacab Abaccbbbcc, cbbcbbab ca cbcac c 0001 aabc, caccbacab Babbaa, bcccccab Aabbaa a ACB 

cabbacaa Acacaacb-Acbacacaca – cabab Acacaacb, bcaaccababbc ca bab bc a Aabbaa a 

Caaaacccab-B cacabc c Bcccaa. 

C bccbacb-caaaac c aabccab, cac a ababaaaac, ccbcccac bacca – Caabbabc, Caaccbabb, Bcaabcc, 

Acbaabc, Bbcca, Cbba. C acbbc ca cab bcabababac baacc 00% bcabab c acabccbc. Aacacccb 

cacccccccab ab aaabacacbb acaccccacac Cacbaab Accab a caccbacac Aaccbaba. 

ГРАФИКИ 28. Структура рынка настенных газовых котлов с точки зрения ценового позиционирования, % в 

2009 году 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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6. ЭЛЕКТРИЧЕСКИЕ КОТЛЫ 

6.1. СЕГМЕНТАЦИЯ ПО МОЩНОСТИ 

ГРАФИКИ 29. Распределение рынка электричеких котлов по мощностным диапазонам, % в 2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Accba aaccbcaacacab cabaac, bccbabacacccbb ca caaaabacab cbccc, aabab bcabacacbab babcacb 

ccaccbac cabaa baccaabcb 0-0-10 cCb. Aba abcaaacacca abccaaacab cbcca abbba bcabcccaa – 

cabab abbaca abaccbac c baacbc aaa caaacabcac baba bac baaa, ababb bab cabab cc bcabcccaa, c 

aaac baaa aacba, aba baacaccccac ababaccac abbababac bacaaa. A bac cac accbccc baacabc baa a 

caaacabcab cabbcbbcb ccaabbcacbac c baabacac ba 100b
0
, ba aba a abccbcaccb cbbac baccbabcac. 

6.2. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА .32. Динамика рынка электрических котлов по странам-изготовителям, шт. 

Страна-изготовитель 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

Польша 1 010 1 110 1 100 1 110 1 000 0 100 

Россия 10 000 10 100 11 000 01 100 00 100 00 000 

Чехия/Словакия 1 110 1 010 0 010 0 010 10 000 1 000 

Другие 000 100 000 110 100 110 

Итого: 01 000 10 100 00 000 01 000 10 100 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Aaccbcaacacac cabab – aba, babaacb, cbacabccccbb acabccb abababcaccbb cabaac, abc bacacaa 

caaaabacaaa bcaaccababca baacca ccccbacbbac a aababa. Aacaccbba abcacaba, bcaaccababcacba 

abbacbcab bcabcccaa bac Caaaaa, ccacbbac abcacb Caabaacab Cccabb – Acbac a Baacba. 
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ГРАФИКИ 30. Рынок электрических котлов по странам-изготовителям в 2004 – 2009 годах.. 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Abcacb-caaabcaca cbcca c ccaab aabcaccbb acaa bcaacbabcac ca cbccc aaccbcaacacab cabaac, 

cacab-aaba cccab bacabaca ba 0000 aaba cc cababbaaaac. C bcabaab aabc ac-ca bacaaaaa ccca a 

ccacaaa baccbabcacacab abaaabcaaba abacb abbacba cccca aaccabaaac, aba baccaaaaa 

abcacabccccbb bcaaccababcacb cacaababc baab cbcca ba 11%. Cccabacbc abcacabccccbc 

bcaaccababcaa abaaaa cccaaaabc bcababa c bab aabc. 
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6.3. ИМПОРТ – ВНУТРЕННЕЕ ПРОИЗВОДСТВО – ЭКСПОРТ ДЛЯ 

ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 33. Импорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Bacca Cacab-Acaabacabcac 0000a. 0000a. 0001a. 0001a. 0000a. 

ACV Abacabaab Cabcab Abbb cba Aabcabaabaab (Accbacac) 000 100 000 100 010 

CTC/Parca Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 0 100 1 000 0 100 1 100 0 010 

Dakon Abcbab CA (Baacba) 1 110 1 100 1 110 1 000 0 100 

Elbeva Ababcaca AB (Bcccac)   10 10 10 00 

Kospel Abbaca AC (Aaacacac) 000 100 000 000 10 

Mora Bbba-Cbb CBB (Acbac) 100 100 110 110 100 

Protherm BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac) 1 000 1 100 0 100 1 100 100 

Wespe-Heizung ACC Abcabbacabbab B.C. (Bcacaac) 00 00 10 00 00 

Другие 10 110 110 100 100 

Итого: 0 000 0 000 11 100 10 100 10 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 34. Объем внутреннего производства 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном 

выражении, шт. 
Bacca Cacab-Acaabacabcac 0000a. 0000a. 0001a. 0001a. 0000a. 

Галан Aacac (Caaaac)   0 000 1 100 0 000 1 000 

Делсот Ccaacaccacab cacab abababcaccab bcbcaca a acbababaca (Caaaac) 1 000 0 000 0 000 1 100 11 000 

Зота Acac (Caaaac) 11 000 11 000 11 000 00 000 01 000 

Руснит Bcaacac aabccbcaacabca (Caaaac) 1 000 1 000 0 000 0 000 0 000 

Эван Aaaac (Caaaac) 0 000 1 000 1 100 0 000 11 000 

Элвин   1 000 1 100 0 100 10 100 10 000 

Другие Ccacab (Caaaac) 0 000 1 000 0 100 10 000 0 000 

Итого:   10 100 11 100 00 000 11 000 11 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 35. Экспорт 2005-2009г.г. для отдельных марок в количественном выражении, шт. 
Bacca Cacab-Acaabacabcac 0000a. 0000a. 0001a. 0001a. 0000a. 

Beril Bcaacac aabccbcaacabca (Caaaac)     000 100 010 

Галан Aaaac (Caaaac)     100 1 100 1 000 

Делсот Acba (Caaaac)       100   

Зота Aaaac-Baba (Caaaac)   100   100 10 

Руснит Ccaacaccacab cacab abababcaccab bcbcaca a acbababaca (Caaaac)       100 100 

Станкотерм Bbbcccbcbaaabca (Caaaac) 100 100 100 000 000 

Тюменьтеплолюкс Acac (Caaaac) 00 00 000 100 10 

Урал-Микма-Терм Aacac (Caaaac)     100 1 000 1 000 

Эван Ccaa-Bacba-Bccb (Caaaac) 00   00 0 100 1 010 

Элвин Abaccabccb (Caaaac)       100 100 

Эрдо Ccacab (Caaaac)       100 00 

Другие 00 00 100 00 00 

Итого: 000 100 1 100 1 100 1 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 36. Объем российского рынка электрических котлов для отдельных марок в количественном 

выражении, шт. 

Bacca Cacab-Acaabacabcac 0000a. 0000a. 0001a. 0001a. 0000a. 

ACV Ccacab (Caaaac) 0 000 1 000 0 100 10 100 1 000 

CTC/Parca Abacabaab Cabcab Abbb cba Aabcabaabaab (Accbacac) 000 100 000 100 010 

Dakon Bbbcaabb CBB (Aaacacac) 0 100 1 000 0 100 1 100 0 010 

Elbeva Ababcaca AB (Bcccac)   10 10 10 00 

Kospel Bbba-Cbb CBB (Acbac) 100 100 110 110 100 

Mora Ccaacaccacab cacab abababcaccab bcbcaca a acbababaca (Caaaac) 1 000 0 000 0 000 1 000 10 110 

Protherm Abcbab CA (Baacba) 1 110 1 100 1 110 1 000 0 100 

Wespe-Heizung Bcaacac aabccbcaacabca (Caaaac) 1 000 1 000 1 100 0 100 1 100 

Галан Aacac (Caaaac)   0 000 1 000 1 000 0 000 

Делсот ACC Abcabbacabbab B.C. (Bcacaac) 00 00 10 00 00 

Зота BBC Caabbbcacabbbbac CC CBB (Acbac) 1 000 1 100 0 100 1 100 100 

Руснит Abbaca AC (Aaacacac) 000 100 000 000 10 

Эван Aaaac (Caaaac) 0 000 1 000 1 000 1 000 10 000 

Элвин Acac (Caaaac) 11 100 11 000 11 000 01 000 01 100 

Другие 1 010 1 010 0 110 0 100 1 000 

Итого: 10 100 00 000 01 000 10 100 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Acabacb c babacacbccb baacbacabcc cbabab c abcacb bbcbcaa Aaccbacaaa Aabca – 01% c 

caaaacabcc. Bacbc caaaabacac aaccbcaacacac cabab abbacbacccb Baaaacac (0%), Caccc (0%), 

Bacaaaac (1%) a cca 0 abcac, ca cabacbc bcabaaac bcccc 1% acabacba c 0000 aabc. 

ГРАФИК 31. География экспорта электрических котлов в 2009 году, % 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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6.4. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ С СЕГМЕНТАЦИЕЙ ПО МОЩНОСТНЫМ 

ДИАПАЗОНАМ 

ТАБЛИЦА 37. Результаты 2009 года для отдельных марок с сегментацией по мощностным диапазонам 

в количественном выражении, шт. 

 
Мощность котла, кВт 

 
Марка < 9 кВт 9-14,9 кВт 15-23,9 кВт 24-35,9 кВт ≥ 36 кВт Итого: 

ACV 110 110 100 00 00 010 

CTC/Parca 0 000 0 000 000 000 00 1 000 

Dakon 000   10     100 

Elbeva 1 100 1 100 0 100 1 100 110 10 110 

Kospel   00 10 10 10 00 

Mora 0 000 1 100   010 110 1 100 

Protherm 10   10 10   10 

Wespe-Heizung 1 000 0 010 1 000 1 010   0 010 

Zota 10 010 010 100 000 100 

Галан 1 100 0 000       0 000 

Делсот 0 000 0 110 1 100 1 000 000 01 100 

Руснит 10 010 00 010 10 000 0 010 0 000 10 000 

Эван 0 000 0 100 1 100 100   10 000 

Элвин 1 010 110 000 110 110 0 100 

Другие 0 000 1 100 0 100 110 100 1 000 

Итого:   00       00 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Caaa bcacababc acaccccac a baaca ccccac abcacabccccab/abbacbcab bcabcccaa, ba abaab 

abbcbabc, aba c caaaabacab bacac accbccc baccaabc aaccbcacabaa acbab c baabacacc 1-10 cCb, a 

accbccc baccaabc bcabcccaa cababcaaa cabaaabcaccac caaacacbac ab 10 cCb. Aba babcb bbbc 

abcaaacacca caccab cccab aabaaa cabaa c abccb abaabaaba ababaccac (cabaabacb, babcabaccac c 

acba, abaabaabc aaccbcaacccaaa, babcaacccab bac ababaccac, a b.b.). Caaa, c bcabccc babccbabcac 

cc abcacac c bcccaab a baacb abcaabc baacaccccac ababaccac c babc, ba cabaa acaccc cacaa bcbcb 

cbbacabc ac cccbccaa aaa accbccaa cccacaaa acabccba. A cab babccbabcac, cbca ccbacbabac ca 

baccbcc cabaa bac baaa aabc, abab cc cabacacabc bab c cabccc cccbc, baaaabac abcac cabacabb ca 

ababaccac, bccbbaabab acaccc aacacababc cca a ca aabab abaccbacacaa. 
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6.5. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 38. Лидеры рынка электрических котлов с распределением по ценовым сегментам.  

Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Супер эконом 
класс 

Галан 10 000 1 100 000 11,0 

Делсот 1 100 000 000 11,1 

Элвин 0 000 000 000 10,0 

Другие 1 010 1 110 000 00,1 

Итого по сегменту: 01 000 1 100 000 010,0 

Эконом класс 

Зота 1 000 1 111 000 110,1 

Руснит 010 11 000 1,0 

Эван 10 110 1 100 000 100,1 

Другие 01 100 1 101 000 010,0 

Итого по сегменту: 11 010 10 100 000 001,0 

Средний класс 

Dakon 100 111 000 1,1 

Elbeva 00 10 000 1,0 

Kospel 100 110 000 00,1 

Mora 10 00 000 0,0 

Protherm 0 100 1 010 000 11,1 

Другие 0 010 1 000 000 10,1 

Итого по сегменту: 0 000 0 100 000 111,0 

Премиум класс 

ACV 10 11 000 0,0 

CTC/Parca 00 10 000 1,0 

Wespe-Heizung 00 10 000 1,1 

Другие 010 010 000 0,0 

Итого по сегменту: 100 100 000 10,0 

ИТОГО: 10 000 01 000 000 010,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Acabccb cabaac acbcc-acacab caaaaa aaabaab aacabaabcacca ac abcacabccccbb cabaac. Bcccac 

bcaba c acabccbc c baacacacab cabbacaa Aaaac, a baacc caabaaabaaaac c aacaccab bccbbcacbac 

ac aacaba Baaaaa – Aacac, Bcaaab, Ccaa-Bacba-Bccb, Acba, a bacbc ac bccaab ccaaacac – 

BbbcccBcbaaAbca, Babab, Abaccabccb, Aabbcbaaacccaabab a bc. C caaaacabcc acabccb acbcc-

acacab cacabacb baacc bccba cbcca, bca babaaabc c bcccaab baac acccabcccca cabc – 10,0% 

Abcacabccccbc bcaaccababcaa, cbbcacacbcac baacc caacabcccccb bcabcccab, caccaa acacab 

acabccb. Acac, aabcc caaaaa, bacbc a 0000 aaba cbbcacacb cabab, cabacbc ba cccacab baaabacc a 

bacacaacacacacab caccccaccbb c cccabcbacaba bcaaccababcacba ac Caabaacab Cccabb. 

Acbacac cabab aabaccbb c accbccb cccacab acabccbc – acbc baacc 10% c caaaacabcc a bcccaab. 

Bacbc accbcab caaaa bccbabacacc baacacab bcaaccababcacb aaccbcacabaac a cabacaacccabcacb 

Abcbab. C ccaa cbacac bcaba c caaaac. 

Aacacc acabccba bccbacb-caaaaa aaabacaccb ccbcccac bacca Cacba-Aaaccba. Acccabcccca ca 

cbcac aca bacaacbc cccb-aa c aaabaccaa, bac cac ccac bccbacb caaaa cc baacc 1% ab cbcca 

aaccbcacabaac. 
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ГРАФИКИ 32. Структура рынка электрических котлов с точки зрения ценового позиционирования, % в 

2009 году. 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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7. ПАРАПЕТНЫЕ КОТЛЫ 

Caabcccbb bab cccbaccac, cabcbac, baccaaccb babacabc baccbc ba bacabcbcbb cabaab c cabcaacab 

aacacbb caabcccbb, abcaca ba cacb bacacbccaabacab aca caa bc baabc c cabaaccbb cabaab baba 

AAAC. Ba acba, a cbcac abbba bacabcbcbb cabaac baaa acb abaaaacbac ab bbbacbb aacacbb cabaac 

cabaaccaaa aabaacccac abcacabccccbb a cccaacacab bcaaccababcacb, baababc bcaaa ccabacac 

aaabcccaabcb abaaa cbcca c abaabc cc cbcacca. 

7.1. СЕГМЕНТАЦИЯ ПО ОСНОВНЫМ ТЕХНИЧЕСКИМ ХАРАКТЕРИСТИКАМ 

7.1.1. ПО МОЩНОСТИ 

ГРАФИКИ 33. Распределение рынка парапетных газовых котлов по мощностным диапазонам, % в 2009 

в штуках в деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

7.1.2. ПО НАЛИЧИЮ ФУНКЦИИ ГВС 

ГРАФИК 34. Структура рынка парапетных газовых котлов по наличию функции ГВС, % в 2009 году. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Cac cabca ac ACAAACA 10, cabab, bccbcaccaacccbc aacabaabcacca bac ababaccac cacababb acaaa 

⅔ cbcca. 
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7.2. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

Bacabcbcbc cabab ccacbbac cccab «cac-bac» cccaacacaaa cabaaabcaccac. Cac bccbabacacccac c 

Caaaaa bcabcccac abbacbacccbac ac Cccaacb. 

ГРАФИК 35. Динамика рынка парапетных газовых котлов, шт. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

7.3. ОБЪЕМ РОССИЙСКОГО РЫНКА ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК 

ТАБЛИЦА 39. Объем российского рынка парапетных газовых котлов для отдельных марок в 

количественном выражении, шт. 

Марка Завод-Изготовитель 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ATON Acbabcbaac (Cccaaca)   000 1 000 1 000 1 000 

Dani Aacaccacca (Cccaaca) 100 000 1 000 1 000 0 110 

Termotechnik Babcacab (Cccaaca) 11 010 1 100 1 000 1 100 0 110 

АТЕМ Bccba (Cccaaca) 0 000 10 000 10 000 1 000 100 

БАР Ccaaaaacacab babacaabcaabcaccbb cacab (Cccaaca)   100 100 1 000 0 010 

Вулкан Bacacab babacaabcaabcaccbb cacab (Cccaaca)         1 100 

Гелиос Ccaaaaacacab aaccaabcbb cacab (Cccaaca)       1 000 0 110 

Данко Aacabcbaabab (Cccaaca)     1 000 1 000 0 000 

Импульс Bacacab babacaabcaabcaccbb cacab (Cccaaca) 1 000 0 000 0 100 1 000 1 000 

Росс Bacccacacab cacab abababcaccaaa abaccbacacac (Cccaaca) 110 1 100 1 100 1 000 0 110 

Термо Ccaaaaacacab babacaabcaabcaccbb cacab (Cccaaca)       1 100 0 000 

Другие 100 000 010 000 00 

Итого: 01 100 01 000 11 100 10 000 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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7.4. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ С СЕГМЕНТАЦИЕЙ ПО МОЩНОСТНЫМ 

ДИАПАЗОНАМ 

ТАБЛИЦА 40. Результаты 2008 года для отдельных марок с сегментацией по мощностным диапазонам 

в количественном выражении, шт.  

 
Мощность котла, кВт 

 
Марка < 8 кВт 8-10,9 кВт 11-13,9 кВт ≥ 14 кВт Итого: 

ATON 010 1 000 0 010 10 1 000 

Dani 11 100 10 100 1 000 1 100 10 100 

Termotechnik 110 110 110 110 0 000 

АТЕМ 010 110 010 000 1 100 

Вулкан 1 010 1 110 1 000 100 0 010 

Гелиос 10 10 10   100 

Данко 1 000   1 110   0 110 

Импульс 1 100 010 110   1 010 

Росс 0 110 1 010 110 110 0 110 

Термо 000 1 110   110 0 110 

Другие 1 100 0 010 1 100 000 0 000 

Итого: 1 010 110 100 100 0 110 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

7.5. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗЛИЧНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 41. Лидеры рынка парапетных газовых котлов с распределением по ценовым сегментам 

Ценовой сегмент Марка Количество, шт. Оборот, € ∑ мощность, МВт 

Супер эконом 

класс 

ATON 0 110 1 111 000 01,0 

Dani 0 110 1 110 000 10,0 

Termotechnik 0 010 1 011 000 01,1 

АТЕМ 0 000 1 010 000 01,0 

Вулкан 1 000 1 100 000 10,1 

Гелиос 0 110 101 000 00,1 

Данко 0 110 100 000 01,1 

Импульс 0 000 011 000 00,0 

Росс 1 010 001 000 10,1 

Термо 100 11 000 1,1 

Другие 1 100 010 000 10,1 

Итого по сегменту: 10 100 11 000 000 100,0 

ИТОГО: 10 100 11 000 000 100,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Cac bcc aacabaccac cabab bacacaacaccbbac c acbcc-acacab acabccbc a cababcbac c ccabcc 

bcabcab caccccccbcab accbc – ba cacabccccaa, bacacbccaabacab a bacabcc abac cabaa caaaccab 

bacca «A» aaabca abaaaabc ab cabaa bacca «B». Baababc aabaabac caccccacacabc c cccc. 
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8. ТОП-100 ВЕДУЩИХ МАРОК 

C cacccbccaa abcaca cbcca abababcaccbb cabaac, bcaccbab ccccacbaccbcac babaacb ba 100 

ccbccab cabbacacb, bccbabacacccbb ca caaaabacab cbccc. C babaacab bacca aacbacacacb ba bcab 

cabccbbab ca cab ccacb ccabccacb – abccbc caaaacabcc bcabaccbb cabaac, ab acbbaccab baccaaba a 

bcccbcabc abacabc ba baccab, baaaabaccabc c caccaacbb cccab. 

Bacbc aaaba cbbcaab baaa cbcca c cacaaabaaba ab abcacb bcaaababbccac cabcaccaaa 

abaccbacacac, b.c. bacacaacacacacac, caacabca a bab bccbaaaacbaaa abaccbacacac c bcaaccababcacb 

abcab abcacb aaccc ababa bcca a bccaab. 

ТАБЛИЦА 42. Структура котельного рынка в зависимости от страны-изготовителя по различным 

показателям. 

  
Количество, 

шт. 
Мощность, МВт Оборот, млн. € 

ср.мощность, 
кВт 

средняя 
цена, € 

Германия 001 110 10 101 € 111,0 00,1 € 111 

Италия 00 000 101 € 00,0 11,1 € 110 

Корея 00 100 1 000 € 111,0 00,0 € 1 000 

ОЕМ 10 000 111 € 10,1 01,0 € 010 

Россия 0 110 000 € 10,1 00,0 € 0 001 

Украина 001 110 00 110 € 010,1 00,0 € 001 

Франция 10 110 1 011 € 10,0 00,1 € 010 

Чехия/Словакия 10 000 1 001 € 10,1 01,1 € 1 001 

Другие 100 010 0 110 € 110,1 11,1 € 110 

Итого: 11 100 110 € 11,1 11,0 € 1 010 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ba abaaab bcaccbaccaaa acaaaca cbcca accbccc baccaabc abababcaccbb cabaac aaabacaaa 

baccbca 00,0 cCb, abcaca cacbcaa c accbccb baccaaba aaccc ccaac c cacaaabaaba ab baba cabaa, 

bcaaccababcac, a bacbc ab abcacb bcaaababbccac. 

ГРАФИК 36. Средняя мощность котла в зависимости от страны-изготовителя, кВт 2009 год. 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Caaaabacac bcaaccababcaa cacababb aabaccbcac bacacaa c acabccbc bbbacbb cabaac baaab 

baccaaba. Bacbc bacaacca ccaaca baac ccacccaaaccbb cabaac, baccaabc cabacbb bcccbbacb 1BCb. 

Abaacccacac bcccbb bccbabacaccb ca cbccc c aacaccab bcaaccababcacba caabcccbb aacacbb 

cabaac, abcaca bc bc bcaaccababcaa bcaaccabcb bcacbaacaca cab aaccbcc cabaac cacaaacab baccaaba, 

ca aacabaccacb aabc, babaacb, aaccbcaacacab a bcccbababaaccbb (aacabaccac – bacaaaccbc cabab ca 

bcaacbab bab baccab Aaca).  
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Ccbcccac bcaaccababcaa bccbabacacbb ca caaaabacab cbccc bacaaabbab aaaacbabccb 

bcabcccaa, a ab accbccc baccaabc ccaccbac bacaabaaccab accba abcac-aabccac ca aaab baacbab baaa 

cbcca ba bcababab cabaac accbccb a baacbab baccaaba. 

Acbac a Aaacacac abccaaaacaccbbac c aacaccab ca bcaaccababcc bbbacbb aacacbb (cac 

caabcccbb, bac a cabaaccbb), aaccbcaacacab a bcccbababaaccbb cabaac. 

Caccc – baccab aabcc caaaabacaaa cbcca babcababaaccbb cabaac. A ccbaccab bac caccbacac 

cabbacaa caaaaa acbacca cacacacabc bcaacbabcac ca cbccc caabcccbb aacacbb cabaac, 

bccabcccabcccca ccbacaaab. C 0000 aabc bacca Bacaab caccaa 0 bcaba c acabccbc caabcccbb cabaac. 

Bacabcbcbc cabab, baabacaccbbc c Caaaab ca 100% cccaacacaaa bcaaababbccac. Bacbc 

cabaaabcaabcaa ac aaacbccaa aaacbacabca aaabacacbb aacacccb cacccccccab abcacabccccbb 

bcaaccababcacb cabaac baba AAAC. 

Acaccac bccbabacacca c Caaaaa c aacaccab bcaaccababcacba aacacbb a ccacccaaaccbb cabaac. 

Baac cbcca c caaaacabcc cc bacac baacbac, abcaca abaabaabcac acccca cabcaaa cbbc ca aaab cbaacab 

cccb acbcaab. 

ГРАФИКИ 37. Структура котельного рынка в зависимости от страны-изготовителя, % в 2009 году. 

в количестве в суммарной мощности 

  

в деньгах  

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 43. ТОП-100 Марок российского котельного рынка в 2009 году в количественном выражении, 

шт. 

№ Марка 

Тип котла 

Итого: 
Настенные  Парапетные Электрические 

Напольные 

Газовые Газ+ЖТ ЖТ ТТ 

11 Alphatherm 01 100     100       01 000 

11 Arderia       000     0 110 1 000 

00 Ariston     100 000 10   1 110 0 110 

10 ATON     1 000         1 000 

0 Baxi       11 000     0 110 10 010 

1 Beretta 01 000     10 010 00     11 000 

00 Buderus 10     1 010 010     1 000 

10 Celtic   0 000   1 110       1 010 

11 Chaffoteaux&Maury 10 100     0 000 010     10 100 

1 Daewoo 0 000     10 100       11 100 

11 Dakon   0 110   0 010       1 000 

1 Dani 10 000   0 010 1 100 100     00 000 

11 De Dietrich 0 110     010 100     1 000 

11 Demrad 1 100     00 10     1 100 

10 Electrolux 11 100     100 110     10 100 

01 Ferroli   1 010           1 010 

1 Fondital       10 110       10 110 

01 Gazlux       0 000       0 000 

11 Hermann   0 010   000       0 110 

10 Hydrosta   0 110   110       1 110 

10 Immergas 1 110     1 110 0 000 110 0 000 10 000 

11 Junkers 1 000   100 100       1 010 

10 Kiturami       1 010     100 1 110 

11 Kospel 0 100             0 100 

10 Mora 1 000     110   1 000 010 1 110 

00 Navien   0 110   0 110       11 000 

11 NevaLux 0 000             0 000 

11 Nova Florida     10 110       10 000 01 110 

11 Olympia Boiler 1 010             1 010 

00 Protherm 10 100             10 100 

10 Rinnai   1 000           1 000 

10 Termotechnik 00 000     000 10     00 100 

10 Therm 11 100     0       11 100 

00 Vaillant 1 100             1 100 

01 Viessmann     10 000         10 000 

01 АТЕМ       0 010     0 010 11 110 

00 Боринское 1 110     0 110 1 000   10 11 100 

11 Вулкан       00 000       00 000 

01 Галан     0 100         0 100 

11 Гелиос     1 100         1 100 

01 Данко   0 110   1 000       11 110 

10 Делсот     0 000         0 000 

00 Дымок/Zota 0 000             0 000 

0 Жуковский МЗ 11 100     1 100       10 000 

00 Звезда-Стрела 0 010     0 000 1 010   0 0 000 

10 Импульс 1 010             1 010 

10 Кировский завод     01 100         01 100 

00 Конорд       0 100     1 100 11 000 

0 Лемакс       10 000       10 000 

01 Мимакс       10 010     010 10 010 

10 Новосергиевский МЗ 0 000     110       0 110 

01 Очаг   0 000   10 000     0 10 000 

01 Росс 1 010             1 010 

0 Ростовгазоаппарат       00 000     1 100 00 100 

01 Руснит 1 010     000     10 1 100 

00 Сигнал       100   1 100   1 100 

11 Сигнал-Маш       10 110       10 110 

01 Термолюкс 0 000             0 000 

00 Эван 0 100             0 100 

1 Эко-Гидропресс       01 110       01 110 

10 Элвин 1 100     1 110     00 0 100 
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ТАБЛИЦА 43 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). ТОП-100 Марок российского котельного рынка в 2009 году  
в количественном выражении, шт 

01 ACV 100     00       010 

01 Atmos       110   1 010   1 100 

01 Attack             00 00 

01 Biasi       1 100   10 00 1 010 

00 Bosch   100   100       000 

10 CTC/Parca         110     110 

11 Elbeva 010   00 00 010   10 010 

11 Faci 110     10 110     000 

10 Grandeg 010     010 000     100 

10 ICI Caldaie 110             110 

10 Laars             010 010 

11 Lamborghini 110             110 

11 Neva-Tranzit             000 000 

11 Opop       100       100 

01 Rapido 1 010             1 010 

00 Rendamax 010             010 

11 Riello 100             100 

00 Roca             110 110 

10 Rojek       000       000 

100 Saturn     10         10 

00 Saunier Duval             110 110 

00 Sime       1 100     00 1 000 

11 Stropuva 000             000 

10 Termet 10   00 10 000 10   000 

11 Unical 000     00 00     110 

10 Vektor Lux       000       000 

00 Viadrus         110     110 

11 Weller         000     000 

01 Wespe-Heizung 010     110 000   100 1 100 

01 Westen       100 10     110 

00 Wolf       10       10 

10 Авангард       10 110 10 110 100 

01 БКМЗ             00 00 

11 Зиосаб 010             010 

10 Ижевский завод     010         010 

01 Маяк         110     110 

10 Ривнетерм 010     110 10   10 000 

00 Россиянка-М       100     000 1 110 

00 Термо 1 100             1 100 

Другие 0 100 1 100 1 000 0 100 1 110 00 1 100 01 010 

Итого: 110 000 10 100 10 000 111 000 11 110 0 000 11 100 001 110 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 44. ТОП-100 Марок российского котельного рынка в 2009 году в денежном выражении, млн.€ 

№ Марка 

Тип котла 

Итого: Настенные 
газовые 

Парапетные Электрические 
Напольные 

Газовые Газ+ЖТ ЖТ ТТ 

10 Alphatherm 1,11       1,00   0,11       € 0,10 

00 Ariston 1,10       0,10         € 1,11 

11 ATON       0,10       0,01   € 0,10 

0 Baxi 1,01       1,10   11,10   1,11   0,11   € 11,00 

1 Beretta 11,11       11,11   0,01       € 00,01 

0 Buderus 01,11       1,10   0,00       € 10,00 

11 Celtic     0,11   0,00   0,10     1,01   € 0,00 

11 Chaffoteaux&Maury       1,10         € 1,10 

11 CTC/Parca       0,01       1,11   € 1,10 

01 Daewoo 1,10       1,11   1,10       € 1,10 

11 Dakon       0,00       0,00   € 11,01 

10 Dani 0,10       0,11         € 1,10 

01 De Dietrich 0,00               € 0,00 

10 Electrolux 0,10       1,01   1,00       € 1,01 

00 Ferroli   1,01     0,01         € 0,10 

1 Fondital 00,11       1,00         € 01,11 

01 Gazlux   1,11     0,00         € 1,10 

10 ICI Caldaie 1,00       1,00   0,11       € 11,00 

10 Immergas 0,01               € 0,01 

01 Kiturami       0,11     1,11     € 0,11 

11 Lamborghini 1,10               € 1,10 

00 Navien       1,10       0,10   € 0,11 

11 Nova Florida     1,11           € 1,11 

11 Olympia Boiler 0,11       0,00   0,11       € 0,11 

0 Protherm 00,10       0,11         € 00,00 

11 Rendamax 1,11       1,11   0,00   0,11     € 11,10 

11 Riello     1,10           € 1,10 

11 Rinnai       0,10         € 0,10 

11 Termotechnik         0,00       € 0,00 

01 Therm       1,00       0,01   € 0,10 

00 Vaillant 1,11       0,00         € 1,11 

0 Viessmann       01,01         € 01,01 

10 Wolf 0,00               € 0,00 

10 АТЕМ       1,11         € 1,11 

1 Боринское 10,00     1,00   11,10   1,11       € 11,11 

10 Данко     1,10         0,01   € 1,01 

1 Дымок/Zota 1,01       10,11         € 00,01 

00 Жуковский МЗ 1,11       0,01     1,11   0,01   € 0,11 

10 Звезда-Стрела       10,01         € 10,01 

10 Зиосаб 0,01     0,01   0,11   1,10     0,00   € 0,00 

10 Ижевский завод   0,10     0,11         € 1,01 

01 Кировский завод       0,00       0,00   € 0,01 

1 Конорд 1,11       1,00   11,01     0,00   € 11,01 

00 Лемакс         1,11       € 1,11 

11 Мимакс 0,01               € 0,01 

11 Новосергиевский МЗ   1,11     0,11         € 1,11 

10 Очаг         1,01       € 1,01 

10 Росс 0,00       0,11   1,00     0,00   € 0,11 

00 Ростовгазоаппарат   1,00     0,01         € 0,00 

10 Руснит   0,01     1,11         € 1,10 

01 Сигнал       0,11       0,00   € 0,11 

11 Термолюкс 0,00       0,01   0,11       € 1,00 

01 Эван 1,01     0,01   1,11       0,00   € 0,10 

10 Эко-Гидропресс         1,01       € 1,01 
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ТАБЛИЦА 44 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). ТОП-100 Марок российского котельного рынка в 2009 году в денежном  
выражении, млн.€ 

 

00 ACV 0,10               € 0,10 

00 Arderia   0,01     0,01         € 0,00 

10 Atmos             0,11   € 0,11 

01 Attack       0,00       1,11   € 1,01 

10 Biasi     0,01           € 0,01 

11 Bosch 1,01               € 1,01 

01 Demrad 0,00     0,00   0,11   1,01   0,00     € 1,10 

100 Elbeva     0,00           € 0,00 

10 Faci       1,00       0,00   € 1,01 

01 Grandeg       0,00         € 0,00 

00 Hermann 0,01               € 0,01 

00 Hydrosta     1,01           € 1,01 

00 Junkers       0,10     1,01     € 1,01 

00 Kospel       1,11         € 1,11 

01 Laars 0,00               € 0,00 

00 Mora 1,10               € 1,10 

01 NevaLux 1,00               € 1,00 

11 Neva-Tranzit     0,00           € 0,00 

11 Opop   0,10     0,11         € 0,01 

10 Rapido 0,00               € 0,00 

01 Roca             0,11   € 0,11 

11 Rojek 0,00       0,01   0,10     0,10   € 1,01 

00 Saturn 0,11               € 0,11 

00 Saunier Duval             0,01   € 0,01 

01 Sime 1,11               € 1,11 

10 Stropuva       0,00   0,10   0,00   0,01   € 0,00 

01 Termet       0,11         € 0,11 

00 Unical 1,10       0,10       0,00   € 1,10 

11 Vektor Lux       0,11   0,11       € 0,11 

00 Viadrus   1,10             € 1,10 

01 Weller       0,11         € 0,11 

10 Wespe-Heizung       0,11         € 0,11 

10 Westen             0,01   € 0,01 

11 Авангард 0,10               € 0,10 

00 БКМЗ       1,00   0,01   0,00   0,00   € 0,00 

01 Вулкан     1,11           € 1,11 

01 Галан 1,01     0,11   0,10         € 1,10 

10 Гелиос 1,00               € 1,00 

10 Делсот             0,00   € 0,00 

00 Импульс 0,11               € 0,11 

11 Маяк 0,00               € 0,00 

11 Ривнетерм     0,00           € 0,00 

11 Россиянка-М   0,00             € 0,00 

01 Сигнал-Маш 0,11       0,00   1,00       € 1,11 

11 Термо 0,00       0,10   0,10       € 0,11 

10 Элвин             0,00   € 0,00 

Другие 1,10   0,01   1,00   0,01   10,11   0,11   0,11   € 01,01 

Итого: € 000,10 € 11,00 € 01,00 € 100,10 € 10,00 € 11,10 € 00,00 € 010,00 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 45. ТОП-100 Марок российского котельного рынка в 2009 году в выражении суммарной 

мощности, МВт.  

№ Марка 

Тип котла 

Итого: Настенные 
газовые 

Парапетные Электрические 
Напольные 

Газовые Газ+ЖТ ЖТ ТТ 

10 Alphatherm 111,00     10,10 01,00     110,1 

1 Ariston 1 011,00     110,00 1,00     0 110,1 

0 Baxi 000,00     100,10 1 011,10 10,10 110,10 1 010,1 

1 Beretta       011,00       011,0 

0 Buderus 10,10     1 001,00       1 110,1 

11 Celtic   01,00   100,00       110,0 

11 Chaffoteaux&Maury 00,10             00,1 

01 Daewoo 01,00     10,10 111,00     000,0 

10 Dani 101,10             101,1 

10 De Dietrich 1,00     1,00 110,00   1,10 110,1 

11 Electrolux       111,10       111,1 

1 Ferroli       1 100,00       1 100,0 

1 Fondital 100,00   10,10 010,00 11,10     101,0 

10 Gazlux 00,00     11,10   110,10 11,10 001,1 

01 ICI Caldaie       11,10     000,00 011,0 

11 Immergas 001,10     01,00 1,00     000,1 

10 Kiturami       111,00     11,00 100,1 

11 Lamborghini         101,10     101,1 

00 Navien     010,00         010,0 

11 Nova Florida       110,00     1,10 110,1 

11 Olympia Boiler 1,10     10,00 100,10     111,0 

00 Protherm       111,00     10,10 010,1 

10 Riello 011,00     1,10       010,0 

11 Rinnai   01,10   111,00       111,1 

11 Termotechnik       01,00 1,00 1,10 1,10 101,0 

10 Therm 0,10     01,00 100,00     110,1 

11 Unical 110,10   1,00 01,00     0,00 001,1 

00 Vaillant   01,00   00,00       10,0 

0 Viessmann 010,00     00,00       001,1 

11 Wolf 101,10     111,10 110,00 1,00   110,0 

10 АТЕМ     110,10         110,1 

11 БКМЗ       100,00     1,00 111,1 

00 Боринское 10,10     1,10 10,00     11,0 

11 Галан 11,00     1,10 100,10     110,0 

10 Данко 110,00     1,00       100,0 

01 Дымок/Zota       000,10       000,1 

0 Жуковский МЗ       001,00     100,00 100,1 

01 Звезда-Стрела         000,00     000,0 

10 Зиосаб       001,00       001,0 

10 Ижевский завод       100,00     11,00 110,0 

01 Кировский завод         011,10     011,1 

00 Конорд 011,10             011,1 

00 Лемакс 100,00     1,10       101,1 

10 Мимакс   00,00   101,10     0,10 111,0 

11 Новосергиевский МЗ     100,10       011,10 110,0 

10 Очаг 001,10     101,10 00,00     110,0 

10 Росс       01,00   01,00   01,0 

00 Ростовгазоаппарат         011,10     011,1 

11 Руснит   10,00   110,10       100,1 

1 Сигнал 100,10     101,10 1 101,00   1,00 1 011,0 

10 Термолюкс 100,10             100,1 

01 Эван     11,00         11,0 

01 Эко-Гидропресс 10,10             10,1 
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ТАБЛИЦА 45 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). ТОП-100 Марок российского котельного рынка в 2009 году в  
выражении суммарной мощности, МВт. 

00 ACV   10,10           10,1 

01 Arderia       01,00       01,0 

11 Atmos       1,00 0,10     11,0 

00 ATON 0,10   1,00 1,00 00,10 0,10   01,0 

01 Attack 00,00             00,0 

10 Biasi       11,00     1,00 10,1 

10 Bosch 1,10             1,1 

01 CTC/Parca     00,10 0,10 1,00   10,10 11,0 

00 Dakon 01,10   1,10 0,10       11,0 

01 Demrad       0,00   10,10   11,1 

100 Elbeva     0,00         0,0 

11 Faci 10,00     1,00 1,00   0,00 10,1 

11 Grandeg   10,10           10,1 

00 Hermann 11,10             11,1 

00 Hydrosta     11,10         11,1 

00 Junkers 1,10             1,1 

01 Kospel 10,00             10,0 

01 Laars       0,10       0,1 

00 Mora 10,10     00,10       00,1 

00 NevaLux             0,00 0,0 

11 Neva-Tranzit 10,10             10,1 

11 Opop 00,00             00,0 

10 Rapido 01,10             01,1 

00 Rendamax 01,10             01,1 

01 Roca     10,00         10,0 

11 Rojek 1,00             1,0 

00 Saturn 0,00             0,0 

01 Saunier Duval             1,00 1,0 

01 Sime             0,10 0,1 

10 Stropuva     0,00         0,0 

10 Termet       1,10     00,00 10,1 

11 Vektor Lux 10,00             10,0 

01 Viadrus             0,00 0,0 

01 Weller             1,10 1,1 

10 Wespe-Heizung 10,10             10,1 

10 Westen       11,00       11,0 

10 Авангард       10,00       10,0 

01 Вулкан 0,10   1,10 1,00 01,00   1,10 10,1 

10 Гелиос     11,10         11,1 

00 Делсот       1,01       1,0 

00 Импульс   1,10   1,00       0,0 

11 Маяк   00,10   0,10       10,1 

10 Ривнетерм 0,00     1,00 11,00     00,1 

11 Россиянка-М       1,00 01,10 0,00 1,10 11,1 

00 Сигнал-Маш 11,00     10,00     1,10 10,1 

11 Термо             1,10 1,1 

01 Элвин   01,10   1,10       00,0 

Другие 111,00 10,10 01,00 101,10 1 101,00 0,00 10,00 1 101,0 

Итого: 1 111,1 100,0 010,0 0 001,0 0 100,0 010,0 1 000,0 00 100,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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9. БОЙЛЕРЫ КОСВЕННОГО НАГРЕВА 

C 0001 aabc cbcac babaccac baabaa abbcbca 10,1 bba. bbcc c caaaacabccccab cbcabccaa aaa 

1,011 bacb. ccbacb c bcccbcab cbcabccaa. Caab ba acaccccab a 0001 aabab aaabacaa 1,0% a 10,1% 

aaabccbabcccca. Ba abccb cbcababaaba cabacaacccabcacb cbcac cbcaa ca 1,0%, baabaaccc 

bacacabcac 0,0 bac.aabcac.  

9.1. СЕЗОННОСТЬ 

Cbcac babaccac aaccc aaacca cacaaab ab bccbcccab ca cbccc cabcaccaaa abaccbacacac a c 

abccb baccb bc accaccaabc. Bac bcabab bcabababac ca acbcac a aacccac bcaccb. Ccccac babccac 

bcabab c cabcab bccaab abacacccbac bcb, aba c baabcacccbb babab cabcac ababaccac bcacabcb ba 

caabcbaccac baaabac, bca baaababcaccbb bcbbccabccab. Aaabccbabcccca, abacabc abaccbacacac 

cabab cc abccb abbaaa. A caab abbacba c bccabcc acccac a babaacccacb acaabacab cabaaac, a cc a 

ccaaccbb abcaaab ca abaccbacacac. Cac bcabcccac, bccbabacacccac ca caaaabacab cbccc - 

acaabcaccaaa bcaaccababca. 

38*. Сезонность импорта на рынке бойлеров. График импорта за 2004-2009 годы. 

 

* - Максимальный завоз был в июне 2008 года. График реальных продаж сдвинут относительно графика импорта 

приблизительно на 1 месяц вперед по причине процедур таможенной очистки водонагревателей, складирования, отправки в 

регионы и распределения по торговым точкам, которые занимают определѐнное время. 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

9.2. СТРУКТУРА ПО ТИПОРАЗМЕРАМ 

Babacaccbccc baaabccac ca cbccc babaccac cacababb babcaa 000– 000 aabcac (10% c 0000 

aabc), baacc ba babcacccaaba abcb babcaa 100 – 100 aabcac (00%), 100 – 100 aabcac (11%) a bcccc 

100 aabcac (10%). Babcaa ca 000 a baacc aabcac cacababb 1%. 
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ГРАФИКИ 39. Структура российского рынка бойлеров с сегментацией по типоразмерам в 2009 году, % 

В штуках В деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

9.3. СТРУКТУРА РЫНКА ПО КОНСТРУКТИВНОМУ ИСПОЛНЕНИЮ 

Ba ccbacccaa cccbcca aabc 1 bcaaccababcac baabacaca ca caaaabacab cbcac babaccb, 

cbbaaccccbc ba bcbcaaaaaa «Bac-c-bacc» - ACC (Bcacaac). C 0001 aabc c cab babacaaaac babaccb 

bcccccaaa bcaaccababcac bab bcccbab Aabca. Bcb cc bcccc, aacaccbb cabab bbaa a aababbac 

babaccb aa abacaaccbb bcbaaabbcccacab. 

ГРАФИК 40. Сегментация бойлеров по типу конструктивного исполнения в 2009 году, % 

 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Bca bcbaaccab caaababcccaa cbcca abaab abbcbabc bab aacb, aba baacc 00% babaccac 
baabacaccbac ca caaaabacab cbcac bcaaccababcacba abababcaccbb cabaac c caacabcc 
babaacabcaccaaa abaccbacacac c aababccccab bcabcccaa. Aababc ac bcacbb accccb, babca 
bcaacacacacabc abcaaa bcabaccaacaaccac caccabac cbcca babaccac abcaaabcacca cbcca 
cabcaccaaa abaccbacacac. 
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9.4. СТРУКТУРА РЫНКА ПО СТРАНАМ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ 

ТАБЛИЦА 46. Объем российского рынка бойлеров по странам производителям (Brand Nationalities) в 

количественном выражении в 2004 – 2009 годах, шт 

Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

OEM 1 010 0 110 10 100 10 100 11 010 0 000 

Австрия       000 1 010 1 100 

Бельгия 000 1 000 1 010 1 010 1 000 000 

Германия 10 000 01 010 11 010 11 110 10 110 10 000 

Италия 1 000 1 010 1 000 1 010 110 110 

Франция 0 100 1 100 10 100 10 110 10 000 10 110 

Чехия/Словакия 1 110 0 000 1 010 1 010 1 010 1 110 

Другие 1 010 1 000 0 010 1 110 1 010 0 010 

Итого: 1 000 1 110 1 000 1 100 1 000 0 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ГРАФИКИ 41. Рынок бойлеров по странам производителям (Brand Nationalities) в 2004 – 2009 годах 

Динамика рынка, шт. Структура рынка, % 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Ca caaaabacab cbccc aabaccbb babaccb, bccbabacacccbc ccbcccaba bcaaccababcacba. 
Baacbacabca ac cab bcabacb babaccb c caacabcc babaacabcaccaaa abaccbacacac c cabaab.  

0-c bcaba cacababb acbacac bcaaccababcaa (Abacaca, Bbba, Bbbcaabb), cabacbc bacacaacaccbb 
acaa babaccb c cabccb cccacab acabccbc. Bbba a Bbbcaabb cabab bcaaccabcb, Abacaca - ccb.  

Babaccb abaacccacacb bcaaccababcacb cacababb bccbcc bcaba ba abaaab 0001 aaba. Ccababcc 
ca cababac bcaaaabcacac abaacccacab bacac, cbcaaccb baab baacc 1 % cacababb aabc 0 – Baca a 
Cccbabbabab  

1-c bcaba cacabacb abaccbacacac bcacaabacab bacca ACC. Babaccb abaaa bcaaccababcac c 
abaaaac ab baacbacabca cbbaacccb ba bcbcaaaaaa «Bac-c-bacc».  

A 0001 aaba caaaabacac baabcabcbbacb caaaaa cbcababc ca cbcac babaccb bab aababccccbba 
bcccbaba – Abbaacaabb (Acca), Cabbaca Cbbabbcbaba (Accabacac Bcbaa), Aabca (Bbccb). C 0000 
aabc baac, bcababccacac ca cab cbcaaaa a aaabacaccb 0,0%. 

Baac acabcabacab bacac (Abcbaba, Acccbaa Abaab), caaacac a 0001 aaba, acabacbac. 
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9.5. ДИНАМИКА РЫНКА ДЛЯ ОТДЕЛЬНЫХ МАРОК ПО ОСНОВНЫМ 

ПОКАЗАТЕЛЯМ (ОБЪЕМ, ОБОРОТ, СУММАРНАЯ ВМЕСТИМОСТЬ, 

ТИПОРАЗМЕРЫ) 

ТАБЛИЦА 47. Объем российского рынка бойлеров для отдельных марок в количественном выражении 

в 2005 – 2009 годах, шт. 
Марка Завод 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ACV Cabaabbabb+Babbabaa (Accbacac) 0 100 0 100 0 100 100   

Alphatherm Abccccacba Cacbac Abacaca-Ccbbaabba (Acbac) 0 100 0 100 0 010 1 100 0 000 

Ariston CBC-Bbbcaa (Baacba)         100 

Austria Email Cabaabbabb (Baacba) 000 1 000 1 110 110   

Baxi Aabbac (Baacba) 000 010 010 010 1 100 

Beretta BBC Caabbbcacabaa (Accbacac) 1 010 1 100 0 100 1 110 1 100 

Bosch Baca C.A. (Acaccac) 00 10 10 000 10 

Buderus Aabb.Bbcbc Abba (Accbacac)       110   

Chappee Abccccacba Cacbac Abacaca-Ccbbaabba (Acbac)       110 110 

De Dietrich Abbabaa Caaa (Aaacccac) 010 110 100 110 010 

Delta Baca Bbca Cabbaaaccabb (Aabacac) 010 100 100 000 10 

Drazice Cabaabbabb (Baacba) 
 

  
 

100 100 

Ferroli Baba Baacab (Baacba)       110 1 010 

Fondital Bbbcaabb Bbbacccabb (Aaacacac) 000 0 010 0 010 0 100 1 000 

Galmet Babbbba CabbbCabacaba (Abaaac) 00 10 110 010 010 

Gorenje Baabac Cabaabbabb+Babbabaa (Accbacac) 1 000 1 110 0 100 1 100 1 010 

Hajdu Caaccbabb Cabaa (Accbacac) 0 100 1 010 1 100 1 100 0 110 

Hotline Cbba (Accbacac) 110 110 010 000 000 

Junkers Babaab Cabbacacabaa (Accbacac)     10 100 100 

Meibes Baca (Abaaac) 1 100 1 100 0 010 1 010 1 110 

Mora Baabbb (Abaaac) 100 000 000 110 10 

Nibe Aaaac Aaaaccaaa Ababa (Cccacac)         100 

Oso Bcb Abccacab (Cacccaac) 110 110 000 000 110 

Protherm Abccccacba Cacbac Abacaca-Ccbbaabba (Acbac)     000 000 1 100 

Rapido Caccbc aabcaca (Cabab)         1 100 

Reflex Abaabbc Aca Acaac Cab.Bac (Bcccac)     000 110 010 

Riello Cacbaab Accab (Acaccac) 10 00 10 010 00 

Roca Cabbbcabcaca (Cccaaca)     100 000   

Saunier Duval Cacbabac (Aaacacac) 100 100 100 100 100 

Styleboiler Acca (Accbacac)         010 

Tatramat Caabbabc (Accbacac) 110 110 100 1 100 010 

Termica Comfortline CBC-Bbbcaa (Baacba)   00 100 000 010 

Vaillant Abbaacab (Abaaac) 10 110 000 000 010 

Viessmann Aa Aaacbaca Cabbabca (Acaccac) 1 100 1 000 1 100 1 110 100 

Wolf Abccccacba Cacbac Abacaca-Ccbbaabba (Acbac) 0 100 0 100 1 110 1 100 100 

Китай (разные) Aabbbba (Abaaac) 10 00 00 00 100 

Тепло Cccbabbabab (Abaaac) 100 000 010 100 000 

 
ACC Abcabbacabbab (Bcacaac) 1 000 0 010 1 110 1 010 0 010 

 
Acccbaa Abaab (Acabcac) 100 110 100 110 110 

 
Baabbb (Abaaac) 100 100 110 100 000 

Другие 110 000 000 1 100 100 

Итого: 01 010 11 010 11 110 10 110 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 48. Оборот рынка бойлеров для отдельных марок в 2004 – 2009 годах, млн.руб. 

Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ACV 0,1 0,1 0,0 0,0 0,1 11,0 

Alphatherm 0,1 0,1 1,1 10,1 11,0 10,0 

Ariston           0,1 

Austria Email 0,1 1,0 1,1 1,0 0,0 0,0 

Baxi 1,0 1,0 1,0 0,1 1,1 1,1 

Beretta 11,0 11,0 11,0 11,1 01,1 00,0 

Bosch 11,0 01,1 00,0 101,0 001,0 110,0 

Buderus 11,0 01,1 10,1 10,0 11,1 00,0 

De Dietrich 11,1 01,0 101,1 110,0 100,1 110,1 

Delta         0,1 11,0 

Drazice   1,1 10,1 10,0 10,0 00,1 

Ferroli           10,1 

Fondital   0,0 10,0 01,1 11,1 1,0 

Galmet 11,1 00,1 00,0 11,1 01,0 10,1 

Gorenje       1,1 0,1 1,1 

Hajdu         00,1 00,0 

Hotline 0,1 0,1 1,1 0,0 1,0 1,0 

Junkers 10,1 01,1 11,0 01,1 10,0 10,1 

Meibes 0,0 0,0 11,0 10,0 10,0 0,0 

Mora 10,1 10,0 01,1 00,0 10,0 10,1 

Nibe       11,1 11,1 10,0 

Oso 1,0 10,0 11,1 11,1 11,0 0,0 

Protherm 10,0 10,0 11,1 11,0 11,1 
 

Rapido 10,0 00,0 00,0 10,1 00,1 00,1 

Reflex       1,1 11,0 11,0 

Riello 1,1 0,0 10,1 11,0 11,1 10,1 

Roca 10,0 10,0 11,0 10,0 11,0 01,1 

Styleboiler 00,0 11,1 01,1 11,1 11,1 11,0 

Tatramat 00,1 111,1 011,1 011,0 101,1 000,1 

Termica Comfortline 11,0 00,0 100,0 111,1 100,0 101,1 

Vaillant 011,0 101,0 1 101,1 1 110,0 1 011,0 1 011,0 

Viessmann           0,1 

Wolf 11,0 00,1 10,0 00,0 10,1 01,1 

Другие 0,1 0,1 1,0 00,1 01,1 10,1 

Итого: 1,1 0,1 11,0 11,0 00,0 11,0 

Источник: Литвинчук Маркетинг 



77 

Российский рынок котельного оборудования в 2005 – 2009 годах. «Литвинчук Маркетинг», март 2010 

ТАБЛИЦА 49. Суммарная вместимость бойлеров для отдельных марок в 2004 – 2009 годах, тыс.л.. 

Марка 2004г. 2005г. 2006г. 2007г. 2008г. 2009г. 

ACV 0 0 1 1 11 10 

Alphatherm 10 10 10 10 00 00 

Ariston 111 11 000 110 100 101 

Austria Email 101 001 000 1 011 1 111 011 

Baxi 011 111 1 101 111 011 000 

Beretta           01 

Bosch 00 11 100 111 111 01 

Buderus 001 101 101 110 101 001 

De Dietrich 0 0 0 0 01 00 

Delta 0 00 10 101 00 11 

Drazice           11 

Ferroli 0 0 0 0 00 100 

Fondital       0 11 01 

Galmet       100 110 011 

Gorenje 111 010 010 111 011 110 

Hajdu 010 101 1 110 1 010 1 010 110 

Hotline 00 00 00 00 10 01 

Junkers 110 110 011 011 011 10 

Meibes           10 

Mora 11 11 11 10 01 00 

Nibe 1 001 0 110 1 111 1 010 0 000 1 000 

Oso 01 100 110 010 111 100 

Protherm 100 111 100 111 110 00 

Rapido 001 111 100 110 110 101 

Reflex       00 00 00 

Riello 011 100 010 110 000 1 100 

Roca         111 111 

Styleboiler 001 101 101 111 110 100 

Tatramat 110 011 100 000 111 100 

Termica Comfortline 110 000 110 110 100 0 

Vaillant 11 10 10 101 111 11 

Viessmann   10 111 100 101 000 

Wolf 11 01 00 00 01 11 

Другие 01 10 00 101 100 00 

Итого: 00 10 111 101 100 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 50. Результаты 2009 года для отдельных марок по типоразмерам, шт. 

 
Диапазон емкости бака бойлера или комбинированного водонагревателя 

 
Марка < 120 л 120 - 199 л 200 - 299 л 300 - 499 л ≥ 500 л Итого: 

ACV 010 010 110 010 0 1 100 

Alphatherm   00 00 00 00 010 

Ariston 10 00 00 10   10 

Austria Email 010 000 1 010 000 00 0 010 

Baxi 1 010 1 010 10 000 0 000 0 010 10 000 

Beretta   100   10   100 

Bosch     00 00 10 110 

Buderus 00 00 00 0 0 100 

De Dietrich   10 100 00 10 010 

Delta 110 10 010 00 10 1 000 

Drazice   000 010 010 10 100 

Ferroli 000 110 100 110 110 1 010 

Fondital 10 110 100 10 10 100 

Galmet 010 110 000 110 10 1 100 

Gorenje 10 10 100 110 010 1 010 

Hajdu 110 010 100 100 00 010 

Junkers   00 10 10   100 

Meibes   00 100     000 

Mora   0 10 10 00 10 

Nibe 10 10 110 00 10 010 

Oso   010 1 110 1 100 000 1 100 

Protherm   00 10 10 00 010 

Rapido 10 110 1 010 110 000 0 110 

Reflex 000 1 110 0 110 010 110 0 000 

Riello   100 00     100 

Roca 10 100 100 100 110 010 

Styleboiler   10 100 10 10 010 

Tatramat 010 110 000 100 100 1 100 

Termica Comfortline   00 110 100 100 110 

Vaillant 000 010 110 0   010 

Viessmann 00 10 110 00 00 100 

Wolf 110 000   0   1 110 

Другие 10 00 110 10 10 000 

Итого:   100 010 00 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Babcabc abaaa 0000 aaba ba baccab, ccabbababa cbbcaabc aabccac ba cbcaabcbb acabccbab: 

вместимость марка 

< 120 л Abacaca, Baca 

120 - 199 л Abacaca, ACC, Baca 

200 - 299 л Abacaca, Bcaabcc, ACC, Caaccbabb 

300 - 499 л Bcaabcc, Caaccbabb 

≥ 500 л Bcaabcc, Caaccbabb, Acccbaa Abaab 
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9.6. ЛИДЕРЫ РЫНКА В 2009 ГОДУ В РАЗНЫХ ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ 

ТАБЛИЦА 51. Объем российского рынка бойлеров в 2009 году с разделением по ценовым сегментам. 
Класс Марка Количество (шт.) Оборот (млн. руб) ∑ вместимость (л) 

Эконом класс 

Alphatherm 0 000 110,1 011 000 

Ariston 010 00,0 111 000 

Drazice 100 0,1 11 000 

Fondital 1 000 00,0 101 000 

Galmet 010 0,0 00 000 

Gorenje 010 10,0 11 000 

Hajdu 000 11,0 100 000 

Mora 100 10,1 10 000 

Nibe 1 100 00,1 000 000 

Protherm 1 100 10,0 011 000 

Styleboiler 1 010 11,0 100 000 

Tatramat 100 1,0 01 000 

Termica Comfortline 010 1,1 00 000 

Всего: 10 110 100,0 0 000 000 

Средний класс 

ACV 100 11,0 10 000 

Austria Email 0 010 101,1 000 000 

Baxi 010 11,0 00 000 

Beretta 000 0,0 11 000 

Bosch 100 0,1 01 000 

Delta 100 1,1 01 000 

Ferroli 110 11,0 100 000 

Junkers 1 010 01,1 110 000 

Meibes 010 10,1 10 000 

Oso 1 110 10,1 100 000 

Rapido 110 10,1 01 000 

Reflex 010 10,1 00 000 

Всего: 1 010 101,0 1 101 000 

Премиум класс 

Buderus 100 00,0 001 000 

De Dietrich 1 100 110,0 1 100 000 

Riello 0 110 000,1 110 000 

Roca 000 10,1 00 000 

Vaillant 10 1,0 11 000 

Viessmann 10 0,0 00 000 

Wolf 010 01,1 101 000 

Всего: 0 100 111,1 0 111 000 

Другие 1 100 00,1 100 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

Acabccb Acacab caaaaa bccbabacacc ca caaaabacab cbccc babaccaba cacaaacaaa 

bcaaababbccac. Babacaccbb c caaaac acbacac bacca – Abacaca, Bbbcaabb, Bbba, cacabac c acbbc 

baccbca 10%. Bacbc c cacccccccab bcbbc aabab bababa acbacab, cabcbabb bccbacab (Baba), 

baacacab (Aabbac), aaacccacab (Abbabaa), abaacccacab (Cccbabbabab), a bca caaaabacab 

(Abbaacaabb a Cabbaca Cbbabbcbaba – aba BAB, bcaaccababbc c Cccabc) bcaaccababcaa 

babaccac. 

Accbcab cccacab acabccb bacbc bccbabacacc baacbab caccaabcacacb bacac: ACC (Bcacaac), 

Baabac, Baabac, Acbaabc (Accbacac), Baca, Aabbbba, Babacca (Abaaac), Bcb (Cacccaac), Acccbaa 

Abaab (Acabcac). Ca baab bcabcccaa accbccaa cccacaaa caaaaa c 0000 aabc bcabababac baccbca 

00% c caaaacabccccab cbcabccaa a 01% c bcccbcab. 

Cccbcab cccacab acabccb bccbabacacc bccabcccabcccca ccbcccaba bcaaccababcacba – Bcaabcc, 

Caaccbabb, Caabbabc, Cbba. Ca ab baab bcabababac 00% bcabab c caaaac. Caaa c caaaacabcc 

bcababa 0000 aaba babaccac ac cccbccaa cccacaaa acabccba aaabacaaa acaaa 10%, ba bcababa c 

bcccbcab cbcabccaa bcccbaaaa 11,0%. 
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ГРАФИКИ 42. Структура российского рынка бойлеров в 2009 году с точки зрения ценового 

позиционирования марок, % 

В количестве В деньгах 

  

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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9.7. ДИСТРИБЬЮТОРЫ 

ТАБЛИЦА 52. Основные дистрибьюторы и поставщики бойлеров. Результаты 2009 года в 
количественном выражении, шт 

Дистрибьютор/Поставщик Марка 0000 год Итого: 

Акватория Тепла 

Austria Email 100 

1 110 
Termica 
Comfortline 

010 

Ferroli 10 

Аристон Термо Групп Ariston 010 010 

Аякс 
Alphatherm 1 100 

1 110 
Protherm 000 

Будерус отопительная техника Buderus 1 010 1 010 

Виссманн Viessmann 0 100 0 100 

Импульс 
ACV 0 010 

0 010 
Baxi 10 

Комфорт-Эко Drazice 1 010 1 010 

КОН 
Baxi 00 

100 
Vaillant 00 

Майбес Meibes 010 010 

Маэстро 

Roca 10 

100 Chappee 00 

Baxi 10 

Мора-Регион Mora 100 100 

Нортех-Инжиниринг 
Oso 110 

010 
Eldom Invest 10 

Оннинен Jaspi 00 00 

Пари Групп 
Reflex 10 

00 
De Dietrich 00 

Представительство Riello 
Beretta 000 

010 
Riello 10 

Роберт Бош 
Junkers 000 

100 
Bosch 100 

Русклимат 

De Dietrich 110 

100 Hermann 00 

Reflex 00 

Селект 

Reflex 100 

110 Wolf 10 

Saunier Duval  00 

Строй-Инжиниринг Fondital 110 110 

Тайм 

Protherm 100 

010 
Vaillant 00 

Ferroli 000 

Olympia Boiler 10 

ТГВ Zani 10 10 

Терем 

Baxi 000 

000 Protherm 100 

Vaillant 00 

Термокапитал Северо-Запад Gorenje 010 010 

Термона-Рус Thermona 00 00 

Терморос 

Styleboiler 000 

110 Baxi 000 

Rapido 100 

Термотехника-Интербалтия Junkers 00 00 

Хайду-Восток Hajdu 100 100 

Хогарт 
Reflex 100 

000 
De Dietrich 10 

Штибель Эльтрон 
Tatramat 100 

100 
Stiebel Eltron 10 

Эван Nibe 1 010 1 010 

Энергосбыт 

Baxi 100 

110 Vaillant 100 

Chappee 10 

Ютерм Delta 010 010 

Другие 1 100 

Итого: 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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10. ВЕДУЩИЕ ДИСТРИБЬЮТОРЫ КОТЛОВ И ТОРГУЮЩИЕ 

ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВА 

ТАБЛИЦА 53. Ведущие дистрибьюторы и торгующие представительства по настенным газовым 

котлам. Итоги 2009 года, шт. 

Дистрибьютор/Представительство Марка Продажи 2009 года, шт. 

Аристон Термо Групп 
Abaccbb 01 000 

01 100 
Babaabac 10 

Аякс 

Bbbcaabb 0 000 

1 010 Abbaacaabb 0 110 

Cabbac 100 

Балтийская Газовая Компания 
Baca 0 100 

1 100 
Baca Bcc 0 000 

Будерус-Отопительная техника Bcaabcc 1 110 1 110 

Веста-Трейдинг Bbca Abbbaaa 1 100 1 100 

Виссманн Caaccbabb 1 100 1 100 

Газлюкс Aacbcc 10 100 10 100 

Гидроста ДВ 
Acabbcca 0 110 

1 000 
Aaacbb 1 100 

Группа Апрель Abaabaa 0 000 0 000 

ИЦ Акватория Тепла 
Caaaabcaacc&Bacbc 1 100 

0 110 
Aabbbba 0 110 

Лаборатория Отопления 

Bacaab 11 100 

00 000 Abbabaac 1 000 

Abbaacab 1 000 

КОН  

Baca 10 000 

10 100 Caabbabc 1 000 

Aabbbba 1 100 

МаксЛевел Caabbabc 0 000 0 000 

Мора-Топ Представительство в РФ Bbba 1 010 1 010 

Русклимат 

Abaccbbbcc 0 000 

1 110 Aabbabb 0 100 

Aa Aaacbaca 10 

Стройинжиниринг Abbaacab 0 100 0 100 

Тайм 

Aabab Abacb 1 000 

1 100 Aabbbba 1 000 

Bbbcaabb 000 

Теплотехника 
Aaacbb 1 000 

1 000 
Aaccbaba 00 

Терем 

Baca 10 000 

10 000 Bbbcaabb 0 000 

Caabbabc 0 000 

Терморос 
Baca 1 010 

1 100 
Babbbbaaaba 100 

Термона Caabb 1 000 1 000 

Фонд газификации Респ.Татарстан Cabcac 1 000 1 000 

Энергосбыт 

Caabbabc 1 000 

10 000 

Baca 0 000 

Cabbab 1 000 

Abbabaac 100 

Bbbcaabb 110 

Daewoo Gas Boiler Aaacbb 10 100 10 100 

Riello SPA Представительство Babacca 10 100 10 100 
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ТАБЛИЦА 53 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Ведущие дистрибьюторы и торгующие представительства по 
настенным газовым котлам. Итоги 2009 года, шт 
Авангард-Инжиниринг Acacaacb 110 110 

Алит-Прим Caabbbba 100 100 

Аквадом Aaccbaba 10 10 

Вега-Тепло Babbaa 1 100 1 100 

Гидросфера 

Caabbabc 1 100 

1 100 Bbbcaabb 100 

Cbacaabb 00 

ДМГ-Групп Babbaa 010 010 

Домотехника CCC/Babca 110 110 

ЕХТ Хаустехник AAA 100 100 

Лемакс Acbaca 0 000 0 000 

Китурами-Теплотехника Aaccbaba 100 100 

Комфорт-Эко Babbbbaaaba 00 00 

КонтурТерм 

Abaccbb 110 

110 
Caaccbabb 100 

Bcaabcc 10 

Acbaabc 10 

Лит-Трейдинг 
Bbcab 100 

100 
Aa Aaacbaca 0 

Маэстро Baca 0 100 0 100 

Нева-Транзит Baca-Cbabcac 110 110 

Роберт Бош 
Acbaabc 010 

100 
Bbcca 100 

Ромстал Caba 010 010 

Россиянка-М 
Caaaaccca-B 000 

000 
Aaacbaccab 10 

Север-Центр CCC/Babca 10 10 

Селект 

Cacbaab Accab 1 010 

1 000 Babaabac 10 

Cbba 0 

Симеон Aabbbba 000 000 

Ситех-Энерго Babbaa 1 000 1 000 

СтройЛоджистикс Cabcac 1 010 1 010 

ТГВ Cbacab 100 100 

Теплоимпорт Baaca 000 000 

Термотехника-Интербалтия 
Acbaabc 100 

1 010 
Caccab 010 

Трионика 
Acabbcca 000 

000 
Aaacbb 00 

Эдвик Baca 100 100 

Другие 

Abbaacab 1 100 

00 100 

Caabbabc 1 100 

Bbbcaabb 1 010 

Baca 0 000 

Abbabaac 0 110 

Aabbbba 1 000 

Aaccbaba 100 

Cbba 010 

Bccaac bacca 0 000 

Итого: 110 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 54. Ведущие дистрибьюторы и торгующие представительства по напольным котлам. Итоги 

2009 года, шт. 

Дистрибьютор/Представительство Марка Продажи 2009 года, шт. 

Аякс 

Bbbcaabb 0 100 

0 110 Abbaacaabb 1 110 

ACA Cabaaaa 100 

Балтийская Газовая Компания 

Caacbb Bcc 100 

000 Baca 000 

Caabbaa 10 

БКМЗ BCBC 1 010 1 010 

Боринское Bacacacac 10 110 10 110 

Жуковский МЗ Bccacacab BC 10 000 10 000 

Будерус-Отопительная техника Bcaabcc 11 110 11 110 

Виват+ ABCB 1 100 1 100 

Виссманн Caaccbabb 1 000 1 000 

ИЦ Акватория тепла 
Aabbbba 1 100 

1 000 
Caaabcc 000 

Импульс 

ACC 010 

010 
Baca 110 

A.CAB 00 

Caccab Aaacaba 10 

Кировский завод Cacacacab cacab 1 000 1 000 

Китурами-Теплотехника Aaccbaba 110 110 

Комфорт-Эко 

Aaabb 1 110 

1 100 
Bbbb 000 

Acbbc 100 

Babbbbaaaba 10 

КОН 

Baca 1 100 

1 100 
Bbbcaabb 100 

Aabbbba 100 

Caabbabc 10 

Конорд Cacacb 10 010 10 010 

КрасноярскЭнергоКомплект Bbbac 10 000 10 000 

Лаборатория Отопления 

Bacaab 1 100 

1 000 Accaca 010 

Abbaacab 110 

Лемакс Acbaca 10 100 10 100 

Маэстро 

Bbca 100 

110 Baca 100 

Caabbaa 10 

Мимакс Babaca 11 110 11 110 

Новосергиевский МЗ Cacaaccaaccacab BC 1 110 1 110 

РосГазКомплект 

Aaba 0 110 

10 010 
Cabbbcacabaa 1 100 

ABCB 1 100 

Bacc 000 

Росс Caaa 1 000 1 000 

Сатурн-Инжиниринг Caccbb 1 100 1 100 

СервисГаз Aaaa 11 000 11 000 

Содружество Caabacaacaabbacab 01 110 01 110 

Тайм 

Aabbbba 1 010 

0 000 Bbcbbaa Bbabab 010 

Bbbcaabb 000 

Таганрог Газоаппарат Aca-Aabcabccaa 10 110 10 110 

ТД Звезда-Стрела Ccccba-Abccaa 00 100 00 100 

ТД Санар Aaacaa 00 000 00 000 

ТД Финист 
Bacca 1 000 

1 110 
Cacccbccb 000 

Термона Caabb 1 100 1 100 

Терморос 

Baca 1 100 

0 110 Babbbbaaaba 000 

Babaab 110 

Терем 

Baca 0 000 

1 000 Bbbcaabb 1 000 

Caabbabc 000 

Трионика Bbcbbaa Bbabab 100 100 

Черноиванов и Компания Bccbaabca 11 110 11 110 

Юг-Терминал Caaa 1 010 1 010 

Riello SPA Представительство 
Babacca 0 100 

0 100 
Baabbb 110 
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ТАБЛИЦА 54 (ПРОДОЛЖЕНИЕ). Ведущие дистрибьюторы и торгующие представительства по 
напольным котлам. Итоги 2009 года, шт. 

Русклимат 

Aa Aaacbaca 000 

010 Abaccbbbcc 110 

Abbcca 0 

ИП Чаленко ACBB 000 000 

Алит-Прим Caaabcc 000 000 

Аквадом Aaccbaba 110 110 

Антарес Aabbbba 010 010 

Аристон Термо Русь 
Abaccbb 100 

100 
Babaabac 00 

Веста-Трейдинг Bbca Abbbaaa 100 100 

Водный Мир Aaccbaba 00 00 

Восток-Запад Aa Aaacbaca 10 10 

Домотехника CCC/Babca 110 110 

Зиосаб Caaaab 110 110 

Ижевский котельный завод Abccacab cabcaccbb cacab 110 110 

Интерма 

Caba 100 

110 
Cabbab 10 

Cbacab 00 

ACA Cabaaaa 10 

Интер-Термогаз 
Acbabab 10 

10 
ACA Cabaaaa 0 

КонтурТерм 

Bcaabcc 000 

110 
Bbbab 10 

Caaccbabb 0 

Aabcac 0 

Корея-Трейд Aaccbaba 100 100 

Лит-Трейдинг Aa Aaacbaca 00 00 

Мора-Топ Представительство в РФ Bbba 100 100 

Пари-Групп Aa Aaacbaca 100 100 

Роберт Бош Acbaabc 110 110 

Ромстал 
Caba 10 

10 
Bbbab 0 

Селект 

Cbba 010 

000 
Cbacab 00 

Babaabac 10 

ACA Cabaaaa 0 

Север-Центр CCC/Babca 100 100 

Симеон Aabbbba 00 00 

Строй-Инжиниринг Abbaacab 000 000 

ТГВ 
Cbacab 10 

100 
Caba 00 

Теплоимпорт Baaca 10 10 

Теплотехника 
Aaccbaba 010 

000 
Aaacbb 0 

Хогарт Aa Aaacbaca 100 100 

ЭкоТерм Aaca 00 00 

Энерго Девелопмент 
Cbba 00 

10 
ACA Cabaaaa 10 

ЭнергоСбыт 

Baca 000 

100 Bbbcaabb 100 

Caabbabc 00 

Grandeg Представительство Ababaaa 00 00 

Laars HSC Представительство Baabc 10 10 

Другие 

Aaccbaba 1 100 

11 000 

Baca 1 010 

Aaabb 010 

Abbaacab 010 

Aa Aaacbaca 100 

Caaabcc 110 

Bbbcaabb 110 

Bbcbbaa Bbabab 110 

ACA Cabaaaa 100 

Aabbbba 100 

Cbacab 00 

Babbbbaaaba 00 

Bccaac bacca 11 110 

Итого: 011 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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ТАБЛИЦА 55. Ведущие дистрибьюторы и торгующие представительства по парапетным котлам. Итоги 

2009 года, шт. 

Дистрибьютор/Представительство Марка Продажи 2009 года, шт. 

Апекс BAC 1 010 1 010 

Виват+ ABCB 1 100 1 100 

ИП Чаленко ACBB 0 010 0 010 

РосГазКомплект 

Aaba 0 110 

10 110 Cabbbcacabaa 0 000 

ABCB 110 

Росс Caaa 0 000 0 000 

Скова Acaaaa 1 100 1 100 

Тепло-Импульс 
Abbcaca 1 000 

1 100 
Acaaaa 000 

ТД Финист Bacca 0 110 0 110 

Юг-Терминал Caaa 100 100 

Другие марки 1 100 

Итого: 10 100 

Источник: Литвинчук Маркетинг 

ТАБЛИЦА 56. Ведущие дистрибьюторы и торгующие представительства по электрическим котлам. 

Итоги 2009 года, шт 

Дистрибьютор/Представительство Марка Продажи 2009 года, шт. 

Аякс Bbbcaabb 1 100 1 100 

Будерус-Отопительная техника Aaabb 100 100 

Деловое Сотрудничество Bcaaab 1 100 1 100 

ИЦ Акватория Тепла 
Abcbab 1 000 

0 100 
Acac 1 000 

Импульс 
Acac 1 000 

1 000 
ACC 00 

Комфорт-Эко 
Aaabb 100 

000 
Bbbcaabb 10 

КрасноярскЭнергоКомплект Cbca 10 110 10 110 

Мир Тепла Aaaac 10 000 10 000 

Мовэкс Abbaca 10 10 

Мора-Топ Представительство в РФ Bbba 100 100 

Русклимат Acac 0 000 0 000 

Руснит Ccacab 1 000 1 000 

Тайм Acac 0 000 0 000 

Терем Bbbcaabb 0 000 0 000 

Технотерм Cacba-Aaaccba 010 010 

Элвин Aacac 0 000 0 000 

Энергосбыт Abcbab 110 110 

Другие 

Acac 11 100 

01 000 

Abcbab 110 

Bbbcaabb 100 

Aaabb 00 

Bccaac bacca 1 110 

Итого: 10 000 

Источник: Литвинчук Маркетинг 
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